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Analyza potencidlnich instituci a nastrojud, které by mohly
poskytnout finan¢ni prostredky na exportni aktivity

Dotacni program Ministerstva zemédélstvi 9.H.

Dotaéni program 9H Ministerstva zemédélstvi CR podporuje Géast deskych podnikd na
mezinarodnich veletrzich a vystavach v zahranici.

Formalné se déli na varianty a) a b) a pro rok 2025/2026 bylo mozné Cerpat:

a) v pfipadé uéasti na spoleéném stanku MZe (oficialni expozice CR, seznam zahraniénich
veletrh( a vystav s oficidlni expozici MZe je uveden na webovych strankdch MZe www.eagri.cz -
Proexportni okénko), maximalné do vysSe 100 % skute¢né vynaloZenych uznatelnych nakladd:

Uhrada najmu vystavni plochy véetné technickych siti a internetu, maximalné do vyse 60
000 K& na zadatele a na veletrh/vystavu,

Uhrada naklad( na cestovni vylohy letecky pouze do zemi mimo EU (pouze pfima nebo
pfestupni zpatecéni letenka v ekonomické tfidé do mista konani veletrhu/vystavy pro
jednoho zastupce Ucastnici se spolecnosti véetné letiStnich tax a servisnich poplatk(),
maximalné do vySe 30 000 K&,

Uhrada registracniho poplatku v celé vysSi na zadatele a na veletrh/vystavu (vyjma poplatku
Auma Fee),

v s

b) v pfipadé ucasti na veletrhu/vystavé s vlastnim samostatnym stankem, maximalné do vyse
100 % skutec¢né vynaloZenych uznatelnych nakladi:

Uhrada nakladd na pronajem vystavni plochy a na stavbu stanku véetné technickych siti a
internetu do maximalni vySe 160 000 K¢ (na zadatele a na veletrh/vystavu),

Uhrada naklad( na cestovni vylohy letecky pouze do zemi mimo EU (pouze pfima nebo
prestupni zpatecni letenka v ekonomické tfidé do mista konani veletrhu/vystavy pro
jednoho zastupce Ucastnici se spolecnosti véetné letisStnich tax a servisnich poplatkd),
maximalné do vySe 30 000 K¢,

Uhrada registracniho poplatku v celé vysSi na zadatele a na veletrh/vystavu (vyjma poplatku
Auma Fee),

Limity dotacniho titulu 9.H

Podpora je poskytovana pouze na vystavy a veletrhy mimo tzemi Ceské republiky. Domaci
akce nejsou zpUsobilé pro tento titul.

Zadatelé musi splnit pfisné pozadavky na podani 2adosti, dolozeni doklad o vydajich a
zavérecné vyuctovani. Nedodrzeni formalnich podminek mlzZe vést k zamitnuti Zadosti.

Dotacéni titul ma omezeny rozpocet, a proto nemusi byt uspokojeni vSichni zadatelé.
Pfednost ¢asto dostavaji projekty s vétSim exportnim potencialem.
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e Zadosti o dotaci musi byt podany ve stanoveném terminu a v souladu s konkrétni vyzvou.
Pozdni podani nebo nesplnéni podminek mlize vést k neuznani zadosti.

Postup pro ziskani dotace

e Ministerstvo zemeédélstvi kazdoro¢né vyhlasSuje vyzvu k podavani zadosti o dotaci. Klicové
informace lze najit na webu MZe nebo Narodniho vinafského centra.

e Zadost se podava prostiednictvim pfedepsaného formuléie a musi obsahovat podrobny
popis projektu, planované naklady a cile.

e Po schvaleni Zadosti je nutné realizovat projekt v souladu s podminkami dotace. VSechny
vydaje musi byt fadné dolozeny fakturami a dalSimi doklady.

e Po skonceni projektu je nutné predlozit zavérecné vyuctovani, které obsahuje pfehled
skute¢nych vydajd a vysledkd projektu.

Dotacni titul 9.H je vynikajici pfilezitosti pro ¢eské a moravskeé vinare, jak ziskat finanéni podporu na
propagaci svého vina v zahrani¢i. UmoZiuje jim snizit ndklady na uc¢ast na prestiznich veletrzich,
navazat dllezZité obchodni kontakty a zvysit exportni potencial. Limity programu, jako je
administrativni naro¢nost a omezeny rozpocet, vyzaduji peclivé planovani a pfipravu Zadosti. Pfesto
jde o strategicky néstroj pro vinare, ktefi chtéji expandovat na zahrani¢ni trhy.

Stanky firem bez oficialni expozice Ministerstva zemédélstvi musi byt ozna¢eny nazvem statu,
vlajkou Ceské republiky a logem a kontaktnimi Gidaji Ministerstva zemé&délstvi.

Negativni strankou projekt( 9.H je vylu¢nost financovéani z dalsich verejnych zdrojt (napf.
kombinace s VF) a limitace pouze na oficialni veletrhy (vylouceny jsou tak napf. stale popularné;jsi
vystavni akce jako RAW, anebo KARAKTERRE). Naro&né je také administrativni zpracovani a
proplaceni vZdy jednou v kalendarnim roce. Zasadni prekazkou je také nejistota vypsani titulu pfi
prihlasovani na veletrh.

PROPED (Projekty na podporu ekonomické diplomacie)

Naéstroj, ktery pomaha ¢eskym podniklim proniknout na zahraniéni trhy a upevnit jejich poziciv
zahrani&i. Program je realizovan ve spolupréci Ministerstva zahraniénich véci (MZV) CR,
Ministerstva priimyslu a obchodu (MPO), Ministerstva zemeédélstvi (MZe) a dalSich instituci, zapojit
se musi predevsim zaméstnanci jednotlivych ambasad. PROPED se zamé&rfuje na cilenou podporu
exportnich aktivit ceskych firem.

Pro vinafe a zemédélské podniky mlzZe PROPED slouZit jako efektivni prostfedek k propagaci
¢eského vina v zahrani¢i, budovani obchodnich kontaktl a u¢asti na mezinarodnich veletrzich,
obchodnich misich ¢i degustac¢nich a vzdélavacich akcich.

Jak PROPED muze pomoci vinaitim?

1. Uéast na zahraniénich veletrzich a vystavach — PROPED podporuje &eské firmy, aby
prezentovaly své produkty na mezinarodnich vystavach (napf. London Wine Fair, Vinexpo). Ceské
vino se tak mUZe dostat do povédomi zahrani¢nich zajemcd.
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2. Organizace obchodnich misi - PROPED podporuje organizaci obchodnich cest (tzv.
incomingovym a outgoingovych misi), které maji za cil navazat konkrétni obchodnich vztahy mezi
firmami a importéry, distributory nebo restauratéry v cilovych zemich. Sou¢asti mohou byt i media
a influencefi.

3. Podpora B2B aktivit — Prostfednictvim PROPED lze financovat prezentace ¢eského vina formou
fizenych degustaci, workshopU pro odbornou vefejnost ¢i Skoleni sommelierd. PROPED mUze
pomoct pokryt naklady na pronajmy, zajisSténi akce a dle aktivity daného zaméstnance obsahuje
také akvizici kontaktl na misteé.

4. Cilena propagace produktti — PROPED muze zahrnovat také marketingové aktivity (napr. tvorba
propagacnich materialll v cizim jazyce, navrhy kampani na podporu ¢eského vina v konkrétnich
regionech, spoluprace s influencery).

Projekty v jednotlivych zemich doporucujeme opakovat, vzdy navazovat na ziskané kontakty a
odstranovat prekazky vstupu nasich vin na trh postupné.

Uspéch PROPEDC je zésadné zavisly nejen na aktivité samotnych vinaid, ale také na akvizici
kontakt( pfedem a aktivité jednotlivych pracovniki obchodnich tusekd. Skvélou zkusenost mame
s Kodani a Stockholmem (vyrazna spoluprace také s Czechtourismem), velka investice se vyplatila
také v Jizni Koreji, kde se vydafrila skvéla akvizice diky zapojeni profesionalni agentury pro zajiSténi
relevantnich ucastnikd akce.

Agentura CzechTrade

Agentura CzechTrade hraje klicovou roli v podpofe ¢eskych exportér(l, véetné vinar(, ktefi chtéji
proniknout na zahrani¢ni trhy. Tato vladniinstituce poskytuje Sirokou $kalu sluzeb, které vinaflim
usnadnuji exportni aktivity, pomahaji navazovat obchodni kontakty a zvySuji povédomi o ¢eskych
vinech v zahranici. Zasadni informaci ale je, Ze jeji sluzby jsou placené, o to vice ale orientované na
realné a konkrétni vysledky.

1. Analyza cilovych trht

e CzechTrade poskytuje detailni trzni analyzy a priizkumy zahraniénich trhti véetné dat o
preferencich spotfebiteld, legislativnich poZadavcich ¢i cenové politice.

e MlZe pomoct vinaflim identifikovat vhodné exportni destinace (napf. zemé s rostouci
poptavkou po kvalitnim viné) a specifické trzni segmenty (napf. prémiova vina, BIO vina
atd.).

2. Organizace mezinarodnich veletrhll a vystav

e CzechTrade se podili na organizaci Ucasti ceskych firem na nejrliznéjsich veletrzich.
V poslednich letech Enoexpo v Polsku, aj. napf. v asijskych teritoriich.

¢ Nabizivinafim moznost prezentace na narodnich stancich, ¢imz sniZzuje naklady na Gcast a
posiluje viditelnost ¢eskych vin.

3. Zprostiedkovani obchodnich kontaktt

e CzechTrade pomaha vinafim navazovat spolupraci s importéry, distributory, vinotékami,
restauracemi a dal§imi kliC¢ovymi partnery v zahranici.
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¢ Organizuje B2B setkani, matchmakingové akce nebo obchodni mise zameéfené na vinafrstvi.

5. Podpora plnéni legislativnich pozadavkd

e CzechTrade pomaha vinafim pochopit a splnit legislativni poZadavky cilovych trh(, jako
jsou:

e Povinnosti spojené s certifikaci vin (napf. CHOP/CHZO).
e Oznacovani lahvi dle mistnich pravidel.
¢ Splnénidovoznich celnich a dafiovych pfedpisl v zahranici.

6. Exportni vzdélavani

e CzechTrade nabizi specializované seminare a Skoleni zaméfené na export vina. Témata
zahrnuiji:

e Jak Uspésné vstoupit na zahraniéni trhy.
e Marketingové strategie pro vinare.
¢ Financovani exportnich aktivit nebo feseni problém pfi exportu.

e Organizuje také webinare s aktualnimi informacemi o exportnich pfilezitostech.

7. Regionalni kancelare a zahranic¢ni zastoupeni

¢ CzechTrade ma zahraniéni zastoupeni ve vice nez 50 zemich svéta, cozZ vinaflm umoziuje
ziskat aktualni informace o lokalnim trhu pfimo od expertd.

e Regionalni kancelare poskytuji asistenéni sluzby na miru, véetné pomoci pfi hledani
distributor( a obchodnich partner( v konkrétni oblasti.

8. Financovani exportnich aktivit

e | kdyz CzechTrade pfimo nefinancuje exportni aktivity, pomaha vinaflim ziskat informace o
dotacnich programech a projektech, jako je napfiklad PROPED nebo podpora exportu z
fondl EU.

e Spolupracuje s dal§imi institucemi, jako je Ministerstvo zemédélstvi CR, Narodni
vinaFské centrum nebo Czechlnvest, které mohou vinarim nabidnout finanéni podporu.

9. Online nastroje pro exportéry

e CzechTrade provozuje portal Businessinfo.cz, ktery poskytuje exportérim:

e Aktualniinformace o exportnich pfileZitostech a veletrzich.

e Databazi zahrani¢nich poptavek (pro vinafe mUzZe obsahovat poptavky po vinech v
konkrétnich zemich).

¢ Informace o exportnich pravidlech a legislativé.

Agentura CzechTrade je pro Ceské vinare strategickym partnerem, ktery nabizi komplexni podporu
pfi exportu na zahranicni trhy. Diky svym zkuSenostem, rozsahlé siti kontakti a znalostem cilovych
trhi pomaha vinarim efektivnéji oslovit nové zakazniky a zvysit povédomi o kvalité ¢eskych vin ve
svété. Vinari by méli CzechTrade vnimat jako duleZitou oporu ve svych exportnich aktivitach.
Zasadnim faktorem ale je, Ze sluzby jsou placené.
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Projekt NOVUMM 2 pod agenturou CzechTrade

Projekt Nové marketingové modely veletrznich ucasti 2 (NOVUMM 2) se zamérfuje na usnadnéni
vstupu na zahranic¢ni trhy a rozvoj mezinarodni konkurenceschopnosti malych a stfednich podnik(
prostfednictvim jejich uc¢asti na vybranych specializovanych veletrzich, vystavach a dalSich
zahrani¢nich akcich. Projekt spolufinancuje Evropska unie z Opera¢niho programu Technologie a
aplikace pro konkurenceschopnost 2021-2027.

Jak projekt funguje?

60 veletrhii zamérenych na prioritni obory ¢eského priimyslu, viz Seznam podporenych
akci NOVUMM 2

podpora az do vySe 120 000 Ké na 1 Ucast

povinna participace Ucastnika (spoluucast) 30 %
min. 5 Géastnikd, z toho min. 3 na spole¢né expozici
podpora spole¢nych i individudlnich expozic

vytvoreni Centralniho jednaciho sektoru v ramci spole¢né expozice, ¢imz vznikne
reprezentativni prostor pro jednani

podpora ucasti na dalSich akcich organizovanych veletrzni spravou v zahranici
- konference, seminare, sympozia a dalSi pfidruzené akce

do participace malych a stfednich podnik( (MSP) lze uznat zpUsobily vydaj
na obousmérnou letenku do ekonomické tfidy pro jednoho Ucastnika (jednatele,
zameéstnance) do max. vySe 10 000 K¢

Zemeédélsti diplomaté, obchodni radové, mistni sily a dalsi

Zemédélsti diplomaté, obchodni radové a dalsi ¢lenové ¢eskych ambasad hraji klicovou roli v
podpofe exportu ¢eskych vin do zahranici. Jejich dkoly zahrnuiji:

Propagace ¢eskych vin: Pomahaji zvySovat povédomi o ¢eskych vinech v zahranici
prostfednictvim organizace akci, jako jsou degustacni vec€ery, narodni stanky na veletrzich
(napf. London Wine Fair, Vinexpo NY) nebo spoluprace na obchodnich misich.

Zprostiedkovani obchodnich kontaktl: Diky znalosti mistniho trhu a Siroké siti kontakt(
mohou propojit vinafe s kliGovymi partnery, jako jsou importéfi, distributofi, vinotéky nebo
restaurace. Hraji klicovou roli pfi akvizici kontakt( na jednotlivé mise a projekty.

Monitoring trhu: Poskytuji informace o preferencich zakaznikd, legislativnich pozadavcich,
trznich trendech a konkurenci na cilovém trhu, coZ exportérim pomaha lépe se pfipravit na
vstup do zahraniéi.

Podpora p¥i legislativnich pfekazkach: Pomahaiji vinaflim orientovat se v mistnich
pravnich pfedpisech, jako jsou pravidla pro ozna¢ovani vin, certifikace nebo celni
pozadavky.
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https://czechtrade.gov.cz/getattachment/e6abe367-4a0f-4f61-a4d7-9f7e850e49df/Seznam-akci-NOVUMM2_2024-2027.pdf
https://czechtrade.gov.cz/getattachment/e6abe367-4a0f-4f61-a4d7-9f7e850e49df/Seznam-akci-NOVUMM2_2024-2027.pdf

e Podpora exportnich projektt a programi: Pomahaji vinafim vyuZzit nastroje, jako je
PROPED (projekty ekonomické diplomacie), které finanéné podporuji exportni aktivity — jsou
jejich pfimymi organizatory.

Vinafi je mohou kontaktovat prostfednictvim ambasad, Ministerstva zahrani¢nich véci nebo
Ministerstva zemédeélstvi — informace k preferovanym trhiim jsou obsaZeny také v exportnim
handbooku NVC.

Zemédélsti diplomaté:

CINA: Velvyslanectvi Peking, Ondfej Placek (zemé&délsky diplomat), tel.: +86-10-8532-9500, fax:
+86-10- 6532-5653, e-mail: beijing.commerce@mzv.gov.cz

JAPONSKO: Velvyslanectvi Tokio, Veronika VaniSova (zemeédélska diplomatka), tel.: +81-3-3400-
8122, fax: +81-3-3400-8124, e-mail: tokyo.commerce@mzv.gov.cz

KANADA: Velvyslanectvi Ottawa, Filip Lames (zemédélsky diplomat), tel.: +1-613-562-3875, fax: +1-
613-562-3878, e-mail: ottawa.commerce@mzv.gov.cz

SPOJENE ARABSKE EMIRATY (Jemen): Velvyslanectvi Abt Dhabi, Luka$ Zamrzla (zemédélsky
diplomat), tel.: +971-2-678-2800, fax: +971-2-679-5716, e-mail: abudhabi.commerce@mzv.gov.cz

SRBSKO: Velvyslanectvi Bélehrad, Vladimir Vana (zemédélsky diplomat), tel.: +381-11-333-6209,
fax: +381-11-323-6448, e-mail: belgrade.commerce@mzv.gov.cz

V pfipadé téchto pracovnikl nejvice plati, Ze zaleZi na jednotlivcich a na jejich ochoté a aktivité se
zapojit. DaleZitou roli hraje také ¢asto velvyslankyné/ec a jeji/jeho obliba vina. Pokud jsou tady lidé
na spravném misté, dokaZou usporadat opravdu kvalitni projekty s dobrym dopadem.

Doplikové nastroje:

EGAP (Exportni garanc¢ni a pojistovaci spolec¢nost, a.s.)

Dulezity nastroj. Ktery miZe pomoct pfi exportu je EGAP — Statni pojistovna, kterd podporuje ¢eské
exportéry a jejich banky pojisténim obchodnich a investi¢nich rizik, zejména na rizikovych trzich
mimo EU. Poskytuje sluzby jako pojisténi exportnich tvérd, ochranu proti politickym a komerénim
rizikim, podporu pfedexportniho financovani, pojisténi bankovnich zaruk a investic v zahranici.
Pomaha exportériim ziskat financovani, zajistovat platby od zahrani¢nich odbératelll a expandovat
na zahrani¢ni trhy. Pro vinafe muizZe byt EGAP uzitecny pfi exportu na méné stabilni trhy, organizaci
financovani nebo ochrané investic v zahranici.

Kontaktni osoby NVC:

Dagmar Fialova Zuzana Vejmelkova
Marketingova feditelka Exportni specialistka
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz export@vinarskecentrum.cz
+420 720 820 921 +420 608 676 056

Klara Kollarova www.vinarskecentrum.cz

Narodni sommelierka
klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
+420603 116 085
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