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Projekt s podporou Vinafského fondu



Analyza ¢eskych subjektl podporujicich turisticky ruch
a moznosti rozvoje vinarske turistiky prostfednictvim
klicovych instituci

Vinafska turistika pfedstavuje dynamicky se rozvijejici segment cestovniho ruchu, ktery spojuje
zajem o kvalitni vina, gastronomii, kulturni dédictvi a krasy krajiny. V Ceské republice, zejména v
oblasti Jizni Moravy, ma tento typ turismu vyznamny potencidl pro dal$i ekonomicky rist region(.
Efektivni rozvoj vinafskeé turistiky vSak vyzaduje koordinovanou spolupraci mezi narodnimi,
regionalnimi i lokalnimi subjekty. Tento text analyzuje, jak jednotlivé instituce mohou konkrétné
prispét ke zvySeni poctu turistll ve vinafskych oblastech.

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR (MMR)

Ministerstvo pro mistni rozvoj je hlavnim koordinatorem politiky cestovniho ruchu v Ceské republice.
Jeho role je klicovéa prfedevSim v oblasti strategie, financovani a legislativni podpory.

e Dotaéni programy: MMR spravuje operac¢ni programy jako IROP, které mohou financovat
projekty zaméfené na rozvoj turistické infrastruktury. Vinafstvi mohou zadat o podporu napt.
pro vybudovani cyklotras propojujicich vinafské obce, modernizaci degusta¢nich prostor
nebo znaceni vinafskych stezek.

e Strategické dokumenty: MMR vytvafi koncepce a strategie pro rozvoj cestovniho ruchu,
které mohou obsahovat specifické opatfeni pro vinafsky turismus, napf. zlepSeni marketingu
nebo vzdélavani personalu.

e Mezinarodni propagace: Prostfednictvim agentury CzechTourism mUzZe ministerstvo
financovat kampané v zahrani¢i zamérené na vinarské zazitky, ¢imz napomaha pfilivu turist(
z klicovych trhd, jako jsou Némecko, Rakousko ¢i Polsko, ale také Skandinavie, Velka Britanie,
Jizni Korea Ci Japonsko. Zahrani¢ni zastoupeni Czechtourismu hraji vtomto ohledu klicovou
roli a disponuiji i relativné dobrym finanénim zazemim pro tvorbu jednotlivych projektd.

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava (CCRJM)

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava (CCRJM) hraje klicovou roli v podpofe a rozvoji vinarské
turistiky v regionu. Jeji aktivity zahrnuiji:

o Organizace a podpora vinaiskych akci: CCRJM se podili na pofadani vyznamnych udalosti
nejen u nas, ale i v zahranici. Napf. v lofiském roce hostila mezinarodni konferenci vinarské
turistiky IWINETC, ktera se uskutecnila v Mikulové. Tato konference pfilakala pfes 150
odbornik(l z celého svéta, ktefi se seznamili s jedine¢nosti moravskych vinarskych oblasti.
Podobné pfed ¢asem TRAVERSE pfilakal do regionu vice neZ 100 influencer( a tvlrcl
digitalniho obsahu.

e Marketingova propagace regionu: CCRJM aktivné propaguje jizni Moravu jako atraktivni
destinaci pro milovniky vina také v ramci CR. Spolupracuje s organizacemi jako Narodni
vinafské centrum a CzechTourism na prezentaci regionu na domacich i mezinarodnich
eventech.
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Podpora gastronomickych projektt: CCRJM také stoji za projektem GOURMET Jizni Morava,
jehoz cilem je predstavit kvalitni moravské gastro. Tento projekt zahrnuje spolupraci s
vybranymi restauracemi, bistry, kavarnami i vinafstvimi. Vysledky a doporuceni najdete

v designové brozure.

Spoluprace s mistnimi vinafi a podnikateli: CCRJM podporuje mistni vinafstvi a
podnikatele v oblasti cestovniho ruchu, napfiklad prostfednictvim projektt jako "MojaKarta",
ktery motivuje turisty k del§imu pobytu v regionu a tim podporuje mistni ekonomiku.

(Nejen) vinarska turistika pro Zeny: od bifezna 2026 CCRJM realizuje kampan s tématem
»Tuhle dovolenou fidim ja“, ktera cili na Zeny jako klicové hybatelky v cestovnim ruchu.
Kampan propojuje jejich preference, jako je gastronomie, kultura a zazitky s nabidkou
vinarskeé turistiky. Nova kampan predstavuje jizni Moravu jako region, ktery dokaze
stoprocentné naplnit Zenské potfeby: pohodovou atmosféru, kvalitni gastronomii, skvélé vino
i architekturu, plno kulturnich akci i krasna designova ubytovani.

Propojeni vinarské turistiky s moderni architekturou: drivéjsi projekt "Degustuj
architekturu" propojoval vinafské zazitky s modernimi vinafskymi stavbami na jizni Moravé.
Kampar byla zaméfena na mladsi generaci cestovatelll a dosahla témér 3,3 milionu lidi
prostfednictvim online obsahu a influencer(. Vybrana vinafstvi pfedstavila své unikatni
architektonické koncepty ve spojeni s degustaci regionalnich vin.

O vinafskou turistiku se také zajima Stfedoceska centrala cestovniho ruchu.

podporuje a propaguje vinarské akce v regionu, jako je napfiklad Mélnické vinobrani, které se
kona kazdoro€né v zafi.

poskytuje informace o vinarskych destinacich ve stfednich Cechéch, napfiklad o Mélniku,
Kutné Hore ¢i KarlStejné, kde je mozné navstivit mistni vinafstvi a ochutnat regionélni vina.

Jihomoravsky kraj

Klicovou roli v podpofe turismu hraje kraj prostfednictvim svého odboru regionalniho rozvoje a
Vinafského fondu.

Moravskeé vinafské stezky: Jihomoravsky kraj podporuje rozvoj a marketing téchto stezek, coz
zahrnuje organizaci akci, digitalizaci obsahu, spravu infrastruktury a spolupraci s partnery.
Cilem je efektivni propagace vinarskeé turistiky a zlepSeni sluzeb pro navstévniky.

Kalendaf vinafskych akci: Vinarsky fond ve spolupraci s Narodnim vinafskym centrem vydava
kazdorocné kalendar s prehledem bezmala 800 vinafskych udalosti, jako jsou vinobrani,
vystavy vin ¢i dny otevienych sklepl. Tento kalendar je dostupny jak v ti§téné, tak online
formé (pfes 1100 akci) a pomaha navstévnikim planovat jejich pobyt v regionu.

Podpora infrastruktury pro karavanovou turistiku: V ramci dotac¢niho programu je mozné
ziskat finan¢ni podporu na vybudovani karavanovych stani se servisni technologii, coz
pfispiva k rozvoji turistické infrastruktury v regionu.

Partnerstvi s akcemi: Finan&ni a organizaCni podpora udalosti jako Palavské vinobrani,
Znojemské historické vinobrani ¢i Mikulovské slavnosti vina aj.

Novinkou roku 2026 je nova podkategorie soutéze Vesnice roku — Vinarska obec roku, ktera
vznika pfi pfileZitosti 20. vyroci soutéZe. Jihomoravsky kraj se na této iniciativé podili jako
vyznamny partner s cilem podpofit vinafské obce, jejich jedineény charakter, tradice, krajinu i
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vinarskou turistiku. Ocenéni je uréeno obcim, které aktivné rozvijeji vinafstvi, podporuji
vinaiské akce a vytvareji atraktivni prostfedi pro navstévniky. Cilem je zviditelnit vinafské obce
jako klicové nositele turistické atraktivity regionu a motivovat je k dal§imu rozvoji.

Tyto aktivity spolecné pfispivaji k posileni atraktivity Jihomoravského kraje jako vyznamné destinace
pro milovniky vina a vinarské turistiky.

Stala konference vinarskych obci

Novou institucionalni platformou vzniklou v roce 2025 je Stala konference vinafskych obci, ktera
propojuje vinarské obce, samospravy a odborné organizace. Jejim hlavnim cilem je koordinace a
strategicky rozvoj vinafskych region(, sdileni informaci a posilovani komunikace mezi jednotlivymi
aktéry vinarského sektoru. Konference vytvafi prostor pro spole¢né feSeni témat, jako je rozvoj
vinarskeé turistiky, infrastruktury ¢i regionalni identity.

Vznik této platformy reaguje na dosud spiSe nesystematickou spolupraci mezi obcemi a sméfuje k
jeji vétsi koordinaci a efektivité, coz se promita zejména do nasledujicich oblasti:

¢ Koordinace rozvoje tzemi: sladéni aktivit jednotlivych vinafskych obci v oblasti turismu,
infrastruktury a planovani.

e Sdileni know-how a dobré praxe: vyména zkuSenosti mezi obcemi a pfenos Uspésnych
projektd do dalSich lokalit.

¢ Posileniregionalni identity a marketingu: jednotnéjsSi komunikace vinafskych oblasti a lepsi
provazani s destinacnim marketingem.

Akademické instituce

Univerzity a vysoké Skoly hraji vyznamnou roli v oblasti vyzkumu, inovaci a vzdélavani pro sektor
cestovniho ruchu.

e Studijni programy: Obory jako "Cestovni ruch a regionalni rozvoj" na Masarykové univerzité
nebo MNEDELU pfipravuji odborniky, ktefi mohou pracovat pfimo s vinarstvimi na rozvoji
turistickych produktd.

¢ Aplikovany vyzkum: bakalafské Ci diplomové prace, analyzy navstévnického chovani,
preference turistd, trendy v cestovnim ruchu - vysledky lze pouZit pro Upravu nabidky
vinarskych sluzeb.

e Spoluprace s praxi: Zapojeni studentt do praxi ve vinafstvich, TIC nebo regionalnich
organizacich pfinasi novy pohled a inovace.

Profesni asociace, sdruzeni, nadace a dalsSi organizace

Organizace jako Narodni vinafské centrum, ale i Svaz vinaf(i CR, Asociace soukromého zemé&délstvi
¢i Nadace Partnerstvi nebo Asociace someliér(i CR se podileji na podpofte kvality a profesionalizace
oboru.

¢ Certifikace a znaceni: znaceni "Certifikace vinarskeé turistiky", ,,Cyklisté vitani“, garantuje
standard sluZeb, coz posiluje ddveéru turist(.

¢ Spolecné marketingové aktivity: Tvorba map vinafstvi, brozur, videoprezentaci, prezentace
na veletrzich.
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e Vzdélavani vinafa: Seminare o cestovnim ruchu, marketingu a legislativé prispivaji ke
zvySovani kompetenci provozovateld.

Turisticka informacni centra (TIC)

Turisticka informacni centra (TIC) hraji kliCovou roli ve vinafské turistice na jizni Moraveé. Poskytuji
navstévniklm aktualni informace o mistnich vinafstvich, degustacich, vinafskych stezkach a akcich,
¢imz usnadnuji planovani cest a zvysuji atraktivitu regionu. Diky osobnimu pfistupu doporucuji méné
zndma vinarstvi a autentické zazitky, které nejsou bézné dostupné online. TIC také distribuuiji
materidly, jako jsou mapy a prlvodci, napfiklad edici "Krajem vina", ktera zahrnuje podrobné
informace o vinarskych oblastech a akcich. Spolupracuji s organizacemi jako Centrala cestovniho
ruchu - Jizni Morava, ktera pecuje o informovanost lidi v kraji a prezentuje jizni Moravu smérem
dovnitf i navenek. TIC tak pfispivaji k rozvoji vinafské turistiky a podpofe mistnich vinaf(.

e Distribuce informaci: Letaky, mapy, doporuceni na trasy, informace o aktualnich akcich i
ubytovani.

¢ Rezervaéni systémy: TIC mohou zprostfedkovat rezervace degustaci, prohlidek sklep( ¢i
ubytovani, ¢imz usnadni cestovni plan navstévnikam.

¢ Podpora lokalnich vinafstvi: Doporu¢ovani mensich a autentickych vinaFstvi mimo hlavni
trasy rozSifuje turistickou zkuSenost a podporuje decentralizaci pohybu.

Doporucené informacni zdroje pro vinarstvi:
e www.ccrim.cz — marketingova podpora vinarskeé turistiky v JMK
e www.mmr.cz—dotaéni programy a strategie cestovniho ruchu
e www.kr-jihomoravsky.cz — krajské granty a podpora turismu

e www.vinazmoravyvinazcech.cz — centralni web pro vinafskou turistiku

e www.svcr.cz - Svaz vinaf(l CR, novinky, znaéeni a vzdé&lavani

¢ www.vinarskecentrum.cz — Narodni vinafské centrum, kalendar vinarskych akci, Certifikace
vinarské turistiky, vzdélavani

Kontaktni osoby NVC:

Dagmar Fialova Patrik Kubat

Marketingova feditelka Projektovy manazer pro turistiku
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz patrik.kubat@vinarskecentrum.cz
+420 720 820 921 +420 602 142 490

Klara Kollarova Zuzana Vejmelkova

Narodni sommelierka Exportni specialistka
klara.kollarova@vinarskecentrum.cz export@vinarskecentrum.cz

+420 603 116 085 +420 608 676 056

www.vinarskecentrum.cz
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