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Export Handbook je prakticka pfiru¢ka uréena vinaflim, ktefi uvazuji o vyvozu svych vin do zahranici.
Souhrnné vysvétluje zakladni pravidla pro export vin jak do zemi Evropské unie, tak i do tzv. tfetich zemi
mimo EU. Cast vénovan4 jednotlivym trhim nabizi prehled konkrétnich podminek a moznosti vyvozu,
doplnény o uzite¢né kontakty a informace pfimo souvisejici s exportem do vybranych destinaci.
Zarazeni téchto zemi vychazi z exportni strategie NVC pfipravené v ramci projektu pro Vinarsky fond.
Mezi prioritni trhy pro ¢eské a moravské vino tato strategie fadi: Dansko, Hongkong, Japonsko, Jizni
Koreu, Kanadu, Némecko, Norsko, Polsko, Svédsko a Velkou Britanii.

Nova verze exportni pfiru¢ky oproti vydani z bfezna 2025 rozsifuje zabér o dva nové cilové trhy -
Norsko a Hongkong — a pfinasi také aktualizované informace k Dansku, Svédsku, Japonsku a Kanadg,
které byly doplnény na zakladé podkladl od importérd, zemédélskych diplomatt a organizatort
oborovych veletrh. U vybranych zemi navic pfibyla podrobnéjsi analyza cenotvorby, aby vinafi lépe
porozumeéli cenovym Udrovnim, marzim a obchodnim model&im na jednotlivych trzich. Nové byla do
pfirucky zafazena také komplexni kapitola vénovana prodeji vin na dalku koncovym zakaznikiim v
rdamci Evropy, jez vysvétluje rozdily mezi rezimy B2B a B2C a povinnosti pfi pfeshrani¢nim prodeji
alkoholu. Soucasti vydani je i zcela nové Exportni desatero, které shrnuje klicové zasady a doporuceni
pro uspésny export ¢eskych a moravskych vin.
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Exportni strategie NVC

VIZE: Ceska republika jako respektovany producent autentickych, charakterové
vyraznych vin z chladného klimatu s dirazem na kvalitu, ptvod a udrZitelnost — Czech
wines of the future

Hlavni cil

Cilem exportni strategie Narodniho vinafského centra je systematicky pfispivat k budovani znacky a
povédomi o kvalité a jedineénosti moravskych a ¢eskych vin na zahrani¢nich trzich. Zaroven
usilujeme o postupné vytvareni a prohlubovani vztaht s kli¢ovymi partnery, které mohou vést k
dlouhodobé&jsi spolupraci a stabilngjSimu uplatnéni ¢eskych vin v zahranici.

DuleZitou soucasti této snahy je také propojeni exportu s podporou vinaiské turistiky a celkového
obrazu Ceské republiky jako atraktivni vinaiské destinace.

Klicove pilife komunikace:

e Charakteristicky styl: Dliraz na svéZest, vys$Si aciditu a nizsi alkohol - vlastnosti, které jsou v
éfe globalniho oteplovani vysoce cenény.

¢ Jednotna identita: Vystupovani pod silnou narodni znac¢kou, ktera zastfesuje individualni
pfibéhy vinafl.

Vychodiska a aktualni situace

Exportni aktivity Narodniho vinafského centra v poslednich letech ukazuji, Ze zajem o moravska a
¢eska vina na zahrani¢nich trzich roste, zaroven v8ak z(stava vyrazné selektivni a zaméreny predevsim
na specifické segmenty trhu.

ZkusSenosti z klicovych akci, jako jsou mezinarodni veletrhy (ProWein, Wine Paris), cilené zahrani¢ni
mise nebo odborné degustace, potvrzuji, Ze ¢eska vina jsou vnimana jako atraktivni a autenticky
produkt, ktery dokaze oslovit odbornou vefejnost, zejména importéry, sommeliery a zadstupce
gastronomie hledajici nové a méné znamé regiony.

Zaroven se ukazuje, ze Uspéch na zahrani¢nich trzich neni otdzkou jednorazové prezentace, ale
dlouhodobé, opakované a systematické prace. Navazani obchodniho vztahu obvykle vyZzaduje vice
osobnich setkani, opakované ochutnavky a kontinualni komunikaci.

Narodnivinafské centrum proto v sou¢asnosti pracuje s databazi vinafstvi, ktera maji zajem o exportni
aktivity a ktera se postupné zapojuji do jednotlivych projektll. Tato databaze vznikala v priibéhu
nékolika roénik( exportnich aktivit a slouZi jako zaklad pro koordinaci G¢asti vinafll na zahrani¢nich
akcich.

Strategické smérovani

Z dosavadnich aktivit vyplyva potfeba posunout exportni strategii od obecného budovani povédomi k
cilenéjsi a strukturovanéjsi praci s trhy, partnery a konkrétnimi kategoriemi vin.

Duraz je kladen pfedevs§im na kontinuitu aktivit, opakovanou pfitomnost na vybranych trzich a
systematické navazovani na jiz uskuteénéné kontakty. Klicovou roli hraje také jednotna a
srozumitelna komunikace, kterd pomaha prezentovat ¢eska vina jako konzistentni a Citelny celek.
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Pro posileni ¢itelnosti a dlouhodobé rozpoznatelnosti Ceské republiky jako vinafského regionu
systematicky pracujeme s jasné definovanymi kategoriemi vin, které spole¢né vytvareji srozumitelny
a zapamatovatelny rukopis. Portfolio vin v rAmci exportnich aktivit nepfedstavuje nahodily vybér, ale
kuratorsky vystavény celek, rozdéleny do nékolika klicovych okruh(i: aromatické speciality (Palava,
Tramin ¢erveny, Muskat moravsky), mezinarodni odridy (Ryzlink rynsky, Sauvignon, Rulandské bilé a
Sedé, Chardonnay), stfedoevropské mistni odrady (Veltlinské zelené, Ryzlink vliassky, Miller Thurgau),
Sumiva vina (od tradi¢ni metody po moderni svézi styly), nizkointervenéni a PIWI vina (organicka
produkce, minimalni zasahy, PiWi odrady) a ¢ervena vina reprezentovana predevsim Frankovkou a
Pinot Noir. Tento pfistup nam umoznuje vyhnout se roztfisténosti a misto Sirokého, ale necitelného
portfolia prezentovat Ceskou republiku jako region s jasnou strukturou, typickymi pilifi a
srozumitelnou identitou pro zahrani¢ni publikum.

Z hlediska produktového zaméfeni se potvrzuje silna pozice suchych bilych vin s vyraznou kyselinou,
kterd odpovidaji souc¢asnym trend@im lehcich a svézZich styll. Vyznamnou roli hraji také Sumiva vina,
leh&i ¢ervend vina, zejména Frankovka, a aromatické odridy v ¢ele s Palavou. Rostouci pozornost je
vénovana také vinllm z PIWI odrd a nizkointervenénim vinQim, ktera reflektuji poptavku po
udrzitelnéjsi produkeci.

Kratkodobé cile (1-5 let)

V kratkodobém horizontu se strategie zaméfuje pfedevsim na posilovani kontinuity exportnich
aktivit a efektivnéjsi vyuziti jiz navazanych kontaktu.

Cilem je také dale rozvijet jednotnou exportni komunikaci, ktera pom0ze lépe definovat identitu
¢eskych vin na zahrani¢nich trzich a usnadni jejich prezentaci vinafi i organizatory exportnich aktivit.

Aktivitami zaméFfenymi na naplnéni kratkodobych cilt jsou:
e pravidelna ucast na klicovych mezinarodnich veletrzich, zejména ProWein a Wine Paris;
e organizace arealizace cilenych zahrani¢nich misi a odbornych prezentaci;
e zajisténi incomingovych cest zahraniénich odbornika do regiont Moravy a Cech;

Dlouhodobé cile (5-10 let)

Z dlouhodobého hlediska z(istava cilem postupné budovani stabilni pozice ¢eskych vin na
vybranych zahraniénich trzich.

Nejde pfitom primarné o objem exportu, ale o jeho kvalitu a pfidanou hodnotu. Ceska vina maji
potencidl uplatnit se zejména v segmentech zameérenych na gastronomii, specializovany prodej a
zakazniky hledajici autentické a charakteroveé vyrazné produkty.

Postupné posilovani exportu by mélo pfispét nejen k rozvoji jednotlivych vinafstvi, ale i celého sektoru,
véetné vétsSi schopnosti investovat do kvality produkce, krajiny a dlouhodobé udrzitelnosti.

Naplnéni dlouhodobého cile mlze mit podobu:
e Zajisténi stabilniho zalistovani ¢eskych vin v prestiznich svétovych vinnych listcich.
e Plné integrace exportu s vinarskou turistikou (vino jako pozvanka k navstévé CR).

Aktivity NVC

Aktivity Narodniho vinafského centra zlstévaji strukturovany do nékolika zakladnich oblasti, které se

navzajem dopliuji a vytvareji komplexni rdmec podpory exportu:

e organizace a realizace spoleénych prezentaci vinaili na mezinarodnich veletrzich (zejména
ProWein a Wine Paris). UdrZeni a rozvoj pravidelné Gi¢asti na téchto veletrzich je dllezity z hlediska
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setkavani se s odbornou vefejnosti, pfimého kontaktu s importéry, distributory a dalSimi
relevantnimi partnery. Tyto prezentace jsou doplnény Fizenymi degustacemi a odbornymi
seminari, které umoznuji hlubsi pochopeni charakteru nasich vin;

e organizace a realizace cilenych zahraniénich misi a odbornych prezentaci na vybranych trzich
ve formatu od velkych anonymnich stankd k mikro-degustacim pro uzavienou odbornou verejnost.
U téchto aktivit je stézejni selekce spravnych mist s dosahem na decision-makery vychazejici z
kontaktl a zkuSenosti z minulych misi;

e zajisténi incomingovych cest zahraniénich odbornika do region Moravy a Cech, které se
zaméfi na klicové influencery (ndkupci, novinare, Masters of Wine) a podpofi pfimy kontakt mezi
vinafi a zahrani¢nimi partnery. Tyto aktivity umoznuji hlubSi sezndmeni s nasim vinafstvim a
posiluji davéru v jeho kvalitu. Narodni vinarské centrum zarover funguje jako komunikacni uzel a
platforma pro sdileni informaci, zkuSenosti a pfilezitosti v oblasti exportu;

e spoluprace s dalSimi institucemi, zejména v oblasti cestovniho ruchu a ekonomické diplomacie,
ktera prispiva k $ir§imu kontextu prezentace Ceské republiky jako vinaiské zemé. Propojeni
s cestovnim ruchem se mizZe realizovat jako:

o Brana Praha: Posileni nabidky nasich vin v hlavnim mésté jako prvniho kontaktu pro zahrani¢ni turisty.

o Cross-marketing: Spolec¢né kampané s CzechTourism zamérené na bonitni klientelu vyhledavajici
autentické zazitky.

Preferované trhy

Definovali jsme téchto pét dllezitych trhi:

Strategické zaméreni Klicovy segment / Kanal
Polsko Prémiovy soused - budovani loajality Specializované vinotéky, HoReCa
pres blizkost a kulturu.
Skandinavie Dlraz na BIO a "zelené" certifikace. Statni monopoly (Systembolaget,
Vinmonopolet), tendry, média.
Velka Britanie Svétova vykladni skfin - prestiz a Spickovi sommeliéfi, Masters of
odborné hodnoceni. Wine, Londynska gastro scéna.
Kanada Budovani stabilni pozice v zamofi. Monopoly (LCBO, SAQ), prémiova
suchailedova vina.
Asie (Jap, JK, SAE) | Design, parovani s lokalni kuchyni a Gastronomie, naturalni a oranzova
trendy. vina, limitované edice.

Vybér trhll vychézi jak z dosavadnich zkuSenosti, tak z charakteru poptavky, ktera odpovida stylu a
kvalité ¢eskych vin.

Zaveér

Exportni aktivity Narodniho vinafského centra se nachézeji ve fazi postupného rozvoje a zpfesnovani.
Dosavadni zkuSenosti ukazuji, Ze ¢eska vina maji na zahrani¢nich trzich své misto, zaroven je vSak
zfejmé, Ze budovani jejich pozice je dlouhodoby proces.

Strategie proto nadale stoji pfedevSim na systematickém budovani znacky, zvySovani povédomi a
vytvareni davéry mezi odbornou vefejnosti. Sou¢asné smérfuje k postupnému rozvoji konkrétnich
obchodnich vztah(, které mohou v budoucnu pfinést stabilnéjsi uplatnéni ¢eskych vin v zahranici.
Cilem je vytvaret podminky pro dlouhodoby a udrzitelny rozvoj exportu, ktery bude odpovidat
charakteru a moznostem Ceského vinafrstvi.

Czech wines of the future tak zlistava nejen vizi, ale pfedev§im smérem, kterym se ceské
vinarstvi postupné vydava.
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Exportni desatero

Zasady exportniho vinare

OBECNE:

1. Méjjasno ve své exportni strategii a v cilové skupiné
Definuj si cile, trhy a pfistup. Zajimej se o to, jak funguji restaurace, vinotéky, importéri ¢i online
prodejv dané zemi, a pfizplsob tomu svij styl i nabidku. Jiné portfolio zaujme Skandinavce, jiné
Polaky, Japonce nebo Kanadany.

2. Sledujtrendy a chovani zahrani¢nich zakazniku
Poptavka zakaznik( v zahranic¢i se neustale vyviji — méni se obliba Sumivych vin, lehéich styld,
PIWI odrid i nizkointervencnich vin. Sleduj, co prave ziskava na vyznamu, a podle toho upravuj
vybér vin pro prezentace i exportni nabidky:
@wineenthusiast @jancisrobinson @winefolly @KonstantinBaumMasterofWine
starwinelist.com bkwine.com

3. Vénuj pozornost etiketam
Etiketa prodava! Musi byt atraktivni a odvaznd, idealné bez hackl a ¢arek, minimalisticka nebo
»funky“. Lidé jsou ,label hunters“ — nejdfiv kupuji o¢ima.

4. Vypraveéj pribéh - hlavné na socialnich sitich
Importéfi vyzaduji kvalitni storytelling. DUlezita je autenticita, jasna identita vinare, odliSnost a
také region.

VELETRHY, PREZENTACNI AKCE:

5. Peclive vybirej vina na akce
Doporucené portfolio 6 vin: 1x Sumivé vino, 2x lehéi bila vina, 1-2x €ervené lehéiho stylu
Zvaz lokalni odrady - pokud jsou jednoduché, naudi se je i zahraniéni zdkaznik, na urcitych trzich
zafunguji PIWI nebo oranzova vina. Zasadni je zaujmout tzv. ,entry level” na tom se da stavét dal.

6. Priprav perfektni rodokmeny vin
Peclivé vyplnuj technické listy — popis vinice, typ pUdy, detailni vinifikace; pfemyslej o jedineCnosti
svého vina. Odborniky zajima technologicky detail, unikatnost, ne jak vino voni — to poznaji sami.

7. Ptiprav jednoduchy, srozumitelny cenik
Idedlné v angli¢ting, prehledny, kratky — cenotvorba musi byt hotova dopredu.

8. Budaktivni na stanku
Nest(j pasivné, nesed. Aktivné oslovuj navstévniky a vytvarej energii kolem svého stanku. Kdyz
zrovna nebude Zadny navstévnik u stanku, vezmi své vino a nabizej ho kolemjdoucim.

9. Sbirej vizitky a detailni zpétnou vazbu
K vizitkdm si vzdy zapisuj, co konkrétnimu ¢lovéku chutnalo, jaky styl preferuji a co je zaujalo.

10. Ozvi se ihned po akci
Co nejdfive po navratu kontaktuj icastniky: pfipomen se fotkou, konkrétnimi ochutnanymi vzorky,
oslov je kreativnim zplisobem. Cenik a pozdrav sam o sobé nestaci.

Bud'vytrvaly - obchod vznika az po vice kontaktech

Jednani se zpravidla uzaviraji az po nékolika degustacich a setkanich. Vzdy uvadej, kde bude mozné
vina ochutnat pristé, a buduj dlouhodobé vztahy.

Datum vypracovani: 31.3.2026
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Pfeprava vin v ramci EU

V okamziku, kdy je rozhodnuto o cilovém zahrani¢nim trhu, vyvstava potfeba fesit zplsob jejich
dopravy a podminky, za kterych mohou byt do dané zemé legalné prepravena. V ramci EU se pfitom
vyrazné li§i pravidla pro pfepravu vin mezi podnikatelskymi subjekty (B2B) a pfepravu ur¢enou pfimo
koncovym zakaznikiim (B2C). Zatimco B2B pohyb vyuZiva standardizované darnové a logistické
mechanismy, B2C zasilky podléhaiji zcela odliSnym pravidllim — véetné povinnosti odvadét spotiebni
dan a DPH v zemi pfijemce nebo splnéni podminek pro dalkovy prodej alkoholu. Proto je nutné uz pfi
planovani exportu zvazovat nejen to, kde vino najde svého zakaznika, ale také jakym zplisobem a za
jakych podminek se k nému dostane.

Preprava vin v ramci EU mezi podnikatelskymi subjekty (B2B)

Diky volnému pohybu zbozi mezi ¢l. staty EU neexistuji celni poplatky.
Spotiebni dan

Alkohol (tiché vino, Sumivé vino, meziprodukty, pivo, lihoviny) podléha spotifebni dani ve vSech
¢lenskych statech EU.

Obecné plati, ze spotiebni dan musi byt zaplacena v élenském staté spotieby.

Aby se platba dané usnadnila, je zbozi podléhajici spotfebni dani (vino) pfepravovano z jednoho
¢lenského statu do druhého vjednom z nasledujicich rezimu:
e vrezimus podminénym osvobozenim od spotiebni dané (RPOD), dokud nedorazi na misto
uréeni; nebo
e vrezimuvolného danového obéhu (VDO) se zaplacenou spotfebni dani, tzn. vino, které
chceme prepravit do jiného EU statu, bylo jiz v CR propusténo ke spotiebé a byla zaplacena
spotiebni dar v CR.

Veskeré zbozi podléhajici spotifebni dani prepravované mezi ¢lenskymi staty vyzaduje pFislusnou
dokumentaci:
e elektronicky spravni doklad (eAD) pro zboZzi s podminénym osvobozenim od spotiebni dané
(RPOD) NEBO
e zjednodus$eny elektronicky privodni doklad (eSAD) pro zboZzi se spotiebni dani jiz
zaplacenou (VDO).

Tato dokumentace umoznuje orgdniim sledovat a zajistit zaplaceni pfislusnych dani a je potfebna pro
odesilatele, aby ziskali zpét spotfebni dan, nebo v pfipadé zbozi s podminénym osvobozenim od
spotfebni danég, aby se vyhnuli placeni spotfebni dané pfed odeslanim do jinych zemi EU.

Je potfeba mit na paméti, Ze pfepravni spolecnosti tyto priivodni doklady nevyplni, ani je nevrati
odesilateli — musi si odesilatel zajistit sam!!!

1. Preprava v rezimu podminéného osvobozeni od spotiebni dané (RPOD)

Zasilky v rezimu s podminénym osvobozenim od spotfebni dané:
e musi byt vyplnény do systému EMCS (Elektronicky systém pro prepravu a sledovani vyrobka
podléhajicich spotfebni dani), modul RPOD -viz dale;
e kzasilkam musi byt pfilozen eAD;

Datum vypracovani: 31.3.2026
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e odesilatel musi byt opradvnénym provozovatelem danového skladu a odesilat zboZzi z dafiového
skladu;
e odesilatel musi poskytnout zaruku za odesilané zbozi podléhajici spotfebni dani;

e pfijemce je odpovédny za zaplaceni spotifebni dané v zemi ur€eni a za vyfizeni doprovodného
dokumentu eAD. Jakmile je eAD fadné vytizen, mlze prodavajici pozadat o uvolnéni zaruky.

Pozn. Pfeprava v rezimu podminéného osvobozeni od spotfebni dané neni mozna v Litvé a na Malté az
Litvy a Malty.

2. Preprava se zaplacenou spotrebni dani-zboZi ve volném darovém obéhu (VDO)

Zasilky, které jsou propustény ke spotiebé v CR - spotiebni dar je jiz zaplacena - a nésledné
prfepraveny do jiného ¢lenského statu:
o musi byt vyplnény do systému EMCS (Elektronicky systém pro prepravu a sledovani vyrobk
podléhajicich spotfebni dani), modul VDO -viz déle,
o kzasilkdm musi byt pfiloZzen eSAD, za jeho vytvofeni je odpovédny odesilatel; (nalezitosti
dokladu upravuje ¢lanek 44 smérnice (EU) 2020/262),
e odesilatel musi byt opravnénym nebo evidovanym odesilatelem — podléha registraci,
e zazaplacenispotiebni dané v zemi ur€eni a za vyfizeni eSAD je odpovédny pfijemce,
e jakmile je eSAD fadné vyfizen, mlzZe prodavajici poZzadat o vraceni spotfebni dané, ktera byla
zaplacena v zemi odeslani.

Pfeprava vin musi byt evidovana proto, aby se zabranilo dvojimu zdanéni a mohl se uplatnit systém
vraceni spotiebni dané zaplacené v jednom ¢lenském staté po zaplaceni spotfebni dané v jiném
Clenském state.

Systém EMCS

Dva nezavislé moduly podle reZimu spotifebni dané, oba pfistupné na
https://app.celnisprava.cz/emcsdm/:

1. modul RPOD pro pfepravu vin v rezimu podminéného osvobozeni od spotiebni dané,
2. modul VDO pro pfepravu vin se zaplacenou spotfebni dani — vina ve volném dafnovém obéhu.

Podrobné informace k pouzivani systému EMCS pro modul RPOD jsou ke stazeni zde: Uzivatelska
pfirucka RPOD

Podrobné informace k pouzivani systém EMCS pro modul VDO:

e PRED ZAHAJENIM POUZIVANI: ziskat (a mit na svém poditadi zprovoznény) elektronicky
podpis — kvalifikovany osobni certifikat (od statem uznané certifikacni autority), napf.
www.postsignum.cz/kvalifikovane_certifikaty.html,

e PRED ZAHAJENIM POUZIVANI: ziskat tzv. SEED ID - jedine&ny identifikator
odesilatele/pfijemce - vyplnit a podat formulaf ,,0znameni evidovaného pfijemce/odesilatele
ve volném danovém obéhu z/do jinych ¢lenskych statll dle § 28b aZ 28d zakona ¢. 353/2003
Sb., o spotfebnich danich®.

e PRED ZAHAJENIM POUZIVANI: vyplnit a odeslat svému sprévci dané (celnimu Ufadu) Zadost o
povoleni elektronické komunikace ,Sdéleni parametr( elektronické komunikace s celnimi
organy*
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e ZAHAJENI POUZIVANI: registrovat svou e-mailovou adresu na strankach www.celnisprava.cz
v sekci Prihlageni/Nova registrace — pokud jste jesté nikdy nepouzil/a Zadny ze systémi Celni
spravy

e Zadat nové pfihlagovaci idaje a PRIHLASIT se do aplikace EMCS modul VDO:
app.celnisprava.cz/emcsdmvdo/; po prvnim pfihlaseni k aplikaci musite provést konfiguraci
firmy a role dalSich uzivatel( - zvolte vpravo nahofre,

e PRED ZAHAJENIM PREPRAVY ZASILKY: zjistit SEED ID pfijemce vina - kontaktovat, zkontrolovat
v systému:
https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/seed/seed_consultation.jsp?Lang=cs,

e PRED ZAHAJENIM PREPRAVY ZASILKY: podat novy eSAD: musi byt vypln&na v8echna pole se
zelenym pruhem na zacatku radku

9a LRN (evid. ¢. dopravy) ?

Typ dopravy ?

1 - BéZné podani e-SAD v

9d Pivod dopravy ?
Vyberte ~

Zjednoduseny elektronicky privodni doklad e-SAD se podéava nejdfive 7 kalenda#nich dnl
pred zahajenim dopravy, nemusi se tisknout, staci s sebou mit ARC kdd = jedinecny
identifikator dopravy.

e TIPY pro vyplnénijednotlivych poli:
o 9aLRN: vymyslete (napf. podle &isla faktury) MUSI MIT 10 znakd!!!
o 9b/9c Cislo/Datum faktury: jakykoli interni nebo dariovy doklad odesilatele
o 2aSEED ID: odesilatele, tzn. vaSe
o 3a SEED ID: pfijemce — musite védét prfed podanim eSAD

o 18 éislo vybraného vyrobku: vyberte 220411 - TICHA VINA - 8 93/3/A nebo 220401 -
SUMIVA VINA - § 93/2/A

o 17b Kéd nomenklatury (kéd KN) — vyberte
22042138 pro bilé —jakostni, j. odridové, j. znamkové, j. pfivlastek=ChOP,
22042178 pro rosé a ¢ervené —jakostni, j. odrlidové, j. znamkové, j. pfivlastek=ChOP),
22042179 pro bilé — eské/moravské zemské=ChZO,
22042180 pro rosé a ¢ervené — ¢eské/moravské zemské=ChzZO
22051010 pro vermut
22041096 pro odridova Sumiva vina
22041098 pro Sumiva vina
o 17g Obsah alkoholu: uvedte, i kdyZ neni povinné, tzn. neni oznac¢eno zelenym pruhem

o 17d Mnozstvi: celkové mnoZstvi v litrech od vkladaného vzorku, napf. 6 lahvi 4 0,75 | -
celkové mnozstvi bude 4,51

o 17e, f Hruba/Cista hmotnost: pfiklady:
klasicka lahev: 17f0,75;17¢ 1,3
magnum: 17f1,5,17e 3
slamovka: 170,25, 17e 0,5

o 17p Obchodni popis: neni pfedepsané, pfiklad: nazev vinafstvi, odrlida, ro¢nik
o 17.1a Druh baleni: vyberte BO - lahev nechranéna valcovita,
o 17.1b Popis baleni: vepiste 0,75 L

e Dalsitipy k vyplnéni informaci o pfepravé do eSAD zde:
https://celnisprava.gov.cz/cz/dane/WebTool/WebEMCS/InfoEMCS/Informace_25_43626.pdf
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¢ V den zahajeni prepravy zasilky s vinem je nutné mit eSAD podany v systému EMCS; neni
potfeba ho tisknout, jen mit s sebou ARC kdd (pole 1d)

e V pfipadé technickych problém( s aplikaci EMCS DM kontaktovat technickou podporu

Pozn. Modul VDO se nepouziva pro zapis zasilek prodanych e-shopem v CR koneé&nému spotiebiteli
do jiného ¢l. statu - vice v kapitole Preprava vin v ramci EU koncovym zékaznik( (B2C) nizZe.

Vice informaci o systému EMCS:
https://celnisprava.gov.cz/cz/dane/WebTool/WebEMCS/Stranky/default.aspx

Prepravci specializujici se na prepravu alkoholu B2B v ramci EU:

e PosliSnadno.cz, tel. +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: +420
220 300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
www.syslikspedsro.webmium.com

e Wereldo.com, s.r.o., David Pfibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel: +420 777 533 569,
adresa: Purkynova 649/127, 612 00 Brno, e-mail: preprava@wereldo.com, www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Pfeprava vin v ramci EU koncovym zakaznikiim (B2C)

Rozlisujeme 2 zplsoby pfepravy:

1. ZboZzi piepravuje KUPUJICI:
e ZboZije propusténo do volného obéhu (zdanéno) v ¢lenském staté odeslani.
e Zadné zdanéni v &lenském staté uréeni (s vyjimkou prekrogeni uréitych smérnych limitd;
Clanek 32 smérnice (EU) 2020/262).
e Zadné formalni pozadavky na dodavatele v élenském stété uréent.

2. Zboziodesila nebo prepravuje DODAVATEL/ODESILATEL, tzv. "prodej na dalku":
e Zbozije propusténo do volného obéhu (zdanéno) v ¢lenském state odeslani.
e Dodatecné zdanéni v ¢lenském staté urceni vdobé dodani.
e Dodavatel/odesilatel musi splnit formalni pozadavky stanovené v ¢lanku 44 smérnice (EU)
2020/262.
e Vraceni spotiebni dané, kterou v ¢lenském staté odeslani uhradil dodavatel/odesilatel.

Pro prodej na dalku koncovym zakaznikiim ¢ili B2C (prodej soukromé osobé v jiném ¢lenském
state) dale plati:

e kupujici neni opravnénym/evidovanym pfijemcem a nevykonava samostatnou hospodarskou
¢innost. V tomto pfipadé je to prodejce, kdo odpovida za zajiSténi Uhrady spotfebni dané v
zemi urceni, a to pred odeslanim zbozi;

e prodejce nebo jeho danovy zastupce musi u pfislusnych organt v zemi uréeni zaregistrovat
svou identitu/totoznost a zarucit zaplaceni spotfebni dané;

e prodejce/odesilatel (nebo dariovy zastupce) musi vést ic¢etnictvi o dodavkach zbozi
podléhajiciho spotfebni dani;

e vétSina élenskych statll vyzadovala, aby podniky mély pfed odeslanim zbozi soukromym
osobam danového zastupce;

e spotfebnidan se stava splatnou v okamziku dodani;
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o kzasilkdm uréenym soukromym osobam v jinych ¢lenskych statech musi byt pfiloZzena faktura
nebo prepravni dokument s dokladem o zaplaceni nebo zaji§téni spotifebni dané v élenském
staté spotieby. Timto dokladem muize byt jméno a danové ¢islo dafiového poradce v zemi
uréeni nebo prodavajiciho vlastni registrace k dani, pokud je v zemi uréeni registrovan.

o Clenské staty mohou stanovit zvlastni pravidla tykajici se praktického postupu pfi placeni

spotifebni dané v souvislosti s prodejem na dalku.

DPH vznika v pfipadé ,,prodeje na dalku“ v élenském staté urcéeni (¢lanek 33 smérnice

2006/112/ES).

Pfistup jednotlivych zemi k ,,prodeji na dalku

Podle sloZitosti pfistupu jednotlivych zemi k prodeji alkoholu tzv. ,na dalku“ koncovym zakaznik(im ze
zahranicirozliSujeme 3 typy zemi:

Snadné zemeé Zemé se specifiky Naro¢né zemé
3 s $()
() ‘ ' w =N - o W
OV - - OV - (®V — -
N 2N A, N
100 ® 0/ & {Ole ()
(@7 \Op ° {Op = -
B A — PN N -
v e - ) =

Snadné zemé: Belgie, Dénsko, Francie, Némecko, Ceska republika, Holandsko, Lucembursko
Zemé se specifiky: Spanélsko, Rakousko, Madarsko
Naro¢né zeme: Irsko, Polsko, Italie, Portugalsko, Recko

Pfistup zemi zafazenych mezi ,snadné“

Belgie Cesko Dansko Francie Némecko Lucembursko Holandsko
Doba realizace 1-4 mésice 4 tydny 2-4tydny  1-2tydny 4 tydny 4 tydny 4 tydny
Je prodej nadalku s v v v v v v v
pfimym doruéenim do
B2C povolen (s
uhrazenym clem)?
Cetnost ohlasovacich tydné Teoreticky mésicné mésicné mésicné tydné mésicné
povinnosti oznadmeni pred

kazdou zasilkou.
V praxi je mozné
zjednoduseni.

Cetnost platebnich tydné mésicné mésicné mésicné mésicné tydné mésicné
povinnosti
Povinnost kolkovych X X X X X X X
znamek
Cetnost kontrol zfidka zfidka zfidka zfidka zfidka zfidka zfidka

spotfebni dané u B2C ze
strany mistnich Gfadu
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Dalsi specifika prodeje vin koncovym spotiebitelim s uvedenim konkrétnich postupt v nékterych
zemich EU i mimo EU naleznete v dokumentu: Spotfebni dan z prodeje alkoholickych napojt

koncovym zakaznikim (B2C) napfi¢ Evropou.

Pfeprava vina mimo ¢lenské staty EU

Kazda mezinarodni zasilka alkoholu vyZaduje obchodni fakturu a etiketu s témito Udaji:
e Podrobny popis zbozi
e MnozZstvi
e Specifikace baleni (v lahvi, plechovce atd.)
e Znacka
e Zemé plvodu vina
e Obsah alkoholu v % obj
e Harmonizovany kéd celniho sazebniku (HS kéd)
e Informace o vinafstvi
e Informaci, zda je zasilka uréena pro obchodni U¢ely nebo zda je zasilka uréena pro osobni
spotiebu a neni ur¢ena k dal§imu prodeji/obchodnimu ucelu

Mezinarodni zasilky alkoholu pFes celni hranici podléhaji poplatkiim za celni odbaveni, které vybira
prfepravce a mohou se liSit v zavislosti na specifikach kazdé zasilky, podle zemé ur¢eni, hodnoty
zasilky, objemu alkoholu i konkrétniho dopravce.

Pro podani celniho prohlaseni pfi exportu je nezbytné tzv. EORI €islo (Economic Operators
Registration and Identification). Jedna se o unikatni identifikaéni ¢islo pouzivané pro celni fizeni pfi
obchodu se zemé&mi mimo EU. Je povinné pro firmy i OSVC dovazejici nebo vyvazejici zbozi mimo Unii,
slouZzi k identifikaci u celni spravy a urychluje odbaveni, je nutné pro e-shopy zasilajici zbozi mimo EU.
EORI ¢&islo se uvadi na komercénich fakturach a prfepravnich dokumentech.

Klasifikace celnich sazeb — harmonizovany systém

Svétova celni organizace vyvinula harmonizovany systém (HS) jako viceucelovou mezinarodni
klasifikaci vyrobkd, ktera popisuje v§echny vyrobky, s nimiz mize byt obchodovano na mezinarodni
Urovni. Aby komodity Uspé&sné prekroCily mezindrodni hranice, musi byt deklarovan spravny HS

kéd (mezinarodné pouzivané Sestimistné Cislo). Tento kéd uréuje pfislusné clo a sazbu dané splatnou
za polozku.

HS kéd Sumiva vina: 220410
HS kod ticha vina: 220421 Vino z hroznt ¢erstvych, most vinny, do 2L
HS kod ticha vina: 220422 Vino z hroznt ¢erstvych, most vinny, od 2L do 10l

HS kéd vermut: 220510 Vermut a ostatni vino z ¢erstvych hrozna, pfipravené pomoci
aromatickych bylin nebo jinych aromatickych latek, do 2L
HS kéd vermut: 220590 Vermut a ostatni vino z ¢erstvych hroznd, pfipravené pomoci

aromatickych bylin nebo jinych aromatickych latek, vice nez 21

Prepravni spolec¢nosti

e PD Logistics s.r.o., Ringhofferova 115/1, Praha, David Chadima, +420 773 688 077, e-mail:
reditel@pdlog.cz

e DM Cargo Praha, dmcargo@dmcargo.cz, Lucie Sladkova

e cargo-partner CR s.r.0., P.O.Box 20, Aviaticka 12/1048, 160 08 Praha 6-Ruzyne, tel: +420 2
2011-6500, e-mail: czprg@cargo-partner.com
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e Hillebrand Gori, Wickenburggasse 26, Top 4, 1080 Wien, tel:+43 15233737,
www.hillebrandgori.com - specializuji se na pfepravu vina, piva, destilat(

e PosliSnadno.cz, tel. +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com, tel.: +420
220 300 298, www.dhl.cz

e SPED ART s.r.0., Jan Mottl, Podolska 401/50, 147 00 Praha 4, tel.: +420 603 833 570, e-mail:
spedart@spedart.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Informace pro pfepravce: pfeprava vina, baleni/pocet nadkladovych kus(, rozméry, celkova hruba
hmotnost, nestohovatelna paleta, faktura, HS kéd(y), EORI

Seznam obchodnich dolozek pro prepravu zbozi tzv. INCOTERMS

INCOTERMS (z anglického International Commercial Terms) je soubor mezinarodnich pravidel pro
vyklad nejbéznéji pouzivanych obchodnich dolozek v zahraniénim obchodé. Pravidla INCOTERMS
nespecifikuji prodavané zbozi, nezabyvaji se otazkami pfechodu vlastnického prava nebo naroku

k prodanému zbozi a nefeSi uhradu kupni ceny. Nenahrazuji kupni smlouvu, stavaji se pouze jeji
soucasti, pokud jsou do jiz existujici smlouvy vyslovné zakomponovana.

Pravidla INCOTERMS pokryvaji souborem 11 tfipismennych zkratek nejbéznéji pouzivané obchodni
podminky a popisuji pfedevsim:
e rozdéleni povinnosti mezi prodavajiciho a kupujiciho (zajiSténi pfepravy, pojisténi zbozi,
obstarani pfepravnich dokument( a vyvozni nebo dovozni licence),
e kdy prejde riziko z prodavajiciho na kupujiciho,
e ktera ze smluvnich stran bude odpovidat za jaké naklady.

INCOTERMS® 2020: Prevod rizika z prodavajiciho na kupujiciho

® @eE® @ @ @ ® O

Prodavajici Prvni Bok lodi Pristav Pristav Bok lodi Prepravce Misto Kupujici
prepravce nakladky vykladky uréeni

0 misto dodani

___

misto dodani [
————

pfistav nakladky
____
pristav nakladky
______
pFistav vykladky

pristav vykladky
_—_—__

misto urceni

misto uréeni

misto uréeni

misto uréeni

misto urceni

. Povinnosti prodavajicicho . Povinnosti kupujiciho “ PFechod rizika
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Stejné jako pfedchozi verze obsahuji INCOTERMS® 2020 celkem 11 pravidel, ktera se déli na 2 skupiny:

1. Pravidla vhodna pro jakykoliv druh pfepravy - zahrnuji 7 pravidel INCOTERMS" 2020, kter4a mohou
byt pouzita bez ohledu na zplsob zvolené dopravy a bez ohledu na to, zda je pouZit jeden nebo vice
zpusobl dopravy:

EXW (Ex Works) — Ze zavodu (sjednané misto dodani): prodavajici splni dodani, jakmile da
zbozi k dispozici kupujicimu v objektu prodavajiciho anebo v jiném misté (napf. zavod, tovarna,
skladisté apod.).

FCA (Free Carrier) — VVyplacené dopravci (sjednané misto dodani): prodavajici dodava zbozi
kupujicimu bud' 1) v sidle prodavajiciho — nalozenim na dopravni prostfedek zajistény
kupujicim, nebo 2) pokud je misto dodani jinde — napf. naloZzenim na dopravni prostfedek
prodavajiciho &i kdyz zbozi dosahne sjednaného mista i je pfipraveno k vykladce z dopravniho
prostfedku prodavajiciho nebo pokud je zbozi k dispozici dopravci nebo jiné osobé uréené
kupujicim.

CPT (Carriage Paid To) — Pfeprava placena do (sjednané misto dodani a uréeni): prodavajici
doda zbozi pfedanim dopravci nebo smluvnim zaji§ténim prodavajicim ¢i obstaranim takto
dodaného zbozi. Prodavajici je povinen sjednat prepravu a hradit ndklady spojené s pfepravou
do sjednaného mista urceni.

CIP (Carriage and Insurance Paid To) — Pfeprava a poji§téni placeny do (sjednané misto
dodani a uréeni): prodavajici dodé zboZzi dopravci nebo smluvnim zaji§ténim prodavajicim &i
obstaranim takto dodaného zbozi. Prodavajici je povinen sjednat tuto pfepravu a kryt naklady
spojené s dodanim zbozi do jmenovaného mista uréeni. Prodavaijici je rovnéz povinen sjednat
pojisténi kryjici riziko kupujiciho za ztratu nebo poskozeni zbozi béhem prepravy.

DAP (Delivered at Place) - Dodano v misté (sjednané misto urCeni): prodavajici splni dodani,
jakmile je zbozi dano k dispozici kupujicimu na pfichozim dopravnim prostfedku a je
pfipravené k vykladce v misté urCeni nebo ve smluvnim bodé&. Prodavajici nese veskera rizika
spojena s dodanim zbozi do jmenovaného mista.

DPU (Delivered at Place Unloaded) - Dodano a vyloZzeno v misté (sjednané misto urceni):
prodavajici splni dodani, jakmile je zboZi vylozeno z pfichoziho dopravniho prostfedku a dano k
dispozici kupujicimu ve smluvnim misté uréeni nebo ve smluvnim bodé. Prodavaijici je povinen
nést veskeré riziko spojené s dodanim zbozi a jeho vyloZzenim ve sjednaném misté urceni.

DDP (Delivered Duty Paid) - Dodano clo placeno (sjednané misto urCeni): prodavajici splni
dodani, jakmile da zbozi k dispozici kupujicimu celné odbavené v dovozu na pfichozim
dopravnim prostfedku pfipravené k vykladce kupujicim ve sjednaném misté uréeni. Prodavajici
nese veskeré naklady a riziko spojené s dodanim zboZi do tohoto mista a ma povinnost celné
odbavit zboZi nejen pro vyvoz, ale i pro dovoz a uhradit clo jak pro vyvoz, tak i pro dovoz véetné
provedeni pfislusného celniho odbaveni.

2. Pravidla vhodna pro namofni a vnitrozemskou vodni dopravu - zahrnuiji 4 pravidla
INCOTERMS® 2020:

FAS (Free Alongside Ship) — Vyplacené k boku lodi (smluvni pfistav nakladky): prodavajici
splni svou povinnost dodani, kdyz dodé zboZzi k boku lodi uréené kupujicim v uréeném pfistavu
nakladky. Riziko ztraty a poSkozeni zbozi pfechézi dodanim zbozi k boku lodi a kupujici od
tohoto okamziku nese veSkeré naklady.

FOB (Free On Board) - Vyplacené na palubu (smluvni pfistav nakladky): prodavajici ma
povinnost dodat zbozi na palubu lodi ur¢ené kupujicim v uréeném pfistavu nakladky nebo
obstarat dodani zboZi timto zplsobem. Riziko ztraty a poskozeni zboZi pfechazi na kupujiciho,
jakmile je zbozi dodano na palubu lodi, od tohoto okamziku kupujici nese veSkeré naklady.
CFR (Cost and Freight) — Naklady a dopravné (smluvni pfistav vykladky a pfistav urceni):
prodavajici doda zbozi kupujicimu na palubu lodi, nebo kdyz prodavajici obstara jiz takto
dodané zbozi. Rizika ztraty a poSkozeni zbozi pfechazi na kupujiciho dodanim zbozi na palubu
lodi. Prodavajici je povinen sjednat dopravu a zaplatit pfepravné potifebné pro dodani zbozi do
smluvniho pfistavu uréeni.
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CIF (Cost, Insurance and Freight) — Naklady, pojisténi a dopravné (smluvni pfistav vykladky a
pfistav uréeni): prodavajici doda zbozi kupujicimu na palubé lodi nebo obstara jiZz takto dodané
zbozi. Riziko ztraty a poSkozeni zboZi pfechazi na kupujiciho, jakmile je zbozi dodano na palubu
lodi. Prodavaijici je povinen sjednat dopravu a hradit naklady a pfepravné potiebné k dodani
zbozi do sjednaného pfistavu urceni. Prodavajici je rovnéz povinen sjednat pojisténi kryjici
riziko kupujiciho ze ztraty nebo poskozeni zbozi béhem prepravy.

Vice informaci a vliv na uc¢etnictvi: www.dreport.cz/blog/nove-obchodni-podminky-incoterms-2020-a-
jejich-vliv-na-ucetnictvi/

Vybrané exportni zemé

Nasledujici kapitoly prezentuji specifika vyvozu do nasledujicich zemi:
DANSKO
HONGKONG
JAPONSKO
JIZNi KOREA
KANADA
NEMECKO
NORSKO
POLSKO
SVEDSKO
VELKA BRITANIE

Pro kazdou zemi jsou informace zpracované v dané strukture:

instituce a Urady

situace na trhu s vinem
podminky dovozu vin

cenotvorba

dovozné zainteresované subjekty
dalsi kontakty

doporucena doprava

akce aveletrhy

uskute¢néné projekty

dalsi (tipy na obchodovani apod.)
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: Ryvangs Allé 14-16, 2100 Kgbenhavn, Dansko, tel.: +4539 10 18 11, e-
mail: Copenhagen@mzv.gov.cz
e \Velvyslanec: Jifi Ellinger
e Zastupce velvyslance, politické a obchodni vztahy, ekonomicky diplomat: Vilma AnyZova, tel.:
+45391018 11, +4539 101 810, e-mail: Copenhagen.Commerce@mzv.gov.cz
e Politické a obchodni vztahy: Lucie Felgrova, tel.: +45 39 10 18 37, e-mail:
Copenhagen.Commerce@mzv.gov.cz

Czechtourism (Svédsko s piisobnosti pro Dansko, Norsko a Finsko): Villagatan 21, 114 32
Stockholm, Svédsko, tel.: +46 (0) 725 46 24 18, e-mail: stockholm@czechtourism.com

e Reditelka: Lucie Vallin, e-mail: vallin@czechtourism.com

e Marketing manager: Kristina Paukova, e-mail: paukova@czechtourism.com

Czechtrade (Svédsko s ptisobnosti pro Dansko, Norsko a Finsko): Velvyslanectvi Ceské republiky,
Villagatan 21, 114 32 Stockholm, Svédsko
e Reditelka zahraniéni kancelafe: Bc. Petra Jindrova, tel: +46 707 640 353, e-mail:
petra.jindrova@czechtrade.cz

Dansky trh s vinem

Dansko ma priblizné 5,9 milionu obyvatel a patfi k nejoteviengjSim a nejliberaln&jSim trhaim

s alkoholem ve Skandinavii. Na rozdil od Svédska ¢i Norska neexistuje statni monopol na prodej
alkoholu, coZ znamena vysokou konkurenci dovozct, volnou cenotvorbu a pestiejsi sortiment napfic
maloobchodnimi fetézci i specializovanymi obchody.
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Dénsko je témér kompletné zavislé na dovozu vina a patfi mezi 15 nejvétsich svétovych importéra
(hodnota dovozu kolem 787 mil. USD v roce 2024). Primérna spotieba je velmi vysoka - pfes 35 litra
na osobu, co? fadi Dansko nad tradiéni vinarské zemé jako Spanélsko.

Dansky trh je specificky svou otevienosti novym styllim, silnou gastronomickou scénou (zejména
Kodan) a vysokym zastoupenim mladych konzumentd, ktefi tvofi vyznamnou skupinu kupujicich
prémiovych i naturalnich vin (vékovy limit pro nakup napojl s obsahem alkoholu niZzs§im nez 16,5 % je
16 let).

Regulace marketingu alkoholu

Na rozdil od ostatnich skandinavskych zemi Dansko nepouziva statni monopol, coz vyrazneé ovliviiuje
i pravidla propagace.

Marketing je tedy méné regulovany oproti Svédsku a Norsku, a je umoznéno:
in-store promotion,

e onlinereklama,

e prace s influencery,

e degustace a eventy,

e direct-to-consumer komunikace,

e POS materialy,

e branding v gastronomii.

| pfesto vSak plati obecné regulace EU a pravidla odpovédného marketingu alkoholu.
Formovani poptavky

Poptavku v Dansku uréuji ¢tyfi hlavni pilife:
1. Maloobchod (supermarkety, diskonty, specializované vinotéky)

Vina jsou dostupna ve vSech typech obchod — od fetézcli typu COOP, Meny, Netto ¢i Rema 1000 az
po nezavislé vinotéky a specializované importéry.

Roste vyznam BaginBox a dalSich udrzitelnych baleni (silny rlst potvrdila analyza OIVE / IHS v roce
2025). wine-intelligence.com

2. Gastronomie (HoReCa)

Kodan je evropskym centrem fine dining a naturalni gastronomie (Noma, Kadeau, Geranium). To
vyrazné zvySuje poptavku po:
e naturalnich vinech,
e biodynamice,
e nizkoalkoholickych stylech,
e prémiovych vinech z mensich producenta.
(zdroj: ww.bestwineimporters.com)

3. Odborna a lifestyle média

Wine bar scéna v Kodani je jednou z nejvlivnéjsich v Evropé, s vyznamnym vlivem sommeliér(i a
kuratord vin.
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4. Mladi spotrebitelé

Mlada generace pije vice vina nez starsi, ale preferuje:
e lehéistyly,
e aromatictéjsivina,
e vina s nizSim alkoholem,
e vinajemné sladka. (zdroj: www.bestwineimporters.com)

Konzumni trendy
1. Riast Bag-in-Box (BiB) formatu
BiB je jednim z nejrychleji rostoucich segment( na trhu. Importy balenych vin vzrostly v prvni poloviné

roku 2025 o 0,8 %, zatimco hodnota klesla, coz ukazuje na pfesun ke cenové dostupnéjsSim
formatiim a nizsi primérné cené (-3,6 % prameérna cena).

2. Naturalni vina

Déansko je jednim z nejvétsich svétovych trhi naturalnich vin. Restaurace a bary nabizeji velmi
Siroké portfolio naturdlnich a nizkointervencénich vin, zejména z Francie, Italie a Rakouska.

3. Lehéivina

Spotrebitelé vyhledavaji vina s:
e niz$im alkoholem,
e lehéim stylem,
e jemnéjsi sladkosti.

4. Cenova senzitivita, ale zdjem o prémiova vina
Spotrebitelé jsou podle analyzy OIVE vice citlivi na cenu a pfesouvaiji se k levnéjSim produktlim, pfesto

konzumaci. www.bestwineimporters.com

Distribu¢ni struktura

Na rozdil od Svédska &i Norska je danska distribuce plné oteviena a neregulovana, co? vytvafi jeden z
nejkonkurenceschopnéjsich trhli v Evropé.

1. Retail (supermarkety a diskonty)
Zajistuji pres 70 % veSkerého prodeje vina.
Velci hraci:

e COOP Denmark (prodejny SuperBrugsen, 365 Discount),
e Dansk Supermarked,

e Rema 1000,
e Lidl,

e Irma,

e Netto,

e fotex.

e ZanejlepSifetézec pro milovniky vina je povazovan supermarket MENY
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2. Specializovani importéri

Déansko ma stovky vysoce specializovanych dovozct - vyrazny rozdil proti statim s monopolem.
3. HoReCa

Velky prostor pro prémiova, naturalni a inovativni vina — zejména v Kodani.

4. Online prodej

Rychle rostouci segment, i diky vysoké digitalizaci Danska a nizkym bariéram pro ecommerce.

5. Re-export

Dansko je prekvapivé aktivniiv re-exportu, zejména smérem do Svédska, Norska a Némecka —
potvrzeno analyzou IndexBox (Dansko exportuje hlavné do Svédska, Némecka, UK). www.indexbox.io

Regulatorni a trzni zmény

e zadny statni monopol — prodej mozny vSude,

e nizké bariéry vstupu na trh,

e vysoka konkurence mezi importéry,

o darové zatizeni alkoholu je vyrazné niz$i nez ve Svédsku a Norsku, coZ podporuje spottebu,
e liberalizovany marketing a vysoka role gastronomie.

Importni trendy a hlavni dodavatelé

Hlavni dodavatelé dle hodnoty (2024-2025):

e Francie — 36 % trhu, 124,3 milionu EUR (vedouci pozice v hodnoté) https://wine-
intelligence.com/blogs/wine-analytics-pricing-report-data/danish-wine-market-shows-mixed-
signals-higher-volumes-lower-prices-in-h1-2025

e Italie — nejvétsi dodavatel objemové, 20 mil. litr( (22% podil)

o Spanélsko — tieti misto, ale pokles v hodnoté i objemu https://wine-
intelligence.com/blogs/wine-analytics-pricing-report-data/danish-wine-market-shows-mixed-
signals-higher-volumes-lower-prices-in-h1-2025

Dynamicky rostouci zemé:
e USA - nejvétsi mimo EU dodavatel (54 mil. USD, 7 % trhu) www.bestwineimporters.com
e Chile, Jizni Afrika, Australie — t8Zi z konkurenceschopné ceny a expandujici poptavky po

v s

rozmanitéjsSich stylech vina

Jak vstoupit na dansky trh?

Dansko je pro exportéry nejjednodussi skandinavsky trh.

Doporucéeni:

1. Oslovit specializované importéry —jich jsou stovky, dobfe definovani dle segmentt a oblasti.
Prezentovat se na danskych veletrzich a degustacnich akcich — zejména Cool Climate Wine
Festival, RAW WINE Copenhagen, Foodexpo.

Zameéfit se na naturalni a udrzitelna vina, pokud je cilovou destinaci Kodan.
Nabidnout vina v BiB, pokud mifite do retailu.

ZdUraznit originalni styl a pfibéh — dansti spotfebitelé ocenuji autenticitu.
Mit flexibilni cenovou politiku - trh je silné cenové konkurenéni.

N

ook
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Shrnuti

Dansky trh s vinem je:
¢ plné liberalizovany,
e bez statniho monopolu,
e mimoiadné dynamicky,
e svysokou spotiebou a otevienosti novym styllim,
¢ srychle rostoucim segmentem BiB a naturalnich vin,
e atraktivni pro exportéry diky stovkam zkusenych importéra.

Dansko je idealni vstupni brana pro producenty:
e modernichvin,
e naturalnich a biodynamickych vin,
e pfibéhovych a terroirovych vin,
e cenove dostupnych vin do retailu
i prémiovych lahvovych vin do gastronomie.

Podminky dovozu vin

POZADOVANE DOKUMENTY

NiZe je uveden seznam dokumentd, které jsou potfebné pro dovoz do Danska. Vzhledem k ¢astym
zmeénam predpisl se vSak vyvozclim doporucuje konzultovat podrobnéjsiinformace s dovozcem.

e Obchodni faktura

e Celniprohlaseni

e Pojisténi nakladu

e Prepravni doklady

e Seznam baleni

e QOsvédcenio plivodu

e Potvrzeni o pojisténi

POSTUPY DOVOZU

ZboZi je propusténo do ,wvolného obé&hu“ po pfedlozeni pfislusnych dokumentd. Po zaplaceni dané z
pfidané hodnoty (DPH) a pfipadné dalSi pfislu§né spotfebni dané je zbozi rovnéz propusténo do
spotfeby a pfipraveno k uvedeni na trh.

DANE/TARIFY

Dan z pfidané hodnoty (DPH) je nepfima dari ze zbozi a sluzeb, kterou hradi kone¢ny spotfebitel a ktera
se vztahuje na pfidanou hodnotu v kazdé fazi dodavatelského fetézce. V Dansku se tomu fika
merveaerdiafgift nebo merveerdionsaetningsskat a €ini 25 %.

Na vino vyrobené v Dansku nebo dovezené do této zemé se vztahuje spotiebni dan. Spotfebni dan
zahrnuje také alkoholické nealkoholické napoje na bazi vina, cider a ovocné vino.

Spotfebni dan se plati z vina, ovoce a Sumivého vina s obsahem ethanolu vy§§im nez 1,2 %
objemovych, nejvyse vSak 22 % objemovych. VySe spotfebni dané na vino je v Dansku cca 1,13 eur
(cca 8 danskych korun DKK)/0,75 L.
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Spolecnosti dovazejici zbozi do Danska nebo spole¢nosti vyrabéjici zbozi v Dansku musi byt
registrovany u danskych danovych uradll, aby mohly uhradit spotfebni dané.

POZADAVKY NA OZNACOVANI

Na Stitku musi byt uvedeny nasleduijici informace:

e Typ produktu (Ochranné znamky, nazvy znacek nebo vymyslené nazvy nesmeji nahrazovat
genericky nazev/nazev produktu, ale mohou byt pouzity jako doplnék k nazvu produktu)

e Seznam ingredienci, kterému pfedchazi slovo ,,Ingredience®; musi uvadét vSechny slozky
(v€etné pfisad) v sestupném pofadi podle hmotnosti zaznamenané v dobé jejich pouziti pfi
vyrobé a oznacené jejich specifickym nazvem. V pfipadé produktd, které mohou obsahovat
slozky, které mohou zpUsobit alergie nebo nesnasenlivost, by mélo byt na etiketé jasné
uvedeno slovo ,,obsahuje”, za kterym nasleduje nazev slozky. Toto oznac¢eni vSak nebude
nutné, pokud je konkrétni nazev uveden na seznamu slozek.

e Cisté mnozstvi v metrickych jednotkach (litr, centilitr, mililitr)

¢ Datum minimalni trvanlivosti — nevyZzaduje se u vina a napojl s obsahem alkoholu vy$Sim nez
10 % objemovych

e Zvlastni podminky pro uchovani nebo pouziti (pokud existuji)

e Jméno nebo obchodni nazev a adresa vyrobce, balirny nebo dovozce usazeného v Evropské
unii

e Zemé puvodu nebo provenience

e Obsah alkoholu u napojl obsahujicich vice nez 1,2 % objemu

o Identifikace Sarze s oznac¢enim, kterému pfedchazi pismeno "L".

Jazykové pozadavky: S vyjimkou informaci o alergenech, které musi byt uvedeny v danstiné nebo
Svédsting, mohou byt vySe uvedené pozadavky na oznaovani uvedeny v jednom nebo vice Ufednich
jazycich EU

Oznaceni specifické pro vino:

Nasledujici Udaje se musi objevit na Stitku v jediném zorném poli (napf. je lze vidét bez nutnosti otacet
lahvickou), s vyjimkou Udajli o dovozci, Cisla Sarze a alergennich pfisad.
Povinné
e Trida/druhvina
e Oznaceni pavodu nebo nazev chranéného oznaceni plvodu/zemeépisného oznaceni
e Zemé plivodu
e Obsah alkoholu
¢ Informace o stacirné/vyrobci-jméno a adresa
¢ Informace o dovozci -jméno a adresa, jimz pfedchazi slovo ,,Dovozce*
e Obsah cukru
e Alergické prisady (napf. ,,Obsahuje sifiCitany*)
o Identifikace Sarze s oznacenim, kterému pfedchazi pismeno "L"

Volitelné
e Rocnikvina
e Odruda hroznt

Zasilky musi také spliovat celni pozadavky na deklarovanou hodnotu a nepfitomnost kulturniho
dédictvi (jinymi slovy, vyvazena vina nesmi obsahovat prvky chranéné predpisy o kulturnim dédictvi.
Etikety napfiklad nesméji obsahovat chranéné starobylé obrazky nebo symboly). Dodrzovani téchto
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predpist je nezbytné pro spravné uvedeni produktu na dansky trh a bez sankci. Potencial tohoto
expandujiciho obchodniho kanélu lze maximalizovat pouze véasnym dodrzovanim mistnich zakond.

Oznacovani alergeni pro vino:

Pravidla pro oznacovani alergen(l se vztahuji na napoje obsahujici vice nez 1,2 % objemu alkoholu.
Alkoholické napoje obsahujici oxid sifiCity a sifi¢itany v koncentracich vysSich nez 10 mg/kg nebo 10
mg/litr musi byt oznaceny ,, Obsahuje sifi¢itany “ nebo ,, Obsahuje oxid sifi¢ity “. Z&meéna slova
»Sificitany“ za ,,SO2“ nebo ,,E220“ neni povolena. DalSi informace naleznete ve smérnici 2003/89/ES
(PDF), kterou se méni smérnice 2000/13/ES.

Tvrzeni tykajici se zivotniho prostredi/udrzitelnosti:

Zpracované vino z ekologickych hroznd musi byt vyrobeno v souladu s nafizenim (ES) ¢. 834/2007 a
nafrizenim (ES) ¢. 889/2008 . Odkazy na etiketé takového vina musi byt uvedeny z hlediska pfisad -
napf. ,Vino z hrozn( z ekologického péstovani“ a nesmi byt oznacovano pouze jako ,,bio vino“. Etikety
vina mohou také obsahovat tvrzeni (napf. ,biodynamické®), pokud takovy vyraz neuvadi spotfebitele v
omyl.

Na etiketé vinatskych produktl nesmi byt uvedeno logo EU pro ekologickou produkci uvedené v
pravnich pfedpisech EU.

Oznacovani geneticky modifikovanych (GM) potravin:

Potraviny obsahujici GMO nebo z nich sestavajici, vyrobené z GMO nebo obsahujici slozky vyrobené z
GMO musi byt ozna¢eny v souladu s nafrizenim (ES) ¢. 1829/2003.

Cenotvorba

Stanoveni spravné exportni ceny je zasadni pro Uspésny vstup na dansky trh. Dansko je stabilni,
narocny a vysoce konkurenéni trh, kde se kvalita o¢ekava jako standard a cenotvorba musi odpovidat
jak hodnoté produktu, tak trzni realité. Tato kapitola poskytuje doporucéeny postup vypoctu exportni
ceny spolu s praktickymi pfiklady.

Zakladni princip vypoctu exportni ceny

Metodika vychazi z doporuceni Cool Climate Wine Summit a pfedstavuje prakticky zpUsob, jak
stanovit exportni cenu, kterd bude pro danského importéra realisticka. Jde o doporucéeny postup —
vinar si samoziejmé mUZe vytvofit vlastni cenovou politiku.

Jak si vypocéitat exportni cenu?
1. Stanovit si B2C cenu na ¢eském trhu (véetné DPH)
2. Odecist DPH - ziskate cenu bez dané.
3. Odecist doporuc¢enou exportni slevu 30 % —tato sleva reflektuje nutnost marzi v celém
fetézci a obvyklou praxi importéra.

Jak dansky importér kalkuluje kone¢né ceny?
Naklady na transport a danskou spotfebni dan vétSinou plati importér, sam pracuje s min. marzi 50 %,

maloobchod si obvykle pfidava 100 %. Tato struktura znamena, Ze finalni cena maze byt 3-4x vy$§i nez
exportni.
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Prakticky pfiklad vypoétu exportni ceny a tvorba ceny na danském trhu

Vypocet je pouze modelovy — pfepoéet na EUR, DKK orientacni.
PFiklad: Bilé tiché vino, B2C cena 190 K& (CR)

e B2C:190K¢

e odecCistDPH 21 % =157 K&

e uplatnit exportni slevu 30 % =110 K&

e vysledna exportni cena (orientacni kurz 1 € =25 K&) = 4,4 € / lahev

e netto exportni cena v DKK (orientac¢ni kurz: 1 € = 7,5 DKK) = 33 DKK / lahev

e +transportni naklady (0,75 € = 5,625 DKK / lahev) = 38,625 DKK / lahev

e +danska spotfebnidan (1,13 € = 8,475 DKK/ lahev) = 47,1 DKK/ ldhev

e +importérska marze (+50 %): B2B cena = 70,65 DKK bez DPH / 88,3 DKK v¢é. DPH

e + maloobchodni marze (+100 %): B2C cena = 94,2 DKK bez DPH /117,75 DKK vé. DPH

Vysledkem je maloobchodni cena bézna pro segment kvalitnich zakladnich vin v Kodani, tj. 120-140
DKK v€etné DPH.

Doporuceni pro vase exportni kalkulace

1. Pracujte s realistickou B2C cenou

Vase domaci B2C cena ma zasadni vliv na finalni exportni cenu. Pokud je pfili§ nizka, exportni sleva 30
% vede k cené, se kterou se tézko dlouhodobé pracuje. Sledujte, zda VaSe vysledna exportni cena
odpovida pozici vasSich vin.

2. ZvaZte prvni objednavku s 10% extra slevou

Importér Casto investuje do propagace: vzorky, degustace, marketing. Doporucuje se jednorazovou
dodatec¢nou slevu 10 %.

3. Udrzujte stabilni cenik

Dansky trh ocenuje dlouhodobou predikovatelnost nakupnich cen.
4. Sledujte kurz EUR/DKK

Kurz se pfilis neméni, ale ma vlivna marze.

Dovozné zainteresované subjekty

Odkaz na seznam: Importéfi, distributofi, velkoobchody, vinotéky, restaurace, E-shopy, sommeliefi
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Dalsi kontakty

Dansko

Odkaz na seznam: influenceri, média, spolecnosti zamérené na enoturistiku

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel. +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com, tel.: 220
300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o0., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David Pfibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel: +420 777 533 569,
adresa: Purkyfova 649/127, 612 00 Brno, e-mail: preprava@wereldo.com, www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy
COOL CLIMATE B2B: Konference a odborny veletrh-  https://coolclimatesummit.com/
WINE SUMMIT 120 vinaf( z chladnéjsich vinarskych
oblasti: Velka Britanie, Polsko,
Svédsko, Dansko, Belgie a Némecko
RAW WINE B2B/B2C: veletrh zaméreny na www.rawwine.com/fairs/copenhagen-
Copenhagen nizkointervencéni, organicka a 2025

biodynamicka vina

Ribe Vinfestival

B2C: festival vina s 30 importéry

https://ribevinfestival  Verner

.dk/en/forside- Thomsen,

english/ info@ribevinf
estival.dk

FOODEXPO, 1x za 2
roky

B2B: veletrh zaméreny na
potravinarsky pramysl Skandinavie,
20,5 tis. navstévnikd

https://uk.foodexpo.dk/exhibition/over
view

Uskutecnéné projekty

typ projektu: prezentace vin na Cool Climate Wine Summit v Kodani - stoleCkova prezentace pro
vinarské odborniky a vefejnost
e termin: 9.-11.1.2026
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a
o Dansko: Jan Eggers, Unkorkwine, registration@coolclimatesummit.com
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

Datum vypracovani: 31.3.2026
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e (cCastvinafstvi:

o Fabig

o Karel Novotny
o Plenér

o Sv.Barbora

o THAYA vinafstvi

o Vinné sklepy Kutna Hora — osobné
e Prispévek vinafl: 20 000 K¢ (plus DPH)/vinafstvi s osobni G¢asti; 3 000 K¢ (plus DPH)/vzorek
pro vinarstvi zastoupena NVC
e Ostatni financ¢ni zdroje: Vinarsky fond, Narodni vinafské centrum

typ projektu: Taste of Czechia — MC a stoleckova prezentace pro vinafské odborniky, prezentace
Salonu vin a parovani moravskych a ¢eskych vina s tradiénim pokrmem na B2B workshopu
zameéfeném na enoturistiku, Projekt na podporu ekonomické diplomacie
e termin: 10.-11.10. 2023
e kontaktni osoba — organizator na ¢eské a zahranicni strané:
o Dansko: Lucie Vallin, feditelka CzechTourism Skandinavie, vallin@czechtourism.com
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e UcCastvinarstvi:
o BOHEMIA SEKT
Fabig
SONBERK
THAYA vinafstvi
Vinafrstvi Mikrosvin Mikulov
Vinné sklepy Kutna Hora
o Zamecké vinarstvi Bzenec
e Prispévekvinafd: 5 000 K¢ (plus DPH)/vinafstvi s osobni Gi¢asti; 8 000 K& (plus DPH)/vinafstvi
zastoupena NVC

O O O O O

Tipy pro obchodovani

Desatero pro obchodovéani s Danskem, zdroj: www.businessinfo.cz

1. Dakladné se pripravte

Efektivita je v Dansku jednou z nejdulezitéjSich hodnot v obchodnich jednanich. Schiizky jsou
planovany s dlirazem na presnost, obvykle mezi 9:00 a 16:00 hodinou. Dodrzeni Casového planu je
velmi cenéné, proto je dulezité se na schlizku dostavit v€as a byt dokonale pfipraven. Danové
oCekavaji jasné a strukturované prezentace podlozené konkrétnimi fakty a Cisly. Vas pfistup k jednani
by mél byt profesionalni, s dlirazem na efektivni vyuziti ¢asu. Pokud mate zpoZzdéni, vzdy to oznamte
pfedem. Po jednani se doporucuje navazat kontakt e-mailem ¢i telefonicky pro udrzeni komunikace.

2. Budujte neformalni a pratelskou atmosféru

V obchodnich jednanich v Dansku se mizZete setkat s neformalnim a pfatelskym prostfedim.
Oslovovani kfestnimi jmény je bézné, a i kdyz je atmosféra uvolnénad, zGstava vysoka mira
profesionality. Obledeni, jako je oblek a kravata, neni vzdy nutné, pokud to neni vyslovné uvedeno.
Danové maiji v oblibé& humor a vtipkovani béhem jednani pomaha uvolnit napéti a navodit pohodovou
atmosféru. Tento pfistup vSak neznamena, Zze obchodni jednani nejsou brana vazné. Naopak, vtomto
prostfedi je dllezZité zachovat profesionalni Groven a dodrzovat dand pravidla.
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3. Komunikujte v angli¢tiné, ktera je pro Dany samoziejmosti

Angli¢tina je v Dansku standardnim jazykem v obchodnich jednénich, takze ddnstina neni nutna pro
uspésnou komunikaci. PfestoZe vétsina Dand mluvi plynné anglicky, mize byt pfinosné mit zakladni
znalosti danstiny, coZz vdm pomuze v budovani hlubsich vztah(. Méjte své propagacni materialy a
prezentace k dispozici v angli¢tiné, abyste se vyhnuli jazykovym bariéram. Danové ocenuji pfimou a
vécnou komunikaci, proto dbejte na to, aby vase sdéleni bylo jasné, stru¢né a dobfe strukturované.
Anglic¢tina je pro obchodni prostfedi zcela bézna a spolehliva.

4. Ocekavejte casové naroc¢néjsi kolektivni rozhodovani

Danska spoleCnost je znama svou rovnostarskou kulturou, coz se odrazi i v obchodnim prostredi.
Rozhodovani v Dansku ¢asto probiha kolektivné a nazory vSech ucastnik( jednani jsou brany v potaz. |
juniorni ¢lenové tymu mohou mit vliv na vysledné rozhodnuti. Tento proces maze byt ¢asové
naro¢néjsi, protoze danské firmy kladou dliraz na dosazeni konsenzu. Budte pfipraveni na diskusi a
zvazte v8echny nazory. Respektovani rovnosti je klicové pro budovani divéry a dlouhodobych
obchodnich vztah(. Ddnové oceni, pokud budete otevieni konstruktivni kritice a pfipraveni na vécné
argumenty.

5. Komunikujte jasné a s respektem

Danové preferuji pfimou a otevienou komunikaci. Vyjadfujte své nazory jasné, ale vzdy s respektem k
ostatnim. Nepfima komunikace nebo snaha o vyhnuti se narocnym tématdm mohou byt vnimany jako
slabost nebo neprofesionalita. Otazky jsou v obchodnich jednanich velmi vitané a povaZuji se za
projev zajmu. Nebojte se klast otazky nebo vyjasnit detaily. Danové oceni otevienost, protozZe to
napomaha efektivnéjSimu vyreseni problému a dosazZeni lepsiho vysledku. Budte pfipraveni na to, Ze i
oni budou otevrené klast otazky a oCekavat pfimé odpovédi.

6. Reste konflikty s klidem

V dénské obchodni kultufe se preferuje pfimé a klidné feseni konfliktl. Pokud dojde k néjakému
nedorozuméni nebo sporu, je ddlezZité zGstat klidny a sousttedit se na hledani kompromisu, ktery
uspokoji obé strany. Danové se konfliktidm nevyhybaji, ale pfistupuji k nim vécné a s cilem najit Feseni,
které bude pfinosné pro vSechny zucastnéné. Agresivni ¢i emocionalni reakce nejsou povazovany za
vhodné a mohou negativné ovlivnit budouci spolupraci. Diraz je kladen na spolupraci, otevienou
komunikaci a hledani spolecného jmenovatele, ktery umozni vyresit problém k oboustranné
spokojenosti.

7. Dejte diiraz na udrzitelnost a inovace

Dansko je znamé svym pokrokovym pfistupem k udrzitelnosti a inovacim. V obchodnim prostfedi jsou
velmi cenény ekologicky Setrné produkty a sluzby, které pfispivaji k ochrané zZivotniho prostfedi a
podporuji dlouhodobou udrzitelnost. Pfi prezentaci svych produktl nebo sluzeb zdlraznéte jejich
udrzitelné a inovativni aspekty. Danové vnimaji udrzitelnost jako klicovou soué¢ast moderniho byznysu
a Casto preferuji partnery, ktefi sdileji stejné hodnoty. Pokud vase produkty nebo sluzby pfinaseji
inovativni feSeni s dlirazem na ekologii, mate vyS$si Sanci na Uspéch v danském obchodnim prostredi.

8. Zminte reference a ziskejte diivéru

Pro Dany jsou reference dileZitym prvkem pfi navazovani novych obchodnich vztahi. Zvlasté
doporuceni od renomovanych partnerl ze Skandinavie nebo zdpadni Evropy mohou vyrazné posilit
vasi pozici a budovat dlvéru. Danové si ceni spolehlivosti a profesionalniho pfistupu, a proto je dobré
prezentovat silné reference, které dokladaji kvalitu vasich produktll nebo sluZeb. Pfi jednanich mUzZete
zminit Uspésné spoluprace s prestiznimi firmami, coz usnadni proces budovani novych partnerstvi.
Duvéra je klicova pro dlouhodobé vztahy a Uspésné obchodovani v Dansku.

9. Uprednostnéte kvalitu pfed cenou
Danové maiji vysoké standardy co se tyce kvality a upfednostiuji ji pfed cenou. Nejlevnéjsi nabidka
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proto nemusi byt automaticky nejlepsi volbou. Pokud je vas produkt nebo sluzba drazsi, je dllezité byt
pfipraven prokazat, Ze vysSi cena odpovida kvalité a dlouhodobé spolehlivosti. Danové ocenuji
produkty, které jsou odolné, efektivni a maji nizké naklady na ddrzbu. Vase nabidka by méla
zdUraznovat pfidanou hodnotu, kterou vase feSeni pfinasi, a jaké vyhody ma pro dlouhodobou
spolupraci. Kvalita je pro Dany zarukou spolehlivosti.

10. Vyuzijte aplikaci LinkedIn a networking

LinkedIn je pro Dany klicovym nastrojem pro budovani a udrZzovani obchodnich kontakt(. Aktivita na
této platformé muize vyrazné podpofit vase usili o navazani novych obchodnich vztahd. Doporucuje se
mit profil pravidelné aktualizovany a sdilet uspéchy a novinky o vasi spole¢nosti. LinkedIln umoznuje
snadné propojeni s danskymi partnery a sledovani aktualnich trend( na trhu. UdrZzovani pravidelného
kontaktu prostfednictvim této sité mize pomoci posilit vasi pozici a zlistat ve spojeni se svymi
obchodnimi partnery. Networking na LinkedInu je nedilnou soucasti moderniho obchodovaniv
Déansku.
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR:
1204-5 Great Eagle Center, 23 Harbour Rd., Wanchai, Hong Kong, tel.: +852 2802 2212, e-mail
vSeobecny: hongkong@mzv.gov.cz

e Generalni konzulka: Klara Jur¢ova

e Obchodni dsek: hongkong.commerce@mzv.gov.cz

Czechtourism: Czech Tourist Authority - Velvyslanectvi Ceské republiky v Cing, 2 Ritan Lu,
Jianguomenwai, 100600 BEIJING, Tel.: +8613810879897

e Ing. Lukas Pokorny - feditel ZZ Peking, e-mail: pokorny@czechtourism.gov.cz

Czechtrade: nema v Hongkongu samostatnou fyzickou poboc¢ku. Pro oblast Hongkongu je pfislusna
zahraniéni kancelai CzechTrade v Sanghaji (Cina). Adresa: Room 807, New Town Center, 83
Loushanguan Road, 200336, Shanghai
e Ing., Mgr. Jan Zapletal, feditel zahrani¢ni kancelare, e-mail: jan.zapletal@czechtrade.gov.cz,
tel.: +862 152 891 355

Honkongska rada pro rozvoj obchodu (HKTDC):
Zastoupeni HKTDC v Praze, Na Kocince 201/3, 160 00 Praha 6
e Sandra Bogarova - vedouci kancelare, e-mail: sandra.bogarova@hktdc.org, tel:
+420 733 640 663, webova stranka: Hong Kong Trade Development Council (HKTDC)

Situace na trhu

Hongkong je zvlastni administrativni oblast Cinské lidové republiky se 7,5 mil obyvatel, ktera si
zachovava vysoky stupen ekonomické, pravni a institucionalni autonomie. Pro drzitele ¢eského
pasu plati bezvizovy styk po dobu 90 dnd, coZ vyrazné usnadiuje kratkodobé obchodni cesty.
Teritorium dlouhodobé plni roli jednoho z klicovych obchodnich, finanénich a leteckych uzll v Asii.

Hongkong patfi mezi vysoce pfijmové ekonomiky s medianem mésic¢nich pfijmd obyvatel ve vySi
pfiblizné 18 400 HKD (cca 55 000 K¢&) — 15. na svété v HDP/hlavu s ro¢nim rlstem + 3,5% (2025).
Ekonomika je vyrazné orientovana na sektor sluzeb, zejména na financni sluzby, profesionalni
poradenstvi, obchod, logistiku a cestovni ruch. Mistni ménou je hongkongsky dolar, pfic¢emz Hongkong
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funguje jako bezcelni pfistav s minimem obchodnich bariér a velmi liberalnim rezimem pohybu
kapitalu.

Z hlediska podnikatelského prostfedi je Hongkong charakteristicky jednoduchym a rychlym procesem
registrace pobocky &i zfizeni zastoupeni zahrani¢nich firem a jednoduchym a vyhodny danovy
systémem. Pravni systém se vyznamné li§i od kontinentélni Ciny a rovnéz podminky pro dovoz potravin
a napojl jsou odlisné a obecné transparentné;jsi. Diky témto specifikim je Hongkong ¢asto vyuzZivan
jako testovaci trh a nastupni platforma pro vstup na éinsky trh. V tomto kontextu funguje jako
pfirozena ,,brana do Ciny“ a diileZité centrum pro vyhledavéani obchodnich partnerd. Vyznamnou
konkurenéni vyhodou je vysoka uroven znalosti anglického jazyka v populaci a kombinace zapadnich a
vychodnich kulturnich tradic, ktera usnadnuje komunikaci se zahrani¢nimi subjekty.

Z pohledu spotfebitelského trhu je Hongkong vyrazné potravinové nesobéstacny - priblizné 95 %
potravinaFskych produktt je dovazeno. Teritorium je zaroven jednim z hlavnich konferencnich a
vystavnich center Asie a vyznamnym gastronomickym centrem s vysokou koncentraci mezinarodné
ocenovanych restauraci. V oblasti obchodu s vinem hraje dlleZitou roli reexport, ktery v roce 2024 ¢inil
29,5% z importovaného objemu (zdroj: https://www.wine.gov.hk/en/statistics.html).

Vstup natrhvina

Hongkong uplatiuje velmi liberalni obchodni rezim i v oblasti dovozu vina a alkoholickych népoju.
Specificka povoleni jsou vyZadovana pouze pro dovoz alkoholu jako takového, pficemz dovozni cla a
spotiebni dané se nevztahuji na alkoholické napoje s obsahem alkoholu nepfesahujicim 30 %.
Od roku 2008 jsou vina zcela vynata z dovozniho cla, coz vyznamné posililo pozici Hongkongu jako
regionalniho obchodniho a distribu¢niho centra pro vino.

Z hlediska regulace etiketovani plati, Zze alkoholické napoje s obsahem alkoholu nad 10 % jsou
vynaty z vétsiny povinnych pravidel, pficemz klicovym poZadavkem zlistava jasné a jednoznacné
uvedeni obsahu alkoholu. Tento relativné flexibilni rdmec sniZuje administrativni zatéz dovozct a
podporuje Sirokou nabidku zahrani¢nich vin na mistnim trhu.

Struktura dovozu je dlouhodobé vyrazné orientovana na tradic¢ni vinarské zemé. Pfiblizné 60 %
vSech do Hongkongu dovezenych vin pochazi z Francie, nasledované zejména Australii. Standardnim
distribu¢nim modelem je spoluprace prostfednictvim mistniho importéra a distributora. V roce 2019
plsobilo na trhu pfiblizné 820 velkoobchodnich subjektd zaméfenych na dovoz vina a zhruba 460
maloobchodnich prodejen specializovanych na alkoholické napoje. Beéhem pandemie doslo k
vyraznému narUstu online prodeje a rozvozu vin koncovym zakaznikiim, coz dlouhodobé posililo
vyznam digitalnich distribu¢nich kanald.

Vyznamnou roli v rozvoji trhu hraji regionalni a narodni marketingové kampang, které systematicky
buduji povédomi o jednotlivych vinarskych oblastech a nepfimo podporuji i prodej konkrétnich
znacek. Hongkong disponuje rovnéz vyspélym odbornym zazemim v podobé sommeliérskych skol
a kvalifikovanych Wine Masteru. Teritorium patii mezi nejvyznamné;jsi svétova aukéni centra pro
sbératele a investory do vina, ¢imz si udrzZuje silnou pozici v segmentu prémiovych a investi¢nich vin.

Trendy spotieby a struktura poptavky

Trh s vinem v Hongkongu je vysoce vyspély a silné konkurenc¢ni. Prosazeni nové znacky nebo plvodu je
obecné naro¢né a vyzaduje dlouhodobé marketingové usili. Struktura spotieby je jednoznacné
dominovana éervenymi viny, ktera predstavuji pfiblizné 85 % vSech dovezenych vin (v objemech
do 2 litrd). Mezi nejoblibené;jsi odrlidy patfi cabernet sauvignon, pinot noir, merlot a shiraz. U bilych vin
dominuji zejména odr{idy chardonnay a sauvignon blanc.
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Pred pandemii bylo pfiblizné 70 % ziskl z prodeje vina generovano prostfednictvim gastronomického
sektoru. V roce 2022 plsobilo v Hongkongu zhruba 9 500 restaurac¢nich zafizeni s licenci k prodeji
alkoholickych napojd. Konzumace vina je Gzce spojena se spole¢enskym a gastronomickym
zazitkem, coz posiluje vyznam brandingu, edukace spotiebitelll a zazitkového marketingu.
Dlouhodoby Uspéch na trhu je podminén systematickymi investicemi do marketingovych kampani,
které nejen podporuji prodej, ale souc¢asné buduji znacku a kultivuji znalosti spotfebiteld.

Preferencni struktura spotrebitelll zGstava pomérné konzervativni. Pravidelni konzumenti davaiji
pfednost francouzskym, italskym, Spanélskym a chilskym vinim. Vys$si pfijmové skupiny jednoznacné
inklinuji k francouzskym a italskym vinim a obecné nevykazuji vyrazny zédjem o niche produkty’.
Naopak mladSi generace, zejména milenialové, vykazuji rostouci zajem o produkty Setrné k Zivotnimu
prostfedi, véetné biodynamickych, organickych a veganskych vin.

Distribuc¢ni kanaly a F&B sektor
Distribu¢ni struktura trhu je velmi diverzifikovana. V maloobchodnim segmentu plsobi vice nez 790

supermarketl, mezi hlavni fetézce patfi napfiklad:

e MA&S: https://www.marksandspencer.hk/en/food
e U Select (Tesco): http://www.uselect.com.hk/

e Taste: https://tastehk.discoverhongkong.com/en

e City Super: https://online.citysuper.com.hk/
e Park’n’Shop: https://www.pns.hk/en/

Vétsi supermarkety pravidelné organizuji tematické akce zameérené na regionalni potraviny a napoje
(napt. ,italsky tyden®), které pfedstavuji efektivni nastroj podpory zahrani¢nich produktd. Vyznamnou
roli hraje rovnéz online prodej prostfednictvim platforem, jako jsou City’Super, HKTV Mall nebo
Park’n‘Shop.

Vedle supermarket( pasobi na trhu vice nez 1 300 prodejen se smiSenym zbozim a Siroké spektrum
specializovanych obchod( s luxusnim i cenové dostupnym sortimentem. Klicovou roli v segmentu vina
hraji specializované prodejny a distributofi, mezi néz patfi napfiklad:

e Watsons Wines: https://www.watsonswine.com/en
e Jebsen Wines & Spirits: https://www.jebsenwinesandspirits.com/

o Kerry Wines: https://www.kerrywines.com/
e ORD Fine Wines Group: https://onereddot.com/en/

e Ponti Wine Cellars: https://www.pontiwinecellars.com.hk/
e Two More Glasses: https://www.twomoreglasses.com/

Na trhu se rovnéz prosazuji nové formaty prodeje, véetné pop-up obchodu. V gastronomickém
sektoru je nabidka velmi Siroka, avSak v souc¢asnosti zde neexistuje restaurace specializovana na
¢eskou kuchyni, coz mize predstavovat jak bariéru, tak potencialni pfilezitost pro cilenou propagaci
¢eskych vin v rdmci tematicky zamérenych konceptd.

' ,Niche product“ oznaduje vyrobek uréeny pro lzkou, specifickou skupinu zékaznikd, ktefi hledaji néco
jedine¢ného a mimo hlavni proud. Jde o produkt, ktery cili na pfesné vymezené preference a poptavku, a proto
nebyva uréen pro Siroky trh.
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Podminky dovozu vin

Hongkong je jednim z nejliberalnéjsich trh na svété a sou¢asné vyznamnym asijskym hubem pro
obchod s vinem. Dovozni rezim je mimoradné pfiznivy — zejména diky nulovym cllim na vino a
minimalnim regula¢nim pozadavkdm.

Plati zde: 0 % clo, 0 % DPH, 0 % spotiebni dan, Zadna importni licence, minimalni poZzadavky na
etiketu, rychlé a jednoduché celni fizeni, jeden z nejvétsich asijskych distribu¢nich hubd, vyhodné
postaveni pro re export do pevninské Ciny.

Dovozni clo na vino

Vino nepodléha zadnému clu ani dani. Hongkong odstranil clo na vino vroce 2008 a nadale jej
neuplatiuje.

Povinna dovozni dokumentace

Navzdory nulovému clu musi dovozce vzdy zajistit zakladni celni dokumenty:
e obchodni faktura
e balici list (packing list)
e prepravni doklady (napf. konosament / airway bill)
e importni prohlaseni (pfes systém pro dutiable commodities, i kdyz vino nepodléha clu)

Hongkong ma obecné velmi liberalni dovozni pravidla, ale vyZaduje dodrzeni celnich pfedpist a
prohlaseni o dovozu zbozi.

Importni licence navino
Zakladni pravidlo: vino (s méné nez 30 % alkoholu) nevyZzaduje dovozni licenci.

Oznacovanivin
Na vino se nevztahuji zadné povinné pozadavky na etiketu (Zzadné zdravotni certifikaty, zadné
povinné vyzivové udaje). Jedinou povinnou informaci je uvedeni obsahu alkoholu.

Doplhujici poznamky:
e Udaje mohou byt v angli¢ting, ¢instiné nebo obojim,
e etiketa musi byt ¢itelnd a nesmi byt zavadéjici.

Celni odbaveni a kontrola

Vino se deklaruje v ramci ,,dutiable commodities®, ale v kategorii vino =0 % clo + 0 % dan. Tedy neni
potfeba platit clo, ale musi byt proveden celni vstup.

Vstup do zemé probiha standardné:
e elektronické celni hlaseni,
e pfipadné predloZeni podplrné dokumentace,
e fyzicka kontrola je zfidkava.
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Prodej, skladovani a licence v Hongkongu

| kdyZ se vino snadno dovazi, pro obchodovani ve velkém ¢&i skladovani mohou byt potfeba specialni
licence:
¢ Pokud firma skladuje nebo re-exportuje vino, mliZe potfebovat licensed warehouse (dle
Dutiable Commodities Ordinance).
e Prodejvina k okamzité konzumaci (napf. wine bar) vyzaduje licenci Liquor Licensing Board.

Pro pouhy dovoz (bez skladovani vétSich zdsob) licence potfeba neni.
Re-export vina pres Hongkong (nap¥. do Ciny)
Hongkong je vyznamnym tranzitnim bodem pro export do pevninské Ciny.

Podle Hong Kong Trade and Industry Department maiji registrovani exportéfi zjednodusené celni fizeni
v Ciné — ,instantaneous customs clearance® [tid.gov.hk]. To je d@leZité zejména pro producenty
zameérené na Sirsi asijsky region.

Hongkong je jednim z nejjednodussich a nejlevnéjsich trhl pro dovoz vina na svété.

Dovozné zainteresované subjekty a dalSi kontakty

Importéfi, distributofi, HoReCa, influencefi, média

Doporucena doprava

e PD Logistics s.r.o., Ringhofferova 115/1, Praha, David Chadima, +420 773 688 077, e-mail:
reditel@pdlog.cz

e DM Cargo Praha, dmcargo@dmcargo.cz, Lucie Sladkova

e cargo-partner CR s.r.0., P.O.Box 20, Aviaticka 12/1048, 160 08 Praha 6-Ruzyne, tel: +420 2
2011-6500, email: czprg@cargo-partner.com

e Hillebrand Gori, Wickenburggasse 26, Tosp 4, 1080 Wien, tel:+43 15233737,
https://www.hillebrandgori.com/ - specializuji se na pfepravu vina, piva, destilatd

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: 220
300 298, www.dhl.cz

e SPED ART s.r.o., Jan Mottl, Podolska 401/50, 147 00 Praha 4, Tel.: 603 833 570, E-mail:
spedart@spedart.cz

e UPS, https://www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

Béhem veletrhu HKTDC Hong Kong International Wine & Spirits Fair (5.-7. listopadu 2026)
probéhnou vyznamné oborové akce, véetné Cathay Global Wine & Spirits Awards Asia’s Ceremony,
povaZované za predni asijsky standard kvality vina a destilat( s prestizni porotou odbornikd. Soucasti
programu je také Connoisseur’s Picks (,,Vybér znalcl*), kde hongkongsti experti vybiraji a pfedstavuji
doporucené vzorky.

HK International B2B i B2C, platforma pro https://www.hktdc.com/event/hkwinefair/e
Wine & Spirits Fair, setkani producentti a n
1xroénév listopadu distributort s kupujicimi
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z Asie, pres 600 vystavujicich
a 8500 navstévniku

moznost spole¢ného stanku pro vice

mensich firem

Vice informaci: zastoupeni HKTDC v Praze

Vinexpo Asia Hong
Kong, 1x za 2 roky
v kvétnu

B2B, pod znackou
Vinexposium, klade silny
dldraz na networking a
strategicky pfistup k celé
oblasti Asie-Pacifiku

https://vinexpoasia.com/newfront/page/ho

me

HKTDC Food Expo,
srpen

B2B i B2C, velka letni
gastronomicka vystava v
Hongkongu

https://www.hktdc.c
om/event/hkfoodexp
o/en

Restaurant & Bar
Hong Kong, zari

B2B, odborny veletrh
zameéreny na gastro a hotelovy
sektor

https://www.rbhk-
ga.com/

Hong Kong Wine &
Dine festival, fijen

B2C, otevieny kulinarsky
festival pro vefejnost

https://www.discover
hongkong.com/hk-
eng/what-s-
new/events/wine-
dine-festival.html

HK International
Wine & Spirits Fair

B2B i B2C, platforma pro
setkani producent( a
distributort s kupujicimi

z Asie, pres 600 vystavujicich a
8000 kuopujicich

https://www.hktdc.c
om/event/hkwinefair/
en

ProWine Hong Kong

B2B, soucasti globalni sité
veletrh ProWein a je velmi
orientovany na prezentaci
znacek

https://www.prowine
-hongkong.com/

Nakupc¢i a odbornici zHongkongu pravidelné navstévuji i hlavni evropskeé vinafské veletrhy, mezi které
patfi London Wine Fair (kvéten, Velka Britanie), Vinltaly ve Veroné (duben, Italie), ProWein
v DUsseldorfu (bfezen, Némecko) a VinExpo v Bordeaux (¢erven v lichych letech, Francie).
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: 2-16-14 Hiroo, Shibuya-ku, Tokio 150-0012, tel.: 00-81-3-3400-8122, e-
mail: Tokyo@mzv.gov.cz
e Velvyslanec: Martin KLUCAR
e Obchodné-ekonomicky usek: e-mail: Tokyo.Commerce@mzv.gov.cz
e Veronika Vani$ové, zemé&délsky diplomat na ZU Tokio, tel.: 00-81 70 4371 1120, e-mail:
veronika.vanisova@mze.gov.cz

Czechtourism: 2-16-14 Hiroo, Shibuya-ku, Tokio 150-0012, tel.: 0081-3-6427-3093, e-mail:
tokyo@czechtourism.com
e Reditel: St&pan PAVLIK
Czechtrade: Velvyslanectvi Ceské republiky, 2-16-14 Hiroo, Shibuya-ku, Tokio 150-0012
e Reditel zahraniéni kancelére: Jakub HAJEK, tel: +81-3-5485-8266, e-mail:
tokyo@czechinvest.org

Situace na trhu

Japonsky trh s vinem lze charakterizovat jako vyspély a rozmanity. Domacii dovazena vina jsou v zemi
Siroce dostupna (jak v gastronomickém sektoru, tzv. on-premise, tak v maloobchodég, tzv. off-premise)
a konzumace vina se béhem poslednich dekad stala pevnou soucasti mistni gastronomické kultury.
Odhaduje se, Ze v Japonsku Zije 30 miliont pravidelnych konzumentt vina. Ackoliv spotfeba
alkoholu v celkovém Uhrnu v Japonsku klesa, v pfipadé vina vykazuje mirny, avS§ak konstantni r(ist. Od
poloviny 80. let minulého stoleti se objem spotfeby ztrojnasobil.

| proto Japonsko plati za jeden ze stéZejnich asijskych trhi, jenz se zaroven fadi mezi nejvétsi dovozce
vina na svété. Vino predstavuje asi 5 % veSkerého trhu s alkoholem, pfic¢emz objem spotfeby dosahl
vroce 2024 pfiblizné 3,6 mil. hl. Navzdory rostouci domaci produkci zlistava Japonsko zavislé na
dovozu, jenZ pfedstavuje vice nez 70 % trhu. Co do hodnoty pfevazuji vina evropska, a to zejména
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v dlsledku prodejli francouzského Sampariského a prémiovych vin. Co do objemu dovozu dominuiji
vina z Chile.

Domaci produkce vina posilila zejména po roce 2020. V poslednim desetileti se pocet japonskych
vinarstvi zvysSil tfikrat. Japonska vina rovnéz ziskavaji castéji mezinarodni ocenéni, a to jak v pfipadé
domacich odrtd, jako jsou Koshu néi Muscat Bailey A, tak v pfipadé odr(id mezinarodnich. S Gcinnosti
od roku 2018 zemé zavedla pravni regulaci pro oznacovani ,japonského vina“ za u¢elem posileni
prestize a mezinarodni image produkt(.

Diky vyzkumUm na poli chovani spotfebitele lze u japonskych konzument( vina vysledovat odlisné
navyky napfi¢ generacemi: starsi generace povaZzuje vino za spole€ensky prvek a je ochotna utracet
za vybérové rocniky a exkluzivni lahve, zatimco mladsi ro€niky piji obecné méné alkoholu a priklanégji
se k leh¢im, ovocnéjsSim nebo naturalnim vinm. Mladsi spotiebitelé rovnéz ¢astéji vyhledavaji
jednorazova baleni alkoholickych napojt (“ready to drink”), tj. malé baleni napojd bud'v plechovkach,
nebo mensich (0,375ml) lahvi¢kach, které lze dostat ve vS§ech vecerkach s potravinami (tzv.
“convenience stores”). Obé skupiny spotfebitell jsou vSak stale vice orientovany na zdravotni
aspekty konzumace a maji tendenci pit méng, avSak kvalitnéji. Az dvé tretiny pravidelnych
konzument( vina tvofi zakaznici starsi 55 let. Ti maji dostatecné financni prostfedky na nakup i
drazSich, exkluzivnich lahvi. Vyznamnou zakaznickou skupinou na trhu s vinem tvofi zeny - vino
konzumuji Castéji nez muzi a maji rovnéz rozhodujici vliv na ndkup vina v maloobchodé.

Maloobchodni sit v Japonsku je mimoradné rozsahla, a to i diky uvolnéni licen¢nich pravidel na
prodej alkoholu po roce 2000, coz umoznilo prodej alkoholu rovnéz v supermarketech, vecerkach,
drogeriich i diskontnich prodejnach. Po obdobi pandemie Covid-19 vyrazné posililo nakupovani vina
pfes e-shopy, jeZ dnes pfedstavuje pfiblizné 15 % maloobchodnich prodejd. Shora uvedené posililo i
nové navyky, jako konzumace doma. Restaurace, vinarny a bary zaroven funguji jako vzdélavaci
instituce, kde se formuji trendy a vkus spotiebitell. Tato zafizeni stale ¢astéji pofadaji tematické
vecery s vinem, vinna parovani apod. Dllezity je dale no¢ni trh zahrnujici hostes a karaoke bary.

PrestozZe Japonsko z(istava zemi s pfevahou v oblibé éerveného vina, je zde patrny posun smérem
k lehéim a ovocnéjsim vindim u mladé generace. Vedle bilych vin roste i obliba rdZovych vin v souladu

s globalnimi trendy. JiZ po mnoho let se vysoké oblibé tési naturalni vina a zemé tak z(stava velmi
atraktivnim trhem pro niche a prémiova vina.

V Japonsku je rozhodujicim faktorem pro nakup vina pomér ceny a kvality — az 70 % spotrebitell se v
pfipadé vybéru vina rozhoduje dle ceny. Dal§im vyznamnym faktorem je povédomi spotiebitele o
zemi plivodu - 54 % spotrebitelll povaZuje znalost konkrétni zemé za ,,dllezity” ¢i ,velmi dllezity”
aspekt v ramci rozhodovani o nakupu. Piti vina je vnimano i jako pfiblizeni se kultufe konkrétni zeme.
Silnou roli pfi vybéru vina dale zaujimaiji etikety, nebot estetika baleni je japonskym zakaznikem
vnimana jako soucast spotrebitelského zazitku.

Vina ze stfedni a vychodni Evropy Celi pfi vstupu na japonsky trh pfekazkam vyplyvajicim z neznalosti
regionu, resp. jednotlivych zemi ze strany zakaznika, slabému povédomi o znackach a dominanci vin
ze zapadni Evropy a Nového svéta

V této souvislosti se jevi jako stézejni budovani silného pozitivniho obrazu zemé ptivodu vina jako
zemé kvalitnich, bezpeénych a jedine&nych potravinarskych produkttl. Ceska strana nyni napt. usiluje
o zahrnuti kapitoly o Ceské republice a jejim vinaistvi do uéebnice Japonské someliérské asociace
vyuzivané pf¥i pfipravé budoucich someliért na zkousky. | diky podpofe Narodniho vinafského centra se
v zemi pravidelné organizuji nejrliznéjsi osvétové akce, mistrovské kurzy ¢eského vina apod.

V poslednich dvou letech se eska vina rovnéz zucastnila nejvétsi japonskeé, a jedné z nejvétsich v Asii,
soutéZze SAKURA Wine Awards. Diky této Ucasti a ispéchlim zde dosaZzenym nejenzZe se podafilo
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prohloubit povédomi o eském a moravském vinafstvi, Uspéchy pfinesly i konkrétni uzaviené kontrakty
o dovozu.

DuleZita je rovnéz celkova prezentace dané zemé ve vztahu k potravinarstvi —tj. ne pouze pokud se
jedna o vinafrstvi, ale ve svém uhrnu (idealnim stavem by mélo byt ztotoznéni si symbolu — nazvu zemé/
vlajky s kvalitou a exkluzivitou potravinarskych produktl. Jako vhodné nastroje se jevi G¢ast na
veletrzich — prodej vin z regionu stfedni a vychodni Evropy se napfiklad vyrazné zvySil poté, co se dané
zeme zacaly oficidlné ucastnit veletrhu FOODEX.

Distribu¢ni kanaly

Obecné je alkohol v Japonsku velmi snadno dostupny. Diky jedné z nejhustSich siti prodejen na svété
je mozné alkohol nakupovat prakticky 24 hodin denné, 7 dni v tydnu.

Napf. v roce 2023 bylo 78 % vina (podle dat IWSR 2023) prodano prostfednictvim off-premise kanald z
hlediska objemu, coz je pokles z 81 % v roce 2021 béhem pandemie COVID-19. Z hlediska hodnoty
vSak pfed pandemii dominoval on-premise segment, ktery v roce 2019 tvofil 70 % prodejl vina diky
silné spotifebé Sumivych vin v gastronomii. Uzavieni podnik( béhem pandemie posililo vyznam off-
premise, ktery v roce 2021 dosahl témér 43 % hodnotového podilu. U tichych vin €inil podil off-
premise v roce 2021 dokonce 67,5 %. S navratem k normalu lze oCekavat opét vyvazengjsi rozdéleni,
postpandemické zmény chovani spotiebitelll vSak budou oba segmenty ovliviiovat i nadale.

A) Pfehled on-premise

On-premise sektor, tedy segment, kde se jidlo a ndpoje konzumuiji pfimo na misté nakupu, je v
Japonsku velmi vyznamny. Stravovani a spole¢enské piti mimo domov je bézné, zejména ve méstech,
a to mj. i vdasledku dlouhé pracovni doby, mensim bytlm a dlouhému dojizdéni. Vysledkem je pestra
scéna - od malych bar( a izakayi aZ po luxusni restaurace a bohaty no¢ni Zivot zahrnujici karaoke bary
¢i hostes kluby. Tento kanal hraje kliGovou roli pfi budovani povédomi o viné, jeho konzumaci a
parovani s jidlem.

i. Restaurace

Japonsko nabizi mimofadné mnozstvi a kvalitu restauraci. Velkd mésta maji nejvyssi pocet podnikt
ocenénych michelinskymi hvézdami na svété a tradi¢ni kuchyné washoku byla v roce 2013 zapsana na
seznam nehmotného dédictvi UNESCO. Restaurace se ¢asto specializuji na konkrétni typ kuchyné
(napf. sushi, tempura, francouzska kuchyng).

Protoze se vino konzumuje pfedevsim s jidlem, jsou restaurace nejdlilezitéjsim on-premise kanalem.
Zejména zapadni restaurace (francouzské Ci italské) nabizeji rozsahlé vinné listky pfizplsobené
cenoveé urovni podniku, ¢asto s moznosti degustace po sklenickach.

Ve vy$si gastronomii hraji vyznamnou roli someliéfi, ktefi vybiraji vina a pomahaji hostlim s parovanim.
Ti nejlepsi se stavaji influencery ve svém oboru. Japonsko patfi spolu s Francii mezi zemé s nejvysSim
poctem certifikovanych someliérd — v roce 2023 jich bylo téméF 40 000 (oproti cca 7 000 na pocatku

21. stoleti).

Napf. vysSe cit. vinarska soutéZ SAKURA Wine Awards provadi hodnoceni vin vedle klasickych kategorii
rovnéz ve specialnich tfidach, a sice parovani s pokrmy japonské a asijské kuchyné. V roce 2025 a

zejména pak 2026 ziskala v téchto kategoriich nékolik vynikajicich ocenéni rovnéz ¢eska vina.
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ii. Bary

Podobné jako restaurace, i bary jsou velmi rozmanité — od luxusnich hotelovych ¢i jazzovych bart po
malé sousedské podniky. Nékteré se specializuji napfiklad na naturalni vina, jiné na uritou cenovou
kategorii. Nabidka vin byva Siroka a ¢asto zahrnuje vina po skleni¢kach nebo degustacni systémy.

iii. Izakaya

Izakaya je oznacCeni pro japonské tradi¢ni hospody - jedna se o velmi popularni podniky podobné
bistrdm, idealni pro setkani po praci. Podavaji se zde sdilené japonské pokrmy a bézné jsou nabidky
»allyou can drink® na dvé hodiny. Tradi¢né dominuiji pivo, shochu ¢i saké, ale vino se v posledni dobé
stava béznou soucasti nabidky.

iv. No€ni trh

Noéni ekonomika (kluby, karaoke, hostes kluby apod.) je dllezitym kanalem zejména pro Sumivéa a
prémiova vina. Tento segment je otevienéjsi experimentlim s novymi trendy a znackami a muze

generovat vysoky obrat.

B) Prehled off-premise

Off-premise trh v Japonsku ma vice vrstev (velkoobchod, maloobchod, specializované prodejny). Po
uvolnéni licenci na prodej alkoholu po roce 2000 doslo k vyraznému nardstu poctu prodejnich mist. V
roce 2022 bylo evidovano 172 740 licencovanych prodejen alkoholu.

i. Supermarkety

Supermarkety jsou nejdllezitéjsim maloobchodnim kanalem pro vino (cca 33 % objemu prodeje).
Jejich vyznam vychazi z rozsahlé sité (vice nez 6 000 prodejen). Existuji jak velké fetézce (napf. Aeon,
Meidi-ya, aj.), tak mensi lokalni sité. Prémiové importované produkty nabizeji specializované
supermarkety jako Kinokuniya nebo Seijo Ishii.

ii. Ve€erky (convenience stores)

S témér 56 000 prodejnami jsou extrémné dostupné. Dominuji zde spiSe pivo a RTD napoje; vino tvofi
jen 8,6 % objemu, ale jeho zastoupeni postupné roste.

iii. Obchodni domy

Maiji maly podil na objemu (cca 3 %), ale velky vyznam z hlediska prestiZze. Nabizeji prémiové produkty
a jsou dulezité pro darkové nakupy. Pfitomnost v téchto prodejnach je vnimana jako znamka kvality.

iv. Specializované prodejny alkoholu

Tvofi asi 40 % prodejen, ale jen mensi podil na objemu prodeje vina. Celi konkurenci supermarket( a
diskont(. Zaroven funguji jako dUleziti distributofi pro gastronomii.

v. Diskonty, drogerie, hobby markety
Diky liberalizaci trhu rozsifily nabidku i o alkohol. Nabizeji ¢asto vyhodné ceny a SirSi sortiment

dostupnych zahrani¢nich vin.
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vi. E-commerce

Online prodej vina je velmi rozvinuty a tvofi asi 15 % trhu. Dominuji platformy jako Rakuten ¢i Amazon,
ale i online obchody velkych fetézcll. Vyssi podil online prodeje oproti béZnym potravinam souvisi s
omezenou nabidkou v kamennych obchodech a pohodlnosti doruceni, zejména u téz8ich produkt(,
jako je vino.

Priklady:

Off-line:
e Kinokuniya Co, Ltd.: www.e-kinokuniya.com/kinokuniyaZ2.pdf
e Meidi-ya: www.meidi-ya.co.jp/en
e Seijo Ishii: www.seijoishii.co.jp/en
e Dean & Deluca: http://deandeluca.co.jp
e Queens Isetan: www.queens.jp/pc.html
e Kaldi Coffee: http://kaldi.co.jp/english
e National Azabu: www.national-azabu.com/e_index2.php
e Costco: www.costco.co.jp
o Nissin World Delicatessen: www.nissin-world-delicatessen.jp

On-line:
e Wassy’s Online Wine Store: https://winestore.jp
e Vinos Yamazaki: www.v-yamazaki.co.jp
e Enoteca: www.enoteca.co.jp
e Uber Eats: www.ubereats.com/jp-en
e Wolt: https://wolt.com/en/jpn
e Amazon: www.amazon.co.jp

Podminky dovozu vin

Registrace vina

Pro registraci vina v Japonsku je tfeba dodrzet nasledujici pfedpisy:

e Oznaceni a baleni: Japonsko ma pfisné pozadavky na oznacovani, které se fidi zdkonem o
oznacovani potravin a zakonem o hygiené potravin. Na etiketach musi byt uvedeny vyzivové
Udaje, zemé plvodu, informace o alergenech a data spotfeby, vSe v japonstiné. Vice na:
Labeling And Packaging Regulations JML Group Japan | Market Entry Made Easy

e Licence na dovoz alkoholu: Pfed dovozem a prodejem vina v Japonsku musite ziskat licenci
na dovoz alkoholu od Narodni danové agentury (NTA). Vice na: Dovoz vina | Viza Japonsko
Vice na: Importing Wine | Visa Japan

Podminky prodeje dovazeného vina

e Licence:V zavislosti na zplsobu distribuce budete potfebovat bud velkoobchodni, nebo
maloobchodni licenci. Velkoobchodni licence vam umozni prodavat licencovanym
maloobchodnim prodejnam a vyrobclm alkoholu, zatimco maloobchodni licenci potfebujete
k pfimému prodeji spotiebitellim a restauracim. - viz vyse.

e Distribuce: Pro Uspéch na japonském trhu je klicové navazat dlouhodoby vztah s mistnim
dovozcem, ktery ma dobrou distribuéni sit.
Vice na: Wine Exports to Japan: Opportunities and Challenges: ProWein Business Report,
Special Report, May 2024 - Wine Industry Advisor
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Mistni zastoupeni: Mistni zdstupce nebo spoluprace se speditérskou firmou mlzZe pomoci zefektivnit
proces dovozu a zajistit dodrZzovani vSech pfedpisu.

Pozadované dokumenty

Nize je uveden seznam dokumentu, které jsou potfebné pro dovoz do Japonska.

¢ Prohlaseni o dovozu: Predlozit dovozni prohlaseni generalnimu fediteli celniho Ufadu a ziskat
dovozni povoleni po nezbytné kontrole zboZi.

e Prepravni doklady: PoZzadované dokumenty zahrnuji obchodni fakturu, balici seznam a
original podepsaného konosamentu nebo leteckého nakladniho listu. Balici seznam by mél
obsahovat podrobnosti o obsahu a rozmérech kazdého kontejneru.

Vice na: Japan - Import Requirements and Documentation

Dané, cla

Clo: Dovoz vina podléha clu, které se liSi v zavislosti na druhu a mnozZstvi vina.
Vice na: Outline of Tariff and Duty Rates System : Japan Customs

Spotiebni dan: 10% spotfebni dan se uplatiuje na veSkeré dovazené zbozi.

Dan z alkoholu: Z alkoholickych népojl se vybira dodate¢na dan z alkoholu, jejiz sazby zavisi na
obsahu alkoholu a druhu napoje. Vice na: 3105 Importation of Alcoholic Beverages(FAQ) : Japan
Customs

Pozadavky na oznac¢ovani

Minimalni velikost pisma pro §titky je pfiblizné 8 bod( pro véechny znaky. Stitky by mély obsahovat
nasledujici informace (podle potfeby) v japonstiné:
e Nazev vyrobku
e slovo ,Dovezeno* a zemi plvodu
e jméno/adresu dovozce
e Slozky, kromé pfidatnych latek, v sestupném pofadi podle hmotnostnich procent
e potravinarské pridatné latky v sestupném poradi podle hmotnosti na samostatném fadku
oddélené od ostatnich slozek
e Obsah alkoholu ve ,,stupnich“ nebo ,,%*.
e Objem nadoby (v mililitrech nebo litrech)
e Datum pouzitelnosti nebo datum minimalni trvanlivosti
e ZpUsob poufZiti, pokyny pro skladovani nebo pfipravu (pokud je pro vyrobek stanovil ministr
zdravotnictvi, prace a socialnich véci nebo pokud by jejich absence mohla zp(isobit zaménu).
e Oznaceni zabranujici konzumaci mladistvymi (na vSech obalech s alkoholem musi byt jasné
uvedeno, Ze ,Konzumace alkoholu mladistvymi je zakazana“ nebo ,,Alkohol mohou
konzumovat pouze osoby starsi 20 let“).

Japonsky zdkon o dani z alkoholu, ktery spada pod Narodni dafiovou agenturu (NTA), definuje
alkoholické néapoje jako napoje s obsahem alkoholu od jednoho procenta (s témi, které obsahuji méné
nez jedno procento, se zachazi jako s nealkoholickymi napoji). Oznac¢ovani alkoholickych napojt se
fidi zdkonem o oznaCovani potravin a konkrétngéjsi administrativni pokyny pro ozna¢ovani alkoholu
jsou stanoveny v zakoné o zajisténi dané z lihu a o sdruZenich podnikateld v oblasti lihu. PoZzadavky na
oznacovani se liSi v zavislosti na kategorii, do které jsou vyvazené alkoholické vyrobky zafazeny.
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Souhrn poZadavk( na oznac¢ovani alkoholickych napojd naleznete v ¢asti ll pfiru¢ky JETRO (Japonska
organizace pro podporu zahrani¢niho obchodu, zde). Nékteré vyrazy, jako napftiklad ,,japonské vino*,
jsou omezeny na vino vyrobené v tuzemsku (viz zprava USDA GAIN JA8092). Viz vyro¢ni zprava o zemi
USDA FAS 2023 FAIRS.

Durazné se doporucuje, aby v pfipadé, Ze na etiketé vyrobku nejsou jasné uvedeny pridatné latky,
konzervacni latky, barviva, kofeni nebo latky uréené k aromatizaci, byl ke kazdé zasilce pfilozen
certifikat s podrobnym popisem slozek (tj. nazvy chemickych slou¢enin, chemické nazvy a
mezinarodni indexova ¢isla barviv), aby se urychlilo dovozni fizeni. Podrobnosti o postupech pfi
dovozu potravin si mlZete prohlédnout na internetovych strankach Ministerstva zdravotnictvi, prace a
socialnich véci (MHLW).

Informace o oznacovani pozadované japonskym ministerstvem zemédélstvi, lesnictvi a rybolovu
(MAFF) najdete také na webovych strankach Japan Agricultural Standards.

Oznacovani alergenti:

Povinnému oznacovani podléha sedm uréenych potravin (krabi, krevety, pSenice, pohanka, vejce,
mlécné vyrobky a arasidy). Potraviny obsahujici tyto potraviny nebo slozky z nich pfipravené musi byt
oznaceny. Pokud potravina obsahuje sloZzku vyrobenou z uréeného potencialniho alergenu, musi byt
na etiketé uveden zdroj. MHLW dlrazné doporucuje uvadét na seznamu sloZek také nasledujici dalsi
alergeny: mandle, abalone, chobotnice, lososi jikry, pomeranc, keSu ofechy, kiwi, hovézi maso, vlasské
ofechy, sezam, losos, makrela, sdja, kufeci maso, banan, vepfové maso, houba matsutake, broskey,
horsky batat, jablko a Zelatina. DalSi informace naleznete ve vyrocni zpravé USDA FAS 2023 FAIRS
Country Report.

Oznacovani geneticky modifikovanych (GE) potravin:

Standardy pro oznacovani potravin (pouze v japonstiné) (viz zprava USDA GAIN JA7078 a zprava USDA
GAIN JA9055) vyzaduji oznacovani GE u osmi plodin (sdja, kukufice, brambory, fepka, bavlnik,
vojtéska, cukrova fepa a papadja) a 33 zpracovanych potravin, které tyto plodiny obsahuji jako slozky.
Normy vyjimaiji z poZadavku na oznacovani vétsinu vysoce rafinovanych produktd, které neobsahuiji
zbytky cizorodé DNA, jako je napfiklad olej na vareni a cukr.

Japonska agentura pro ochranu spotrebitele (CAA) povoluje v Japonsku uvadét na etiketach potravin tfi
typy tvrzeni tykajicich se geneticky modifikovanych organism(: GE, nesegregované a ne-GE. CAA
vyZaduje, aby vyrobky, které spadaji do téchto dvou kategorii, byly oznaceny bud GE, nebo
nesegregovanym oznacenim. Pokud je vyrobek zachovana identita GE, musi byt oznac¢en jako GE a
nemUzZe byt oznacen jako nesegregovany. Pokud se jedna o produkt neschvalenych GE odrid, musi byt
oznacen jako nesegregovany. Pro brambory a papaju plati samostatné pokyny. Oznacovani
nesegmentovanych produktl je dobrovolné. Dalsi podrobnosti o sou¢asnych poZzadavcich na
oznacovani naleznete ve zpravé USDA GAIN JA2022-0092.

Dne 1. dubna 2023 CAA zavedla nové standardy pro oznacovani potravin pro GE produkty, které
zmeénily hranici neamyslné kontaminace GE produkt( z péti procent na nezjistitelnou. Vice informaci o
pozadi téchto zmén naleznete na webovych strankach CAA (pouze v japonsting). Dalsi informace
naleznete ve vyro¢ni zpravé USDA FAS 2023 FAIRS Country Report.

Dovozni postupy (Japan | TTB: Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau)

Ministerstvo zdravotnictvi, prace a socialnich véci (MHLW) je vedoucim organem, ktery zajistuje, aby
dovazené potraviny byly v souladu se zadkonem o hygiené potravin (viz schéma, které popisuje dovozni
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postupy). Vyrobky vybrané k namatkovému dohledu podle pldnu monitorovani MHLW budou
kontrolovany na misté v uréeném celnim skladu. Pfistavni Ufednici odeberou vzorky pro laboratorni
analyzu z ¢asti zasilky. Dovozci mohou mit mozZnost nechat otestovat vzorek vyrobku v jedné z
Ufednich nebo registrovanych laboratofi MHLW nachazejicich se v USA. Uplny seznam registrovanych
laboratofi je uveden na internetovych strankach MHLW. Pokud se na dovazeny vyrobek vztahuje pfikaz
ke kontrole, karanténni stanice povoli vstup do Japonska, jakmile vyrobek provéfi a potvrdi shodu s
japonskymi potravinarskymi pfedpisy. Pokud se na dovazené vyrobky nevztahuje inspekéni pfikaz,
bude jim obvykle povoleno celni odbaveni po dobu, kdy probiha laboratorni testovani.

Pfed vstupem do zemé karanténni Ufednici opatfi oznamovaci formular schvalovacim razitkem.
Dovazejici spolecnosti by mély byt schopny provést vyvozce pozadovanymi kroky a pfisluSnou urovni
podrobnosti potfebnou pro tyto dokumenty. Naklad, u néhoz bylo zjisténo poruseni zakona o hygiené
potravin, musi byt reexportovan, zni¢en, pfesmérovan k nepotravinarskému pouziti (pokud je to
relevantni) nebo jinak zlikvidovan. Kromé kontrol MHLW podléha dovoz rostlin a rostlinnych produktd a
Zivoc¢isnych produktd kontrolam biologické bezpecnosti.

Japonsko nema systém dovoznich povoleni, ale vyzaduje, aby dovoz spliioval fytosanitarni a
veterinarni pozadavky. Dovozci jsou povinni pfedloZit ozndmeni o dovozu a pfislusné vyvozni
osveédcéeni (dalsi informace viz zprava FAIRS o vyvoznim osvédcéeni JA2023-0099) stanicim ochrany
rostlin ministerstva zemeédélstvi, lesnictvi a rybolovu (MAFF) a karanténni sluzbé& MAFF pro zvitata pred
kontrolami biologické bezpecnosti.

Cenotvorba

Cenova struktura a cenova elasticita v Japonsku se v poslednich letech méniv dlsledku dopaddi
zejména inflaéniho prostfedi, prudkého oslabovani japonské mény jen a problému v
dodavatelskych fetézcich.

Vzhledem ke geografické vzdalenosti Japonska hraji stézejni roli naklady na dopravu. Tyto pak
citlivé reaguji na aktualni problémy ve svété - napf. zablokovani dopravnich koridort, ozbrojené
konflikty apod.

Finan¢ni tlak na domacnosti vedl podle vladniho prizkumu vydajl domacnosti k poklesu vydajli na
vino 0 18 % v roce 2022 oproti pfedchozimu roku, coz pfedstavuje nejnizsi Uroven za poslednich 10 let.
Cenova citlivost se vyrazné projevila zejména u spotiebitelll v niZzSich cenovych segmentech. Naopak
pravidelni konzumenti vina a spotfebitelé, jez se v oblasti vina aktivné vzdélavaji, vykazuji tendence

k ndkupu drazSich, prémiovych a niche vin (napf. naturalnich).

V disledku inflacnich tlakd a rostoucich naklad( v dodavatelskych Fetézcich zacali vinafi i distribuéni

segment nad 1000 JPY. Postupné zdraZzovani od roku 2022 snizilo podil vin do 1000 JPY v maloobchodé
na 32 % vroce 2023 (oproti 50 % v roce 2018). Naopak podil vin v cenovém rozmezi 1000-3000 JPY
vzrostl na 49,1 %.

A/ Zakladni princip vypoétu exportni ceny

Jak si vypocitat exportni cenu?
1. Stanovit si B2C cenu na ¢eském trhu (véetné DPH).
2. Odecist DPH - ziskate cenu bez dané.
3. Odecist doporuc¢enou exportni slevu 30 % —tato sleva reflektuje nutnost marzi v celém
fetézci a obvyklou praxi importérd.
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B/ Jak japonsky importér kalkuluje kone¢né ceny?

Naklady na dopravu, japonské dané a cla hradiimportér. MarZe dovozce se obvykle pohybuje v rozmezi
50-100 %.

Priklady:
Sménny kurz CZK/JPY k 31.3.2026: 1 CZK = 7,46 JPY

Priklad 1:

Bilé tiché vino, Palava 2024, ZNOVIN, B2C cena v CR: 180 K& —» v Japonsku: 3 190 JPY (= 428 K¢&)
www.znovin.cz/e-shop/palava-pozdni-sber-2024-z4316

www.chekosake.com/product/243

Priklad 2:

Cervené tiché vino, Frankovka 2022, J. Stavek, B2C cena v CR: 410 KE— v Jap: 4 400 JPY (= 590 K&)
https://mojelahve.cz/eshop/vinarstvi-vino-j-stavek-59/p-vino-frankovka-zbavce-2022-voc-vinarstvi-
vino-j-stavek-cervene-17842/#17842

https://pstros.ocnk.net/product/386

Priklad 3:

Sumivé vino, André (rosé) 2023, Syfany, B2C cena v CR: 390 K& —» v Japonsku: 3 500 JPY (= 470 K&)
www.syfany.cz/en/product-page/pet-nat-andre-rose
https://azumacorp.jp/catalog/azuma_catalog.pdf (na str. 131)

Priklad 4:

Bilé tiché vino, Tramin éerveny 2023, Krasné hora, B2C cena v CR 269 K&—»v Jap: 3 850 JPY (= 516 K&)
https://eshop.krasnahora.com/collections/frontpage/products/herr-gewurtz
https://wine.swailife.com/products/detail/5616

Priklad 5:

Sumivé vino (sekt), Prestige brut, Bohemia Sekt, B2C cena v CR: 199 K& —» v Jap: 3 080 JPY (= 413 K&)
www.osobnivinoteka.cz/v/1473793/bohemia-sekt-prestige-brut
https://item.rakuten.co.jp/yamaya-shop/8594000941453/

Dovozné zainteresované subjekty a dalSi kontakty

Odkaz na seznam: importéri, distributori, HoReCa, influenceri, média

Doporucena doprava

e PD Logistics s.r.o., Ringhofferova 115/1, Praha, David Chadima, +420 773 688 077, e-mail:
reditel@pdlog.cz
e DM Cargo Praha, dmcargo@dmcargo.cz, Lucie Sladkova
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e cargo-partner CR s.r.0., P.O.Box 20, Aviaticka 12/1048, 160 08 Praha 6-Ruzyne, tel: +420 2
2011-6500, e-mail: czprg@cargo-partner.com

e Hillebrand Gori, Wickenburggasse 26, Top 4, 1080 Wien, tel: +43 15233737,
www.hillebrandgori.com — specializuji se na pfepravu vina, piva, destilatQ

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: +420
220 300 298, www.dhl.cz

e SPED ART s.r.o., Jan Mottl, Podolska 401/50, 147 00 Praha 4, Tel.: +420 603 833 570, e-mail:
spedart@spedart.cz

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

SAKURA Wine Mezinarodnivinafska soutéz www.sakuraaward.co Ms. Sayuri Kurata

Awards m e-mail:
s.kurata@wincle.com

ProWein B2B, mezinarodni veletrh vina a https://prowine- Ms. Nao Tomita

Tokyo, duben alkoholickych napojt tokyo.com/en/ e-mail: info@prowine-
tokyo.com

Wine & B2B, soucast veletrhu FABEX- https://fabex.jp/

Gourmet svétové vystavy potravin a napojl

Japan, duben

Tokyo Wine B2B, menSsi akce nékolikrat rocné https://concept.tokyo https://info.tokyowinec
Complex setkani s dovozci a distributory winecomplex.com/ omplex.com/

FOODEX B2B, historicky nejvyznamngjsi www.jma.or.jp/foode  Spole€ny stanek
Japan, bfezen  mezinar.obchodni platforma, 80 x/en organizovany MZe

tis. vystavovatell

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Incomingova mise japonskych odbornikii do vybranych vinarstvi, Projekt na podporu
ekonomické diplomacie

e termin: 3.-7.11.2025

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:

o
o

Japonsko: Veronika VaniSova, zemeédélsky diplomat
CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

e (castvinafstvi:

O

O 0O O O O O O O O O

Krasnd hora s.r.o.

SYFANY spol. s.r.o.

THAYA vinafstvi, spol. s r.o.
Vinafstvi Fabig

VINARSTVI MIKROSVIN MIKULOV a.s.
Vinafstvi rodiny Spalkovy s.r.o.
Vinafstvi Valka

Vinafstvi Volatik

Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.o.
VINO J.STAVEK

Zamecké vinarstvi Bzenec s.r.o.

typ projektu: Prezentace ¢eskych vinarstvi v Tokiu, pfedstaveni vinarstvi a stoleCkova prezentace vin,
Projekt na podporu ekonomické diplomacie
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e termin:9.6.2025

e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Japonsko: Veronika VaniSova, zemédélsky diplomat
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,

dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e (cCastvinafstvi:
BOHEMIA SEKT, s.r.o.
Donatus wine s.r.o.
Ing. Miroslav Volafik
Ing. Petr Marada
Krasna hora s.r.o.
Petr Bunza
SYFANY spol. s.r.o.
THAYA vinafrstvi, spol. s r.o.
Vinarstvi Capka - Martin Capka
Vinafstvi Fabig
VINARSTVI MIKROSVIN MIKULOV a.s.
Vinafstvi Obelisk s.r.o.
Vinafstvi Svoboda
Vinarstvi Valka
Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.o.
VINO J.STAVEK
o Zamecké vinarstvi Bzenec s.r.o.

o

O 0O 0O O O O O O 0O 0O O O o0 0 O

Japonsko

e pfispévek: vinafstvi s osobni tc¢asti 5 000 K¢ (bez DPH); vinafstvi v zastoupeni NVC 10 000 K&

(bez DPH)

typ projektu: Den s vinem v ramci svétové vystavy EXPO v Osace, Projekt na podporu ekonomické

diplomacie
e termin:5.6.2025

e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Japonsko: Veronika VaniSova, zemédélsky diplomat
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova reditelka,

dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

e Ucastvinafstvi: viz seznam vinarstvi na prezentacni akci 9.6.2025
e prispévek: vramci pfispévku za prezentacni akci 9.6.2025

typ projektu: Mistrovské kurzy éeského a moravského vina na Velvyslanectvi CR v Tokiu, Projekt na
podporu ekonomické diplomacie; 3 typy Masterclass vedené narodni sommelierkou pro japonské
someliéry — spojeno s parovanim s japonskymi pokrmy, dale pro obchodniky, hoteliéry, importéry,

distributory, influencerd, zastupce médii a hodnotitele soutéZze Sakura Women Wine Awards

e termin:29.-30.1.2025

e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Japonsko: Veronika VaniSova, zemédélsky diplomat

o CR:Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz

e (castvinarstvi:

o BOHEMIA SEKT
Donatus
Jiti Uherek
Kolby
Obelisk
Reisten

O O O O O
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O O O O O O O O

O

pfispévek vinarstvi (bez DPH): 1500 K&/vystaveny vzorek

Rodinné vinafstvi Skoupil
THAYA vinarstvi

Vinaftstvi Mikrosvin Mikulov
Vinafstvi Svoboda
Vinaftstvi Trejbal

Vinafstvi Valka

Vino J. Stavek

Vitis Straznice

Zameckeé vinarstvi Bzenec

Japonsko

typ projektu: Incomingova mise japonskych odbornikl do vybranych vinafstvi, Projekt na podporu
ekonomickeé diplomacie
termin: 16.-20. 10. 2023

kontaktni osoba — organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
Japonsko: Irena Leopoldova, MZe, Irena.Leopoldova@mze.gov.cz
CR: Patrik Kubat, NVC, projektovy manazer, patrik.kubat@vinarskecentrum.cz

O
o

Ucast vinarstvi:

O

O O O O O O O o0 O O O O

Lahofer + Enotéka
Ludwig

Obelisk

Progin

Sonberk

Spielberg

Syfany

Thaya

Vican rodinné vinarstvi
Vinafstvi Valka
Vinarstvi Spalek

Vinné sklepy Skalak
Zamecké vinarstvi Bzenec

Datum vypracovani: 31.3.2026
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JIZNi KOREA
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: Budova B, 7. Patro, The K-Twin Towers, B-dong, 50, Jongno 1-gil, Jongno-gu, Seoul
03142, https://place.map.kakao.com/8070468 , tel. +82 272 567 65, +82 272 567 66, +82 272 064 53,
OEU (pfima linka) +82 272 567 63; E-mail: Seoul@mzv.gov.cz
e Velvyslanec: Ivan Jancarek
e Ekonomicky usek: Jakub Kopecky, vedouci ekonomického useku, 3. tajemnik, e-mail:
jakub.kopecky@mzv.gov.cz; Jan Riéica, vedouci hospodaiského Useku, attaché; Michelle Lee,
asistentka ekonomického Useku; e-mail: Seoul.Commerce@mzv.gov.cz
e Zemeédélsky diplomat: NE

CzechTourism (Zahraniéni zastoupeni v Jizni Koreji s plisobnosti pro Filipiny): Adresa: 13th Floor,
1314-ho, 642-19, Yeoksam Heights, Yeoksam-gu, Gangnam, Seoul, Korea; Tel.: +82 10 322 4210; E-
mail: seoul@czechtourism.com

e Reditel: Mgr. Michal Prochéazka, e-mail: prochazka.m@czechtourism.com

CzechTrade: Adresa: 17, Gyeonghuigung 1-gil, Jongno-gu; 110-062, Seoul, Korea
e Reditel: Mgr. Bc Krystof Rygl, e-mail: krystof.rygl@czechtrade.cz, mob.: +82 10-6546-1406
e Pomoc s exportem (zemédélstvi, potravinarstvi): Ing. Jana Trnkova, exportni konzultant -
senior, e-mail: jana.trnkova@czechtrade.cz, tel.: +420 224 907 583, mob.: +420 702 213 099;
Bc. Jan Chytil, exportni konzultant, e-mail: jan.chytil@czechtrade.cz, tel.: +420 224 907 504,
mob.:+420 724 823 650

Korejsky ufrad pro potraviny a lé€iva: adresa: 231 Eunpyeong-Gu Jinheungno, Soul, Korea; Tel.: 82-2-
552-5811 (Regionalni kancelar v Soulu), e-mail: kfda@kfda.go.kr, web: www.mfds/index.go.kr/eng

Korejska celni sluzba: adresa: 71, Nonhyun-dong, Gangnam-gu,Soul, Korea 135-702; Tel.: 82-2-3438-
1114; web: www.customs.go.kr/eng
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Podminky dovozu vin

Ze zdkona mohou alkoholické ndpoje dovaze pouze importéfi s licenci na dovoz alkoholickych napoja.
Téch je v Jizni Koreji vice nez 500, ale pouze 50 z nich je aktivnich. Prvnich 10 importér( dovazi vice nez
80% z celkového dovozu. Importéfi mohou prodavat pfimo velkoobchoddim, maloobchodim
(restaurace a obchody s lihovinami) nebo jednotlivym zakaznik@im (pouze pfes vlastni vinotéky).
Importéfi nesmi nakupovat od jinych importér( ani velkoobchodnik(. On-line prodej alkoholickych
napojd neni dovolen s vyjimkou tradi¢nich korejskych likéra.

LICENCE

Dovozci musi pfed dovozem jakychkoli alkoholickych népojd ziskat dovozni osvédcéeni. Chcete-li tento
proces dokondit, import by mél probihat podle nasledujicich krok:

1. Dovozce by mél podat ,,Zadznam pro potraviny atd. formulaf u vedouciho Regionalni sprava pro
potraviny a léCiva (to lze provést nejpozdéji 5 dnli pred pfijezdem zasilky) spolu s dalSimi
souvisejicimi dokumenty.

2. Existuje cela fada rliznych inspekci, které mlze provadét KFDA (Korean Food and Drug
Administration) — mezi né patfi kontrola dokumentd, vizualni kontrola, laboratorni kontrola,
inkubacni test a ndhodna kontrola. Laboratorni inspekce zahrnuje odbér vzorkd produktu a
chemickou kontrolu v laboratofich KFDA.

3. Dovozci, ktefi dovazeji alkoholicky napoj poprvé (tj. vyrobek nebyl dosud do Koreje dovazen), musi
od kazdého vyrobku predlozit dvé vzorkovnice kontrolnimu ufadu KFDA, ktery provede kontrolu
chemické bezpecnosti. Po dokonéeni tohoto procesu mize produkt vstoupit do zemé pouze s
vizualni kontrolou nebo kontrolou pfislusnych dokument(. Produkty obsaZené v naslednych
zasilkach v8ak musi byt totoZzné s pavodnimi vzorky pfedloZzenymi na jejich etiketé, ndzvu
produktu, procentualnim obsahu alkoholu, roéniku (v pfipadé vina), pfisadach a Cistém objemu.
Mohou se také pouzit ndhodné chemické kontroly.

4. KFDA také kontroluje produkt s ohledem na proces ,,Posouzeni shody*, ktery hodnoti shodu
dovaZeného produktu s korejskym kodexem potravin, kodexem potravinarskych pfidatnych latek a
korejskymi pfedpisy pro oznac¢ovani (uvedenymiv korejském ,,Pfiru¢ce oznacovani®).

5. Pokud vyrobek vyhovuje vySe uvedenému procesu, je dovozci vystaven certifikat pro dovoz, ktery
mUZe slouZit k odbaveni budoucich zasilek kontrolovaného vyrobku. Pokud vyrobek nevyhovuje,
bude o tom dovozce informovan a mize se rozhodnout vyrobek znicit nebo vratit do zemé plvodu.
V nékterych pfipadech, napf. u poruseni oznaceni, mlzZe byt dovozce schopen znovu poZadat o
kontrolu, jakmile budou poruseni napravena.

POSTUPY DOVOZU

Korejska celni sluzba vyuziva elektronicky systém dovozniho odbaveni, ktery umoznuje dovozci
vyplnit prohlaseni elektronicky az pét dn pred pfijezdem zasilky pfepravcem nebo jeden den pred
dorucenim zasilky letecky (tento proces se nazyva ,,prohlaseni o pfedchozim vstupu“). Dovozce by mél
podat dovozni prohlaseni na celnim Ufadé v regionu, kam zasilka dorazi. Formular prohlaseni
(uvadéjici popis zbozi, mnozstvi, hodnotu a dalSi souvisejici informace) by mél obsahovat dokumenty
(viz Pozadované dokumenty). Jakmile zasilka dorazi, méla by byt uloZena na celnim skladu, mezitim
celni organy ovéfi, Zze dovozce dokoncil vSechny certifikace (tj. dovozni certifikat ziskany od KFDA, viz
Licence). Celni organy pak ,,pfijmou® prohlaseni, pokud byly splnény vS8echny pozadavky, a vydaji
dovozci osvédceni prokazujici, Ze prohlaseni bylo pfijato. V tuto chvili by méla byt zaplacena vSechna
pfislusna cla spolu s danémi nebo jinymi poZadovanymi tarify. Zasilka mize byt poté propusténa z
celniho skladu a vstoupi do volného obéhu.
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VSechny dovazené potraviny a alkoholické napoje podléhaji namatkovym kontrolam Korejského
uradu pro kontrolu potravin a lééiv (KFDA), jakmile vstoupi do korejské celni spravy.

DANE A TARIFY

Mezi EU a Jizni Koreou plati dohody o volném obchodu, a proto jiz ve vzajemnych vztazich neexistuji cla
na dovoz vina. Dovozce musi ale pocitat s 30% spotfebni dani z alkoholu, 10% DPH a 10% tzv. ,,dani ze
vzdélani”. U vina za 10 EUR se dostaneme na hodnotu 15 EUR jen po zapoditani dani.

POZADAVKY NA OZNACOVANI

Podle zakona musi byt alkoholické napoje dovazené do Koreje opatfeny Stitkem v korejstiné s

nasledujicimi informacemi:

e Nazev produktu

e Zemé plivodu

e Typ produktu

e Jméno a adresa dovozce

e Cislo obchodni licence dovozce

e Datum plnénido lahvi

e Procento alkoholu a objem produktu (vezméte prosim na védomi, ze korejské predpisy pro
oznacovani maji nizkou Uroven tolerance +/- 0,5 s ohledem na spravné a pfesné oznaceni obsahu
alkoholu)

e Nazev pfisad podle objemovych procent

e Misto, kde lze produkt vymeénit nebo vratit (v pfipadé vadného produktu)

e Pokyny pro skladovani (pokud existuje)

e Seznam potravinarskych pfridatnych latek (napf. kyselina sorbova)

e Vladni zdravotni varovani

e Vladni varovani pfed prodejem nezletilym

e Zpusob distribuce - Stitek by mél uvadét jeden ze tfi: ,,Pouze prodej ve slevé®, ,,Pouze prodejv
restauraci“ nebo ,,Prodej pouze pro domaci pouziti.“ Toto nafizeni plati, protoZze dané z
alkoholickych napojt se lisi v zavislosti na zplsobu dodani spotiebiteli

Pozadované dokumenty

e Faktura

e Nakladni list

e Seznam baleni

e Prohlaseni o osvédéeni o pavodu (nutné pro ziskani zvyhodnénych sazeb)
e Seznam s ndzvy vSech slozZek, véetné procenta hlavnich sloZzek

e Zpusob zpracovani

e Osvédceni o datu vyroby

Situace na trhu

V Jizni Koreji je vino vnimano jako sofistikovany ndpoj a pije se pfevazné doma, s rodinou a pfateli.
Preference spottebitelll se v posledni dobé ale pfesouvaji od vina k whisky a korejskym napojim.
Jelikoz je vino v Koreji silné zdanéno, vazni milovnici vina kupuji své oblibené vino na zdmofskych

vinarskych platformach nebo si ho kupuji, kdyZz cestuji ze zemé.
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Od ledna do listopadu 2024 Jizni Korea dovezla 52,48 milionu litr(l vina v hodnoté 506,51 milionu USD
(udaje Korejské celni spravy). Udaje predstavuji 8,90% pokles objemu a 9,63% pokles hodnoty ve
srovnani se stejnym obdobim roku 2023.

70% podil trhu s vinem tvofi vina z Francie, Italie a USA:

Jinokorejsky trh s vinem rychle expandoval hlavné béhem pandemie, pficemz byl tazeny silnou
spotifebou domacnosti a online prodejem. Mezi lety 2021 a 2022 bylo tempo meziro¢niho rastu
poptavky po viné 34,37 %! Tento ,,boom” zplsobil nahromadeéni zadsob vina na jihokorejském trhu.

Jinokorejsti milovnici vina ale maji i pfes souc¢asné ekonomické potize zemé pozitivni vyhlidky. Mnoho
spotiebitell se zajima o experimentovani s vinem, které je vnimano jako sofistikované a médni.
Zejména mladi dospéli spotiebitelé vice chodiven a kupuji drazsi vino, pfisné ale posuzuji pomér cena
vs. vykon. Prosazuji se naopak ale i nizkonakladova vin, cca od 150 do 200 K&.

VétSinovymi konzumenty vina se v Koreji stavaji zeny. Jihokorejci také ¢astéji davaji pfednost
¢ervenému vinu pfed bilym. Velmi popularni jsou také sekty. Na trhu s bilymi viny maji iuspéch vina
svézi, velmi dobry je pfistup a pozitivni ohlas na vina z Nového Zélandu

Ted Ko, zakladatel Town Wine a exportni manazer Prime Cellar, radi: ,,Pokud jste novacek, ktery chce
proniknout na korejsky trh, mate vice Sanci v sekci velkoobjemovych vin nebo luxusnich ikonickych
vin, protoze pouze tyto dva sektory vykazuji v tuto chvili stabilni spotfebu.”

Nejvétsi prekazky pro vstup na Korejsky trh:

1. Obtiznost vyhledani a komunikace s importérem, Cesko neni vinaisky zndma zemé, musi se
nejprve vybudovat jméno, pro importéra je to naroc¢né i marketingové

2. Stanoveni ceny: efekt mistnich dani, logistickych naklad( marze distributora zvysuje ve velké
mife vyslednou maloobchodni cenu vina

3. Znacenivin - etikety, pokud nejsou alespon v anglickém jazyce nebo mezinarodni, brani zajmu
jihokorejskych spotrebitel(, obzvlasté u lokalnich odrid

4. Naroc¢ny pribéh odbavenivina pfi vstupu na jihokorejsky trh

Dovozné zainteresované subjekty

Odkaz na seznam: importéfi, distributofi, velkoobchody, vinotéky, HoReCa, influencefi, média

Doporucena doprava

e PD Logistics s.r.o., Ringhofferova 115/1, Praha, David Chadima, +420 773 688 077, e-mail:
reditel@pdlog.cz

e DM Cargo Praha, dmcargo@dmcargo.cz, Lucie Sladkova

e cargo-partner CR s.r.0., P.O.Box 20, Aviaticka 12/1048, 160 08 Praha 6-Ruzyne, tel: +420 2
2011-6500, e-mail: czprg@cargo-partner.com
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e Hillebrand Gori, Wickenburggasse 26, Top 4, 1080 Wien, tel: +43 15233737,
www.hillebrandgori.com — specializuji se na pfepravu vina, piva, destilatd

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: +420
220 300 298, www.dhl.cz

e SPED ART s.r.0., Jan Mottl, Podolska 401/50, 147 00 Praha 4, Tel.: +420 603 833 570, e-mail:
spedart@spedart.cz

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

WORLD’S

LEADING WINES

SEQOUL, kvéten
2025

B2B - série cilenych
obchodnich ochutnavek,
networkingovych akci a veCefi
pro hlavni ndkup¢ivin pfednich
dovozcu a distributord.

https://commerceint
eract.com/event/worl
ds-leading-wines/

e-mail:
info@worldsleadingwi
nes.com

Seoul Food &

B2B - veletrh potravinarstvi a

https://seoulfoodnho

e-mail: sth-

Hotel 2025, pohostinstvi tel.com/main/main.p info@informa.com
cerven hp
Seoul Primarné B2B, zaméfuje se na WWW.siwse.com/en e-mail:

International
Wines & Spirits
Expo, Cerven

alkoholické napoje, vinafskou
turistiku a gastronomii, 20-30
tis. navstévnikd, 240
vystavovateld.

info@siwse.com

Seoul Bar & B2B, vystava zaméfena navino, www.barshow.co.kr e-mail:
Spirits Show, pivo, lihoviny, 160 vystavovatel(l barshow@barshow.co.
cervenec kr

Tipy pro obchodovani

Korea je rychle se rozvijejici bohata zemeé ovSem s kulturni a jazykovou bariérou i velmi specifickou
business kulturou, kterd muze byt na prekazku mezinarodni spolupraci. Na druhou stranu, Korejci
neocekavaiji od cizincl, ktefi pfijizdéji délat byznys, Ze se budou chovat korejsky, a budou mit pro
mnoho véci pochopeni. Ale pfesto je dobré mit na paméti nékolik zakladnich pravidel, které Vam
pomohou se vyhnout nejen nedorozumeéni, pfipadné zklamani, ale usnadni jednéni s VaSimi partnery.
Ceska je v mnoha ohledech naprosto odlisna:

o Respektovat hierarchii korejské spoleé¢nosti na zakladé véku, statutu, genderu, Gspéchu.
Zakladni nedorozumeéni mezi Koreou a lidmi z Evropy ¢asto vychazi z toho, Ze se stfetava
kultura zdvofilosti skulpturou neformalnosti, liberalnosti. Aspirace patfit ke skuping,
spoluutvéret jeji harmonii, obétovat se stoji vi¢i aspiraci se individualné odlisit, realizovat sebe
sama, byt individualitou i za cenu, Ze se ¢lovék postavi proti skupiné.

e Minimalnim zakladem je schopnost zdvofile pozdravit a pratelsky se usmivat-tj. davat
najevo, ze Vam zalezi na tom, aby se druhy citil vedle Vas dobfe a respektovan. Chybu, kterou
mUzZete udélat je, Ze se budete chovat naladove, mracit se, chovat se nezdvorile, netrpélive,
pfehlizivé, ignorovat lidi kolem sebe —Korejci si zacnou myslet, Ze je nerespektujete, ze jste
neprofesionalni, ne-lise za¢nou citit provinile, ze se museli pfed vami né¢im provinit.

o Vezméte si hodneé vizitek! Korejci si radi a hodné vymeénuiji vizitky, a to proto, Zze podle vizitek si
nejen udélaji obraz o tom, kdo jste, ale i o tom, jak s Vami maji mluvit, jak Vas oslovovat (maji
néekolik urovni zdvofilosti).

e Oslovujte lidi pfijmenim. V Koreji se pfijmeni piSou na prvnim misté, kfestni az na druhém.
Nesnazte se Korejce oslovovat jejich korejskymi kifestnimi jmény —to je vysada jenom rodiny.
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Oslovujte je pfijmenimi a idealné i néjakym titulem v praci: Chairman Kim, Mr. Park, Director
Choi, Profesor Lee. Na druhou stranu, fada KorejcU, pracujicich s cizinci, si voli zapadni kiestni
jména, aby nam usnadnila s nimi pracovat-néktera korejska jména jsou téZko vyslovitelnd i
zapamatovatelna. A ty lze naopak pouzivat: Richard, Amanda, Edward...

e Pro Korejce se obchodni i rodinné vztahy reprezentuji tim, Ze si lidé davaji darky a neustale si
prokazuji pozornosti (davaji tim najevo, Ze jim na druhych zalezi). Nemélo by jit o nic pfilis
nakladného, drahého, co by budilo dojem, Ze si druhé zavazujete. Ale sta¢i mila, originalni,
roztomild pozornost pro kazdého (na stanku), aby si Vas zapamatovali. NejtéZsi je vSak poznat,
jestli takové zdvofilosti znamenaji skute¢né pravy ¢i obchodni zajem, anebo jestli jde jen o
formalnost.

o Nenechat partnera ztratit tvar pred druhymi, kdy néco nevi, néco nezvlada, neumi. Nejhorsi,
co mUzZete v Koreji udélat, je vystavit svého partnera do situace, kdy pred Vami ,,ztrati tvar“, byt
tfeba jde jen o odmitnuti nabidky, business planu. Ur¢ité nema smysl tlacit (na pilu), hrat
silové hry, poucovat, co by méli druzi délat lépe dle naseho minéni, naléhat na to, aby se
druhy rychle rozhodnul, byt agresivni ¢i moc pfimocary. Naopak v Asii plati, Ze pokud
chcete uspét, je lepSi nechat partnera se citit tak, Ze néco jako by vyhral.

o Korejsky hot-pot Pokud ale Korejec zahofi, bude chtit jednat rychle —sejit se jeSté ten vecer,
druhy den, pozvat Vas na vecefi, na zazitek korejské kultury. V takovém pfipadé je dobré na nic
necekat a naskodit. Pokud ho nechate ¢ekat, stane se, Ze vychladne a ztrati zajem.

e Budovanivztaht je nezbytnou souéasti podnikani v Koreji-a to prostfednictvim ¢asto
neformalnich spolecenskych setkani, kde nechybi ani mnozstvi jidla a piti. Najit toho
spravného partnera z mnozstvi potencialnich zajemct je v Koreji ta iplné nejtézsi véc.
pratel$téjSim prostredi, ale zejména ke vzajemnému poznani, kde alkohol hraje dlezitou roli.
Naproti tomu v Asii nefunguji ZOOM a TEAMS cally, ani kultura e-maild.

e Korejci nepiSou a neuméji psat e-maily jako Cesi - a to predevsim ne v angliéting. Pokud
mate Sanci navazat obchodni vztahy, nevahejte jit na vecefi, navazte ,connection®, vyménte si
Cislo na kakao talku (korejsky WhatsApp). Rozhodné nenechavejte byznys na potom, Ze si to
napiSete podrobnéji ve-mailech.

e Pfijjlemnym chovanim a vzhledem muizZete zaujmout. Vzhled je tu velmi dileZity a Korejci si
davaji znacné zalezet na tom, jak se oblékaji.

e TABU
Jsou to klasické véci. Pred starsi generaci je dobré se vyhnout tématu Japonska a napf. sporu o
ostrovy Dokdo atd. Pfi obchodnich setkanich nezabfedavejte pfilis do politickych debat, fada
Korejct nerada mluvi o svych politickych nazorech, povaZzuji je za osobni véc. Z fady rliznych
ddvod se v této velmi religidzni az sektaiské kultufe rozhodné nehodi fikat sexistické narazky ¢i
vtipy. Zejména mladsi generace je na to velmi citliva, pravo ohledné sexualniho obtézovani
velmi pfisné.

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Spole€éna prezentace ve stanku na veletrhu Asia Wine Week (v rémci soutéze Asia
Wine Trophy) organizovany CzechTourism
e termin:24.-26.10.2025
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:
o Jizni Korea: Michal Prochazka, Zahrani¢ni Zastoupeni Korea, CzechTourism,
prochazka.m@czechtourism.com
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e (cCastvinafstvi:
o ARONN Kurdéjov
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THAYA vinafstvi, spol. s r.o.

Vinafstvi Fabig

VINARSTVI MIKROSVIN MIKULOV a.s.
Vinafstvi Obelisk s.r.o.

Vinafstvi Valka

VINO J.STAVEK

Zamecké vinarstvi Bzenec s.r.o.

typ projektu: Vinarska mise moravskych a €éeskych firem 2024 v Soulu, Projekt na podporu
ekonomickeé diplomacie — 3 typy Masterclass vedené narodni sommelierkou:

O

MC pro someliéry — prezentace vin pfitomnych na korejském trhu pro 30 odbornik( z
fad korejskych someliér(, obchodnikd, hoteliérd a influencer(

MC pro importéry — prezentace vin vinaf(, ktefi usiluji o export do Koreji navazujici na
pfedchozi vinafskou misi, pro Gcastniky z fad korejskych importért a influencer(

o MC pro influencery, novinafe a milovniky vina — Uvod do vin CR
e termin:17.12.2024
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:
o lJizni Korea: Michal Prochéazka, ZZ Korea, CzechTourism,
prochazka.m@czechtourism.com
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e (cCastvinafstvi:
Dvoracek LTM
Fabig
Kacetl vinarstvi
Krasna hora
Nestarec
Obelisk
PLENER
Rodinné vinarstvi Skoupil
THAYA
Vinatstvi Capka
Vinafstvi Jaroslav Osicka
Vinafstvi Svoboda
o Vinné sklepy Kutna Hora

o

O 0O O O O O O O 0 O O

e Prispévek vinafll (bez DPH): 5000 K&/vinafstvi bez distributora a stole¢kové prezentace; 10000
K¢/ vinafstvi bez distributora, s pfepravou vin; 6000 K&/vinafstvi s distributorem na mistég, bez

prepravy vin; 10000 K&/ vinafstvi s distributorem na misté, s pfepravou vin

typ projektu: Vinarska mise moravskych a ¢eskych firem 2023 v Soulu, matchmakingova

prezentace vin narodni sommeliérkou a zastupci vinafstvi pfed korejskymi experty, odborniky,
importéry, distributory, someliéry a influencery k podpofe vyvozu moravského vina do Koreje, Projekt

na podporu ekonomické diplomacie
e termin: 3.-5.12.2023
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:

o lJizni Korea: Michal Prochazka, Zahrani¢ni Zastoupeni Korea, CzechTourism,

prochazka.m@czechtourism.com
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e (cCastvinafstvi:
o BOHEMIA SEKT
o Fabig
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O

JAROSLAYV SPRINGER
LAHOFER

VINSELEKT MICHLOVSKY
Obelisk

SONBERK

THAYA

VICAN rodinné vinafstvi
Vinarstvi Capka

Vinafstvi Jaroslav Osic¢ka
Vinafstvi Jindfich Kadrnka
Vinné sklepy Kutna Hora
Vino J.Stavek

Jizni Korea

e Prispévek vinaf(: 8500 K¢ (plus DPH) /vinafFstvi s osobni ti¢asti; 15000 K¢ (plus DPH)/vinarstvi
zastoupena NVC

Datum vypracovani: 31.3.2026
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: adresa: 251, Cooper Street, Ottawa, Ontario, K2P 0G2, tel.: 001 - 613 562 3875, e-
mail: ottawa@embassy.mzv.cz
e Velvyslanec: Martin Tlapa

e Ekonomicky a obchodni Usek: e-mail: commerce_ottawa@mzv.cz, tel: +1 613 562-3875

Marino Radaci¢ - velvyslanecky rada, e-mail: marino.radacic@mzv.gov.cz
Alexander Journeaux - ekonomicky specialista, e-mail: Alexander.Journeaux@mzv.gov.cz
e Zemeédélsky diplomat: Filip Lames, tel.: +1 343 998 1023, tel. CZ: +420 602 371 010,

e-mail: filip.lames@mze.gov.cz

Czechtourism (USA s plsobnosti pro Kanadu): adresa: 26 Broadway, 3rd floor, New York, NY 10004,
tel.: +1(212) 288-0830, tel.: +1 (646) 269-4839, E-mail: newyork@czechtourism.com
e Reditelka: Michaela Claudino, e-mail: claudino@czechtourism.com

CzechTrade: Suite 105, 10655 Southport Rd. SW, T2W 4Y1, Calgary, AB, Canada
e Reditel zahraniéni kancelare (Calgary): Jaroslav Jelinek, e-mail:
jaroslav.jelinek@czechtrade.cz, tel.: +1403 269-4924, mob.: +420 606 237 162
e Vedouci zahrani¢ni kanceléare (Toronto): Karolina Konicarova, e-mail:
karolina.konicarova@czechtrade.cz, tel.: +16476402113, mob.: +16476402113, adresa: 2
Bloor St W, ON M4W 3E2, Toronto, Canada

Kanadsky trh s vinem

Kanada, se svymi 40,5 miliony obyvatel, pfedstavuje jeden z nejvétSich importnich trh{ pro vino na
svété. Vroce 2021 se Kanada zaradila mezi étyfi nejvétsi svétové dovozce vina, kdyZ dovezla vino v
hodnoté 2,25 miliardy USD. Trh je velmi bonitni, stabilni a charakteristicky vysokou kupni silou
obyvatel. Spotfeba alkoholu i vina je vS8ak v poslednich letech mirné klesajici. V obdobi 2023-2024
zaznamenal kanadsky trh s vinem pokles objemu o -4,8 %, zatimco hodnota se snizila pouze o -0,3 %,
coz potvrzuje posun ke kvalitnéjsim a drazsim vin0m pfi mensi spotfebé.
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Regulace a struktura trhu

Kanada nema centralni systém pro alkohol.
Kazda provincie kontroluje dovoz, distribuci i maloobchodni prodej alkoholu, a to prostfednictvim
svych provincial liquor boards, jako napt.:

e LCBO-Ontario

e SAQ-Québec

e BC Liquor Distribution Branch - Britskéd Kolumbie
e NSLC - Nové Skotsko

Tyto instituce funguji jako monopoly (s vyjimkou Alberty, ktera je plné liberalizovanad) a urcuiji, jaké vino
se v provincii mUze prodavat, za jakou cenu a jakym distribu¢nim zplsobem. Exportér proto musi
planovat vstup provincii po provincii, Casto s nutnosti odliSného importéra v kazdé z nich.

Role federalni vlady (CBSA - Canadian Border Services Agency)

Federalni Uroven se stara o celni vstup.

Kanadska celni sprava (CBSA) stanovuje postup pro komeréni dovoz alkoholu, vyZaduje spravné
deklarace a zajistuje soulad s legislativou.

Licencovani importéfi

Vétsina dovozu probiha prostfednictvim licencovanych agent(. Vyjimkou je Alberta (liberalizovany trh),
kde muze byt vstup jednodussi. Importér obvykle zastupuje zahrani¢ni vinafstvi pfed provinénimi Gfady
a spravuje proces registrace produktu.

Formovani poptavky

1. Maloobchod fizeny monopoly

Ve vétsiné provincii probiha maloobchodni prodej vina pres sit statnich prodejen (napf. LCBO). V
omezené mife mUze byt prodej povolen i supermarketlim, zalezi vSak na provinéni legislativé.
94 % prodejtll vina se odehrava ve ¢étyfech provinciich:

e Québec
e Ontario
e Alberta

e Britska Kolumbie

2. Gastronomie (HoReCa)

Horeca je dllezitym kanéalem pro prémiova vina. Restaurace poptavaji pfedevsim vina vyssi kvality,
regionalni speciality a vina s pfibéhem.

3. Spotiebitelé a trendy

Kanada je zraly trh s vysokou kulturou konzumace alkoholu.
Hlavni trendy:

e preference kvalitnéjsich vin, i kdyz celkova spotfeba vina klesa (-4,8 %) (zdroj: adexia.ca)
e rostouci zdjem o evropska vina — Francie, Italie, Spanélsko zCstavaji nejsiln&jsimi dovozci
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e posileni segmentu prémiovych craft vin
e rostoucizajem o bio, ,low intervention“ a naturalni vina

Konzumni trendy

1. ZvySovavni podilu prémiovych vin

| kdyZ dochazi k poklesu objemu vina, hodnota trhu z(stava stabilni. To znamena, Ze Kanadané vybiraiji
drazsi vina a preferuji kvalitu.

Vino tvofi 7,8 miliardy CAD z celkovych alkoholovych prodeji, s poklesem pouze -0,3 % hodnoty
oproti roku pfedchozimu.

2. Silné postaveni evropskych vin

Francie, USA a Italie tvofi nejvétsi ¢ast dovozniho portfolia:
e Francie: 557 mil. USD
e USA: 491 mil. USD
e [talie: 457 mil. USD

3. Bio anaturalnivina

Velmi populéarni zejména v Québecu a Britské Kolumbii.

4. Rustonline prodeje

Covid akceleroval digitalizaci — Ontario i BC vyrazné posilily ecommerce kanaly.
Distribuéni struktura

Model distribuce (obecny ramec)

Importér (agent) — musi mit licenci v dané provincii

Podani produktu na provinéni monopol — schvalovaci proces (listing)
Monopol stanovi cenu - zahrnuje své marze, poplatky, dopravu a dané
Dodani na sklad monopolu

a bk nd =

Prodej do maloobchodu, Horeca nebo pres monopolni e-shop
Alberta - vyjimka

V Alberté je trh liberalizovany:
e zadné statni obchody,
e volné licencovani,
e stovky privatnich agentd, distributord,
e nejotevienéjsi provincie pro nové znacky.

Regulatorni ramec pro dovoz

Komplexni vicestupnovy systém
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Dovoz vina do Kanady vyZaduje spolupraci s vice Ufady:
e CBSA (celnifizeni) - kontrola, deklarace, danova povinnost
e Provincial Liquor Board - kontrola dovozu, distribuce a marketingu
e Food Inspection Agency (CFIA) - kontrola bezpecnosti a potravinovych predpist

e TTB (USA) poskytuje pfehled o kanadském znaceni, ktery je relevantni i pro exportéry vina do
Kanady (napf. povinné dvojjazycné etikety)

Etiketace vina (povinné prvky)

Podle kanadské legislativy musi etiketa obsahovat:
e nazev produktu
e jméno a adresu importéra (,,Imported by...%)
e objemvmlUl
e 9% alkoholu
e zemi plvodu (,Product of...%)

e dvojjazyénost: angliétina + francouzstina, Québec mUZe vyZzadovat pfisnéjsi pravidla
Importni trendy a hlavni dodavatelé
Hlavni dovozci (2021-2024)

Podle hodnoty (mil. USD):

1. Francie - 557 mil. USD
USA -491 mil. USD
Italie — 457 mil. USD
Spanélsko - 144 mil. USD
Australie - 141 mil. USD

ok 0D

Struktura trhu 2023-2024:
e Trhvina: 7,8 mld. CAD
e Pokles objemuvina: -4,8 %

e Spotfeba alkoholu v pfepoctu: 8,7 drinku na dospélou osobu tydné (zdroj: adexia.ca)
Jak vstoupit na kanadsky trh

1. Najdéte provinéniho importéra

Kazda provincie vyZzaduje vlastniho agenta.
Agent Fidi cely proces vstupu: listing, cenotvorbu, logistiku, komunikaci s monopoly.

2. Pripravte se na listing proces

Monopoly maji jasna vybérova kola. Produkty hodnoti podle:
e ocekavaného odbytu
e ceny
e styluarelevance pro trh
e poptavky od Horeca segmentu
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3. Prizpasobte etikety

DUraz na angli¢tinu + francouzstinu je zasadni, zejména pro Québec.

4. Budujte vztahy s LCBO/SAQ

Klicovym faktorem uspéchu je silny importér, ktery umi doporucit produkt do systému monopolu.

5. Méjte realisticka oéekavani

Kanada je trh s vysokym potencidlem, ale vstup mdzZe trvat: 12-18 mésicu, podle provincie.
Shrnuti
Kanadsky trh s vinem je velky, stabilni a bonitni, ale zaroven vysoce regulovany.

Pro Ceskeé vinare nabizi znaCny potencial, zejména v prémiovych segmentech — kanadsti spotfebitelé

totiz pfes pokles spotfeby preferuji kvalitnéjsi vina. Vyznamnou vyzvou je vSak provinéni monopolni
systém, ktery komplikuje pfimy vstup a vyzaduje silného importniho partnera v kazdé cilové
provincii.

Pokud vinaf pochopi specifika jednotlivych provincii, zajisti profesionalniho importéra a prizpasobi
portfolio i etiketu mistnim pozadavkiim, m(ze Kanada nabidnout stabilni odbytis$té pro vina s jasnym
stylem, kvalitou a pfibéhem.

Podminky dovozu vin

Pozadavky na oznac¢ovani

Kanadské pozadavky na baleni a ozna¢ovani vina, piva a destilovanych lihovin se fidi kanadskym
»Zakonem a nafizenimi o potravinach a léCivech a zdkonem o spotiebitelském baleni a oznacovani a
nafizenimi “ Kromé obecnych poZadavk( na baleni a ozna¢ovani vétsiny potravin zahrnuji pfedpisy pro
alkoholické ndpoje bézné nazvy a standardizovana pravidla pro nadoby. Provincie Quebec ma dalsi
poZadavky na oznac¢ovani alkoholickych napoju, konkrétné pozadavek, aby informace na etiketé byly
ve francouzstiné nebo ve francouzstiné i anglicting.

Stitky musi zobrazovat v angli¢tiné a francouzsting nésledujici informace: ™

e Bézny nazev produktu (tj. svétlé pivo, likér atd.; musi byt uvedeno v typu o vySce minimalné 1,6
mm)

e . Importovano pro“ nebo ,Importovano uzivatelem®, za kterym nasleduje jméno a adresa
kanadského prodejce

e Cisté mnozstvi v metrickych jednotkach objemu (mililitry, litry) musi byt uvedeno na hlavnim §titku,
musi byt jasné a zfetelné zobrazeno, snadno ¢itelné a ve zietelném kontrastu s jakymikoli jinymi
informacemi na Stitku

e Deklarace alkoholu podle objemu: Napoje obsahuijici 1,1 % nebo vice alkoholu musi deklarovat
objemové mnoZstvi alkoholu, které je uvedeno jako ,, X % alkoholu obj.“ nebo ,, X % alk./obj.”

e Zemé& pGvodu (napf. produkt z CR)

e Ingredience - toto je vyzadovano pouze pro ,,nestandardizované® alkoholické napoje, tedy takové
napoje, pro které neexistuje Zzadna norma v divizi 2 kanadského nafizeni o potravinach a léCivech.
Slozky musi byt uvedeny v sestupném poradi podle poméru nebo v procentech, oboji na zakladé
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hmotnosti sloZek pred jejich smichanim do produktu. Priklady ,nestandardizovanych“
alkoholickych napojd zahrnuji produkty jako saké, koktejly (manhattany, martini) atd.
e Datum trvanlivosti (pokud je skladovatelnost 90 dni nebo méné)

Oznaceni alergenti pro vino:

Oznacovani potravinovych alergent je povinné. Vinarské produkty musi své produkty oznac¢ovat vétou
»Obsahuje sifi¢itany” pokud vino obsahuje sifi¢itany = 10 ppm.

Oznaceni GM (geneticky modifikovanych) potravin:

S potravinarskymi produkty pochazejicimi z genetické modifikace, které jsou prokazatelné bezpecné a
vyzivné, se s ohledem na pozadavky na oznaCovani zachazi stejné jako s geneticky nemodifikovanymi
potravinami.

Standardy pro velikosti nadob (standardy naplné)

Standardizované pozadavky na velikost nadoby pro vino existuji v nafizenich o spotfebitelském baleni
a oznacovani: ,Vino lahvované po 1. lednu 1979 lze v Kanadé prodavat pouze v nddobé o velikosti,
kterd ma Cisté mnozstvi produktu 50, 100, 200, 250, 375, 500 nebo 750 mililitrd nebo 1, 1,5, 2, 3 nebo 4
litry“.

Pozadované dokumenty
e Dokument o kontrole ndkladu, napfiklad Cargo Control Document nebo Bill of Lading. Pocet
kopii zavisi na dopravci nebo systému, ¢asto se pouziva elektronicka forma.”
e Dveé kopie faktury, ktera pomaha dolozit hodnotu zbozi. Faktura by méla obsahovat:
e Informace o dovozci a vyvozci
e Popis a hodnota zbozi
e Zemé plvodu a misto uréeni zboZzi
e Ména vyporadani

Postupy dovozu

Napojovy alkohol musi byt do Kanady dovezen prostfednictvim likérového ufadu nebo komise v
provincii, kde bude produkt prodavan/spotfebovan. Obecné fe¢eno, dovozci musi mit své produkty,
seznamovat” s agenturou pro kontrolu lihovin v kazdé provincii jednotlivé. Likérka nebo komise obvykle
slouZzi jako dovozce zaznamu a spolu s registrovanym zastupcem koordinuji dovoz produktu.

Ve vétsiné provincii je nutné mit registrovaného mistniho zastupce, ktery mize pomoci se ziskanim
seznamu provinénich likérovych rad. Dovozci by méli kontaktovat agenturu pro kontrolu lihovin v
provincii, ve které chtéji podnikat, aby ziskali seznam registrovanych zastupcu.

Inzerce

Reklama na alkoholické napoje v Kanadé je kontrolovana na federalni i provinéni Urovni.

Inzerce je povolena na vSechny alkoholické napoje, ackoli legislativa vtomto ohledu zachovava nékolik
omezeni, jejichz cilem je podporovat umirnénou, bezpecnou a legalni konzumaci. Mezi takové pfiklady

patfi nafizeni, ktera zakazuji, aby reklama byla pfitazliva pro déti, stejné jako zobrazovani nadmérného
piti alkoholickych napojd nebo naznadujici opilost.
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Advertising Standards Canada, primyslova obchodni skupina, také pfed zahajenim vyroby osvétli
scénare pro reklamu na alkohol a zajisti, Ze reklamy budou propagovat vSechny federdlni a provinéni
normy.

Dané/tarify
e HST nebo GST: Dan ze zbozi a sluzeb vybirana ve vy$i 13 % / 5 % z maloobchodni ceny.

Provinéni dan z prodeje: vybirana jménem provincii (v zavislosti na nastaveni jednotlivych
provincii)

e Zvlastni cla navina a lihoviny z EU vstupujici do Kanady byla zruSena.

e Spotfebnidan je pravidelné indexovana, aktualné cca 0,7+ CAD/Litr.

Dovozné zainteresované subjekty

Odkaz na seznam: importérfi, distributofi

Dalsi kontakty

HANUS AND ASSOCIATES

George F. Hanus, President

Asistence evropskym firmam pfi vstupu na kanadsky trh

E-mail: gthanus@hotmail.com, tel.: 1 416 963 8818, www.hanusassociates.com

Ludovic César Kihoulou
Partner pro ¢eské dovozce do Kanady (primarné potravinarsky a zemédélsky sektor)
E-mail: ludovickihoulou@gmail.com, tel.: 1 514 447 9243

PALMYRA

Bashar | Kassir, Entrepreneur

Distributor alkoholu pro provincie Ontario a Québec

E-mail: palmyra@palmyrawine.com, tel.: 1 416 595 0992, www.palmyrawine.com

Peter Kubista
Spoluprace s ¢eskymi vyrobci majici zajem o vstup na kanadsky trh (rdzné obory, Alberta)
E-mail: peter@specialtydental.com, tel.: 1 905 669 2197

WONDERWORKS, Inc.

Richard Sarlin, Chairman

Asistence evropskym firmam pfi vstupu na kanadsky trh

E-mail: rpswonder@aol.com, tel.: 1 917 566 4127, www.wonderworks-inc.com

59
Datum vypracovani: 31.3.2026


https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vS7h39WW6ToG8fHnF_AjRVtWQccq7-YWL23oZy3NVzx2-9-F8lD4Tm3ncR9zcU6zw/pubhtml?gid=1794990448&single=true
https://www.hanusassociates.com/
mailto:ludovickihoulou@gmail.com
mailto:palmyra@palmyrawine.com
https://www.palmyrawine.com/
mailto:peter@specialtydental.com
mailto:rpswonder@aol.com
https://www.wonderworks-inc.com/

EXPORT HANDBOOK

Doporucena doprava

Kanada

e cargo-partner CR s.r.0., P.O.Box 20, Aviaticka 12/1048, 160 08 Praha 6-Ruzyne, tel.: +420 2

2011-6500, e-mail: czprg@cargo-partner.com

e Hillebrand Gori, Wickenburggasse 26, Top 4, 1080 Wien, tel.: +43 15233737,
www.hillebrandgori.com - specializuji se na pfepravu vina, piva, destilatd
e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: 220

300 298, www.dhl.cz

e SPED ART s.r.0., Jan Mottl, Podolska 401/50, 147 00 Praha 4, tel.: 603 833 570, e-mail:

spedart@spedart.cz

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

Sélections B2B, B2C, nejvétsi mezinarodni soutéz vin v
Mondiales des Vins  Severni Americe, U¢ast cca 1 500+ vzork( z

Canada (Montréal) desitek zemi

www.smvcanada.ca

Vancouver B2B, B2C, 19 tis. navstévnika, 46. rocnik
International Wine v 2025, 150 vinafstviz 15 zemi

Festival, March

https://vanwinefest.ca/

SIAL CANADA B2B Zemédélsko-potravinarsky veletrh, 21 tis. https://sialcanada.com/
navstévnikl, vice nez 1000 vystavovateld en/

Rocky Mountain B2B, B2C, 20 tis. navstévnika https://rockymountainw

Wine & Food ine.com/

Festival

RAW WINE B2B, B2C veletrh zaméfeny na naturalni, nizko- www.rawwine.com/fairs

Toronto/Montreal intervencni organicka a biodynamicka vina /montreal-2025

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Rizen4 degustace v rdmci mezinarodni soutéze Sélections Mondiales des Vins

Canada 2025, Projekt na podporu ekonomické diplomacie

e termin: 9.-14.10. 2025

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:

o Kanada: Filip Lames§, zemédélsky diplomat, filip.lames@mze.gov.cz
o CR: Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz

e (Cast:

Balaz vinarstvi
BOHEMIA SEKT
Jiti Uherek
Spalek

Tomas Rezny
THAYA vinafstvi
Vinaftstvi Ludwig
Vinafstvi Marcin¢ak
Vinafstvi Valka
Vinafstvi Volafik

(0]

O O O O O O 0 O O O O

Vino J.Stavek

Datum vypracovani: 31.3.2026

Vinné sklepy Kutna Hora
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typ projektu: Incomingova mise kanadskych vinafskych odborniki, Projekt na podporu ekonomické
diplomacie, navstéva vinarstvi a prezentace Salonu vin

e termin: 14.-20. 5. 2023

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahranicni strané:
o Kanada: Jan Kubacka, 2. tajemnik, jan_kubacka@mzv.cz
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,

dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

e U(cCast:
o BOHEMIA SEKT

Fabig

LAHOFER

SONBERK

THAYA vinarstvi

Vinaftstvi Mikrosvin Mikulov

Vinné sklepy Kutna Hora

Zameckeé vinarstvi Bzenec

0O O O O O O O
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NEMECKO
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Instituce a urady
Velvyslanectvi CR, adresa: Hausvogteiplatz 10, 10117 Berlin, tel.: +4930/226380, e-mail:
berlin@mzv.gov.cz
e Velvyslanec: PhDr. Tomas KAFKA
e Ekonomicky Usek: berlin.commerce@mzv.gov.cz, tel.: +49 (0)30 - 226 38 195
Vedouci: Erik Siegl - rada, vedouci obchodné-ekonomického Useku

Zastupce vedouciho: Ing. Lukas Janura, lll. Tajemnik
Pracovnici: Tereza Snovicky, referentka, tel.: +49 (0)30 - 226 38 214)

Czechtourism, adresa: Sophienstr. 28, 10178 Berlin, Deutschland, tel.: + 49 (0) 30 948 83 635, e-mail:
berlin@czechtourism.com
e Reditelka: Markéta Chaloupkova, e-mail: chaloupkova@czechtourism.com

CzechTrade, adresa: Martin-Luther-Platz 28, 40212, Dusseldorf; adresa: LibellenstraBe 1 80939,
Mnichov, Némecko
e Reditel - Diisseldorf: Mgr. Adam Jares§, e-mail: adam.jares@czechtrade.cz, tel.: +49 211 598 256
84, mob.: +491 741 454 745
e Zastupkyné feditele zahrani€ni kanceléafe: Ing. Tereza Kazimourova, e-mail:
tereza.kazimourova@czechtrade.cz, tel.: +49 211 598 256 88, mob.: +420 724 334 189
e Reditel zahraniéni kancelafe-Mnichov: Kristyna Kubic¢kova, e-mail:
kristyna.kubickova@czechtrade.cz, tel.: +498 995 837 250, mob.: +49 176 2204 1907

Podminky dovozu vin
Pozadavky na oznacéovani

Na Stitku musi byt uvedeny nasledujici informace:
e Typ produktu (Ochranné zndmky, nazvy znac¢ek nebo vymyslené nazvy nesmeéji nahrazovat
obecny/nazev produktu, ale mohou byt pouzity jako doplnék k ndzvu produktu)

62
Datum vypracovani: 31.3.2026


mailto:berlin@mzv.gov.cz
mailto:berlin.commerce@mzv.gov.cz
mailto:berlin@czechtourism.com
mailto:chaloupkova@czechtourism.com
mailto:adam.jares@czechtrade.cz
mailto:tereza.kazimourova@czechtrade.cz
mailto:kristyna.kubickova@czechtrade.cz

EXPORT HANDBOOK Némecko

e Seznam ingredienci, kterému pfedchazi slovo ,Ingredience”; musi uvadét vSechny slozky (véetné
pfisad) v sestupném pofadi podle hmotnosti zaznamenané v dobé jejich pouziti pfi vyrobé a
oznacené jejich specifickym nazvem. V pfipadé produktll, které mohou obsahovat slozky, které
mohou zpUsobit alergie nebo nesnéasenlivost, by mélo byt na etiketé jasné uvedeno slovo
»obsahuje“ nasledované nazvem slozky. Toto oznaceni vS§ak nebude nutné, pokud je konkrétni
nazev uveden na seznamu slozek.

e Cisté mnozstvi v metrickych jednotkach (litr, centilitr, mililitr)

e Datum minimalni trvanlivosti — nevyZaduje se u vina a napojll s obsahem alkoholu vys$sim nez 10
% objemovych

e Zvlastni podminky pro uchovani nebo pouziti (pokud existuji)

e Jméno nebo obchodni nazev a adresa vyrobce, balirny nebo dovozce usazeného v Evropské unii

e Zemé plvodu nebo provenience

e Obsah alkoholu u napojl obsahujicich vice nez 1,2 % objemu

Jazykové pozadavky: S vyjimkou informaci o alergenech, které musi byt uvedeny v némciné, mohou byt
vySe uvedené pozadavky na oznacovani uvedeny v jednom nebo vice Ufednich jazycich EU.

Oznaceni specifické pro vino:

Nasledujici Udaje se musi objevit na Stitku v jediném zorném poli (napf. je lze vidét bez nutnosti otacet
lahvickou), s vyjimkou Udajd o dovozci, ¢isla SarZe a alergennich pfisad.

Povinné
e Tfida/druh vina

e Oznaceni plivodu nebo nazev chranéného oznaceni plvodu/zemeépisného oznaceni
e Zemé plvodu (napf. ,Vyrobek...%)

e Obsah alkoholu

e Informace o stacirné/vyrobci-jméno a adresa

e Informace o dovozci-jméno a adresa, jimz pfedchazi slovo ,,Dovozce*

e Obsah cukru (u Sumivého vina)

o Alergické pfisady (napf. ,Obsahuje sifi¢itany”)

e |dentifikace Sarze s oznacenim, kterému pfedchazi pismeno "L"

Volitelné
e Rocnikvina
e Odrdda hroznt

Oznacovani alergeni pro vino:

Pravidla pro oznacovani alergen(l se vztahuji na napoje obsahujici vice nez 1,2 % objemu alkoholu.
Alkoholické napoje obsahujici oxid sifiCity a sifi¢itany v koncentracich vysSich nez 10 mg/kg nebo 10
mg/litr musi byt oznaceny ,,Obsahuje sifi¢itany“ nebo ,,Obsahuje oxid sifi¢ity“. Za&ména slova ,,sifi¢itany*
za ,,S02“ nebo ,,E220“ neni povolena

Tvrzeni tykajici se zivotniho prostredi/udrzitelnosti:

Zpracované vino z ekologickych hrozn musi byt vyrobeno v souladu s nafizenim (ES) ¢. 834/2007 a
nafizenim (ES) ¢. 889/2008. Odkazy na etiketé takového vina musi byt uvedeny z hlediska pfisad — napf.
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,Vino z hrozn( z ekologického péstovani“ a nesmi byt oznatovano pouze jako ,,bio vino“. Etikety vina
mohou také obsahovat tvrzeni (napf. ,,biodynamické®), pokud takovy vyraz neuvadi spotfebitele v omyl.

Na etiketé vinarskych produkt nesmi byt uvedeno logo EU pro ekologickou produkci uvedené v pravnich
predpisech EU.

Oznacovani geneticky modifikovanych (GM) potravin:

Potraviny obsahujici GMO nebo z nich sestavajici, vyrobené z GMO nebo obsahujici slozky vyrobené z
GMO musi byt ozna¢eny v souladu s nafizenim (ES) ¢. 1829/2003

Pozadované dokumenty
e Obchodnifaktura

e Pojisténi nakladu

e Prepravni doklady

e Seznam baleni

e Osvédéenio plvodu
e Potvrzeni o pojisténi

Postupy dovozu

V ramci jednotného evropského trhu jsou postupy pro prodej vina zjednoduseny diky zakladni svobodé
pohybu zboZi (srov. ¢l. 28 SFEU) a v zasadé harmonizovanym nafizenim. Celni a obchodni povinnosti,
které musi evrop$ti vyrobci splnit, aby mohli dovazet vino do Némecka, se lisi podle subjektl, mezi
kterymi se prodej uskute¢nuje: na jedné strané vyrobce, ktery je usnadnén, pokud je maly (tj. s produkci
vina mensi nez 1000 hl/rok), a na druhé strané typicky velkoobchodni dovozce nebo konecny spotiebitel
(nakup prostfednictvim korespondence, katalogu atd., e-shopu).

Vinafi mohou své ochranné zndmky nejlépe chranit registraci. Pro Némecko je ochrana dostupna
prostfednictvim ochrannych znamek EU (fizenych nafizenim (EU) 2017/1001) a alternativné nebo
dodatecné prostiednictvim némeckych ochrannych znamek.

Némecké ochranné znamky jsou registrovany u némeckého Ufadu pro patenty a ochranné znamky —
jednoduse online, prostfednictvim DPMAdirekt nebo DPMAdirektWeb (v ném¢ing). Naklady jsou pomérné
nizké: zakladni poplatek je 290 EUR za elektronicka podani a 300 EUR za papirova podani. Jakmile je
ochranna znamka zaregistrovana, je chranéna po dobu deseti let, aniz by béhem této doby byly u¢tovany
dalSi poplatky. Tuto dobu ochrany lze prodlouzit o dalSich deset let zaplacenim poplatku za obnoveni.
Proces registrace je kratky, zejména trva méné Casu nez registrace ochranné znamky EU. Kromé toho
mohou pfihlasSovatelé ziskat prava vyplyvajici z jejich vlastni ochranné znamky dfive a velmi ucinng je
vymahat prostfednictvim predbéznych opatreni.

Dané/tarify

Spotiebitelé vina maji v Némecku oproti ostatnim konzumentlim alkoholu velkou vyhodu: spotieba je
osvobozena od spotfebni dané. Na druhou stranu napoje na bazi Sumivého vina podléhaji spotfebnim
danim -v soucasné dobé Cini 51 EUR/hl (hektolitry), pokud je procento alkoholu v Sumivém vinu nizsi nez
6 %, a 136 EUR/hL, pokud je vysSi nez 2 % dané z vina (jako Zwischenerzeugnissteuergesetz,
»SchaumwZwStG*“). Osvobozena od spotfebni dané jsou Sumiva vina stacena s korkem a muselet.

Dan z pfidané hodnoty (DPH) se misto toho vztahuje na komercializaci vSech druh( vin a ¢ini obvyklych
19 %.
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Dovozné zainteresované subjekty

Odkaz na seznam: importéfi, obchodni fetézce, vinotéky, restaurace, E-shopy, sommeliéfi, influencefi

Dalsi kontakty

Bundesanstalt fur Landwirtschaft und Erndhrung (Spolkova agentura pro zemédélstvi a potravinarstvi)
Deichmanns Aue 29

D-53179 Bonn

Tel: (+49) 188868450

Bundeszollverwaltung (Némecka celni sprava)
Langer Grabenweg 35

D-53175 Bonn

Tel: (+49) 18886820

Web: www.zoll.de

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel.: +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com, tel.: +420
220 300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David Pfibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel.: +420 777 533 569,
adresa: Purkynova 649/127, 612 00 Brno, e-mail: preprava@wereldo.com, www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

ProWein, B2B veletrh, 42 tis. www.prowein.de Kerstin Houf,

Diisseldorf, navstévnikd, 4200 houfke@messe-

brezen vystavovatell duesseldorf.de
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EUROVINO B2B novy veletrh www.eurovino.info/e  Radka Simkova

Karlsruhe, n simkova@naveletrh.cz

brezen Dr. Hermann Pilz -Chairman
of the Advisory Board
hermann.pilz@eurovino.info

Lange Nacht B2C degustace www.lange-nacht-

der Weine, der-weine.de

Stuttgart

EatBerlin Top10 gastrofestival na www.eat- 2024 byl CzT a CCRIM,

svete berlin.de/?lang=en kontakt Martina Grlzova

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Masterclass a stoleékova prezentace pro vinaiské odborniky na velvyslanectvi CR v
Berliné, Projekt na podporu ekonomické diplomacie
e termin: 25.9.2023
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:
o Némecko: Tereza Petranova, VelvyslanectviéRv Berling, tereza_petranova@mzv.cz
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e Ucastvinafstvi:
o BOHEMIA SEKT
Fabig
SONBERK
THAYA vinarstvi
Vinaftstvi Mikrosvin Mikulov
Vinné sklepy Kutna Hora
o Zamecké vinarstvi Bzenec
e Prispévek vinara: 5000 K¢ (plus DPH)/vinafstvi s osobni Gcasti; 8000 K¢ (plus DPH)/vinafstvi
zastoupena NVC

O O O O O
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR, adresa: Fritzners gate 14, 0264 Oslo, tel.: +47 2212 1031, e-mail: oslo@mzv.gov.cz
e \Velvyslanec: Ing. David Cervenka

e agenda ekonomicka a politicka: Ludvik Eger, MIA, zastupce velvyslance, tel.: +47 2212 1033, e-
mail: ludvik.eger@mzv.gov.cz
e Zemeédélsky diplomat: NE

Czechtourism (Svédsko s piisobnosti pro Dansko, Norsko a Finsko): Villagatan 21, 114 32
Stockholm, Svédsko, tel.: +46 (0) 725 46 24 18, e-mail: stockholm@czechtourism.com

e Reditelka: Lucie Vallin, e-mail: vallin@czechtourism.com

e Marketing manager: Kristina Paukova, e-mail: paukova@czechtourism.com

Czechtrade (Svédsko s ptisobnosti pro Dansko, Norsko a Finsko): Velvyslanectvi Ceské republiky,
Villagatan 21, 114 32 Stockholm, Svédsko
e Reditelka zahraniéni kancelafe: Bc. Petra Jindrova, tel: +46 707 640 353, e-mail:
petra.jindrova@czechtrade.cz

Norsky trh s vinem

Norsko ma pfiblizné 5,5 milionu obyvatel a patfi k nejstabilngjSim, ale zaroven nejnarocnéji
regulovanym trhim pro prodej alkoholu v Evropé. Domaci produkce vina je zanedbatelna a zemé je
témér plné zavisla na dovozu. Vina jsou vnimana jako kvalitativné odliSna kategorie alkoholickych
napojl a poptavka je orientovana na dovoz z tradi¢nich vinafskych zemi, pfedevsim z Francie, Italie a
Némecka, které spole¢né tvofi az 72 % hodnoty dovozu.

Norska spolec¢nost je tradicné orientovana na transparentnost, férovost a udrzitelnost. Tyto hodnoty
vyznamneé formuji i trh s vinem — zejména skrze statni maloobchodni monopol Vinmonopolet.

Regulace marketingu alkoholu
Marketing alkoholu v Norsku je jednim z nejpfisnéji regulovanych v EU/EHP a na svété. Neni povolena

zadna reklama, zadné akce v misté prodeje, zadné promo aktivity ani influencer marketing, zadny
sponzoring. Vinmonopolet zakazuje veSkeré formy propagace a zachovava striktné rovné podminky
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pro v8echny produkty. Obchody ¢i vyrobci nemohou platit za lepsi umisténi ani vystaveni produkt(.
Zameéstnanci Vinmonopolet poskytuji nestranné doporuceni bez komerénich pobidek.

Jsou zakazany ochutnavky alkoholu zdarma — ochutnavky pro vefejnost jsou mozné pouze formou
veletrhu, kdy navstévnici zaplati vstupné. Ochutnavky pro profesionaly nejsou tak pfisné kontrolované,
zde je mozné ochutnavat i zdarma. Komunikace je proto omezena na:

e informativni obsah (napf. web producenta),

¢ PR aktivity zamérené na odborniky, nikoli spotfebitele,

e aktivity v gastronomii (HoReCa), kde je prostor pro prezentaci diverzifikovanéjsi.

Velmi dllezita je komunikace s tiskem. Kazdé vétsi noviny a ¢asopis maiji experta na vino. S témi je

spotfebitelské chovani, tito novinafi se chovaji profesionalné, nepfijimaji zadna vina ani jako dary, ani
se nelcastni sponzorovanych vyjezdd. Méné znami, tzv. life-style novinafi maji mensi vliv na tvorbu
poptavky, ale je mozné jim posilat vzorky a zvat je na propagacni cesty apod.

Formovani poptavky

Norska poptavka formovana tfemi hlavnimi pilifi:

1. Nabidkou Vinmonopoletu

Vinmonopolet je jedinym mistem, kde mohou spotfebitelé koupit vina nad 4,7 % alkoholu. Ro¢né
proda okolo 92 milion( litr( alkoholu a disponuje nabidkou vice nez 35 000 poloZek z vice nez 100
zemi. Sortiment ma zdsadni vliv na spotfebitelské preference.

2. HoReCa sektor

V Norsku existuje pfiblizné 8 500 licencovanych restauraci, které mohou vina prodavat pfimo. Tento
sektor pfedstavuje dilezité misto pro objevovani novych vin a vyrazné ovliviiuje spotfebitelské vnimani
kvality a trendd.

3. Odborné zdroje a média

ProtoZe reklama neni povolena, roste vyznam odbornik(, sommeliérd a gastronomickych médii, ktefi
ovliviiuji preference spotrebiteld.

Konzumni trendy

1. Poptavka po lehéich stylech éerveného vina

Spotieba ¢erveného vina stale prevlada, i kdyZz meziroc¢né (2025/2024) zaznamenala pokles 0 5,5%.

V tomto segmentu je patrny posun od tradi¢nich tézSich ¢ervenych vin, posiluje poptdvka po svézich a

méné alkoholickych ¢ervenych vinech lehcéich stylll. Mirné roste poptavka po bilych (meziro¢né o
0,9%), rGizovych a Sumivych vinech.

2. Udrzitelné, lehéi obaly

Vinmonopolet usiluje o zdsadni zménu v oblasti udrzitelnosti. Od roku 2026 musi byt vina s prodejni
cenou do 250 NOK dodavana ve sklenénych lahvich s max. hmotnosti 420g.

Alternativou jsou lehké, recyklovatelné obaly, jako napfiklad: Bag-in-Box, vratné PET lahve, saCky
nebo sklenéna lahev s vahou pod 420 g.
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Obaly jako Bag-in-Box, vratné PET lahve, sacky musi spliiovat podminky spole¢nosti zabyvajicich se
recyklaci, coz byva specifikovano v tendrech vyhlasenych Vinmonopolet.

Vinmonopolet uvazuje o zavedeni lehcich oballl pod 835 g také pro Sumiva vina.
Pro koncového zakaznika tento aspekt neni tolik podstatny jako pro monopol.
3. Rostouci vyznam bag-in-box (BiB)

Norsko je jednim z nejvétsich BiB trh(i na svété a tato forma je pro spotrebitele atraktivni diky ceng,
prakti¢nosti a ekologickému profilu.

Objem prodeje v BiB je 57,7% u ¢erveného vina, 55,3% u bilého vina a 54,7% u rlizového vina.
4. Nizkoalkoholicky a nealkoholicky segment roste

Vinmonopolet se snazi propagovat nizkoalkoholicka a nealkoholicka vina, nicméné mezi spotfebiteli
poptavka po téchto vyrobcich dramaticky neroste, v celkovych datech o spotfebé téchto vin je
zahrnuta i spotfeba most(, které jsou v Norsku velmi popularni. Medialné je tento sektor propagovany
minimalné.

Dovozni trendy a hlavni dodavatelé

Norsko je Cisty dovozce vina. V roce 2024:
e Dovozvinavhodnoté cca 460 miliond € (pokles 0 4,8 %),
e Importni objem cca 87 milion litrti (pokles o0 4,9 %),
e NejvétSi dodavatelé: Francie (191 mil. USD), Italie (124 mil. USD), Némecko (44 mil. USD).
DalsSi zemé: épanélsko, USA, Portugalsko, Chile, Australie.

Distribucni struktura

1. Vinmonopolet (monopol)

Vinmonopolet provozuje vice nez 350 prodejen po celé zemi, je jedinym prodejcem alkoholu nad 4,7 %
a tvofi dominantni ¢ast maloobchodniho trhu s vinem.

Prodej probiha pres:

e pevny sortiment (vybér vyhradné na zakladé tendru),

e docasny sortiment,

e objednavkovy sortiment, tzv Order assorment (bestillingsutvalg). Tyto produkty nejsou
dostupneév kamennych prodejnach Vinmonopoletu, ale pouze online. Nabidku uréuje
importér a zaleZzi, kolik prostfedkd mUze vynaloZit na propagaci téchto produktd. Nékdy se
stanou velmi popularni a nékteré obchody si je pfidaji do nabidky na pfechodné obdobi.

2. HoReCa

Restaurace a hotely mohou nakupovat vino pres Vinmonopolet nebo prostfednictvim vlastniho
importniho opravnéni, coz vytvafi prostor pro alternativni sortiment a prémiové polozky.

3. Duty-free

Dulezitym prodejnim kanalem je sité tzv. duty — free prodejen, které provozuje spoleénost Heinemann.
Hlavni ¢innosti je provozovani bezcelnich obchodd (Duty Free) na letitich, hrani¢nich pfechodech, na
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pfiletech, prodavaji se zde vSechny vina, nejvétsi podil maji BiB a zakladni vina. Prodej tax-free
vétSinou nejde pfes importéry.

Heineman neposkytuje data o prodejich, ale odhaduje se, Ze tax-free prodeje v pfiletové hale v Oslu
tvofi zhruba Y2 vSech prodejd v Norsku.

Vinmonopolet - tendry a proces vybéru

Vybér vin do sortimentu probiha vyhradné prostfednictvim tendra, které jsou vyhlasovany dvakrat
roéné a zverejiiovany online. Kritéria jsou konkrétni a pfisna — urcuji:
e region plvodu,

e odridu,
o styl,

e cenu,

e Dbaleni,

e typ uzavéru,
e certifikaci.

Vzorky hodnoti profesionéalni panel naslepo, bez znalosti vyrobce &i etikety. Cena je dileZitym
kritériem vybéru, ¢asto tendr nevyhraje nejvySe hodnoceny vzorek, ale napfiklad az druhy nebo tfeti,
ktery je levnéjsi. V nékterych tendrech se ochutnavaji naslepo vybrané vzorky, které se nejdfive sefadi
podle ceny od nejlevnéjSich po drazsi.

Systém je postaven na férovosti, transparentnosti a rovnosti pfistupu, coz umoznuje vstup na trh i
malym producentlim z méné znamych region(.

Jak vstoupit na norsky trh?

1. Najdéte licencovaného importéra - pfimy prodej vyrobcem neni mozny; Pouze licencovani
importéfi mohou nakupovat vino ze zahranici, feSit clo, DPH, spotfebni dan, pfihlasovat vina do
tender( vyhlasovanych Vinmonopoletem; eznam importér( je vefejné dostupny na strankach
Vinmonopoletu - viz nize.

2. Sledujte tendry Vinmonopoletu - jsou verejné, detailni a pfedstavuji hlavni cestu do
sortimentu. Pokud mate dobry vztah s nékterym importérem, bude vas o tendrech informovat.

3. Pripravte vzorky podle pfisnych specifikaci, odeslané pres importéra.
Zameérte se na udrzitelné baleni - pro vina do 250 NOK povinné od 1.1. 2026.

5. Budujte vztahy v HoReCa - zde je vétsi prostor pro pfibéh a prezentaci znacky (zatimco
monopol reklamu neumoznuje). Vztahy s HoReCa sektorem buduji do znaé¢né miry i importéfi,
néktefi se specializuji pouze na tento sektor.

6. Dodrzujte absolutni transparentnost a konzistenci — norsky systém je mimoradné citlivy na
férovost a dodrzovani pravidel.

Norsky trh s vinem je:
e silné regulovany,
e transparentni a férovy,
e zaméreny na udrzitelnost a ekologické baleni,
e ovladany jedinym monopolem,
e ale zaroven otevieny novym producentiim, pokud splni pfisné poZadavky tendrd.
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Trh je pfisné fizen, ale transparentni, a pro vyrobce pfedstavuje stabilni pfileZitost, zejména pokud se
zaméfi na udrzitelnd baleni, vina leh&iho stylu a spolupraci s kvalitnim norskym importérem.

Diky vysoké kupni sile a stabilni poptavce pfedstavuje Norsko atraktivni, i kdyz strukturovany a
specificky trh. Uspéch vyzaduje disciplinu, kvalitniho importéra a orientaci na produkty, které
odpovidaji norskym trendlim — zejména leh¢im styldim a ekologickému baleni.

Podminky dovozu vin

POZADOVANE DOKUMENTY

P¥i dovozu vina do Norska (zemé EHP, nikoli EU) jsou pozadovany nasledujici dokumenty. Import
probiha vzdy pfes licencované importéry, jelikoz vyrobce nesmi dodavat pfimo:

e Obchodni faktura (invoice)

e Celni prohlaseni (Norsko ma vlastni celni systém)

e Prepravni doklady (CMR, nakladni list)

e Seznam baleni (packing list)

e Doklad o plivodu (ne vZdy povinny, doporuceny)

e Pojisténi zasilky

e Registrace importéra u norské danoveé spravy (pro ucely spotfebni dané)

POSTUPY DOVOZU
1. Dovoz probiha vyhradné pres licencované dovozce

Vinmonopolet (statni monopol) nejedna pfimo s vyrobci; veSkeré vzorky i nabidky musi byt zasilany
prostfednictvim registrovanych importér(.

2. Celni odbaveni

Zasilka je propusténa do volného obéhu po:
e predlozZeni povinnych dokumentuq,
e zaplaceni dovozniho cla (pokud se uplatfiuje — vino z EU ma nulové clo diky EHP),
e zaplaceni spotfebni dané (alkohol tax),
e zaplaceni DPH.

3. Prodej od importera je dale mozny pouze:
e pres Vinmonopolet (vina nad 4,7 %),
e pres HoReCa - restaurace, hotely mohou mit vlastni importni licenci nebo nakupuji u
improtéra.
e v omezené mire pres duty-free (Heinemann) na letistich.

Diky transparentnosti trhu jsou vSechna data o prodejich a skladovych objemech pro importéry
dostupnad az na uroven jednotlivého vina v redlném Case.

DANE A TARIFY www.skatteetaten.no
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Spotiebni dan na vino (Excise Duty on Wine)

Spotiebni dan na alkoholické ndpoje v Norsku se vztahuje na vSechny produkty s obsahem alkoholu
vys§S§im nez 0,7 %. Pro vino — tedy alkoholické napoje s obsahem alkoholu od 4,7 % do 22 %, kam
spadaji témér vSechny tiché i Sumivé vino — ¢ini sazba v roce 2026:
e 5,41 NOK za kazdy objemovy procentni bod alkoholu na litr
Sazba se kazdy rok méni, dan je soucasti statniho rozpoctu.

To znamena, ze spotfebni dan se pocita jako:
spotfebnidan = 5,41 NOK X ABV (%) X objem (litry)

Prakticky pfiklad (12% vino, lahev 0,75 |):
e 5,41 NOK=x12x0,75=48,69 NOK spotfebni dané na jednu ldhev

Prehled sazeb podle norské danové spravy:

o >4,7%-=<22% alkoholu: 5,41 NOK za kaZdy objemovy procentni bod / litr, pficemz kazdy
0,5% bod je velice dllezity pro cenotvorbu, tzn. vina s niz8im alkoholem jsou cenové
privétiveéjsi a lépe proddvana

e Pro nizsi kategorie alkoholu (2,7-3,7 %, 3,7-4,7 %) existuji pevné sazby na litr, ale ty se vina
bézné netykaji

Dalsi povinné dané:
e Kk alkoholové spotiebni dani se pfipocitava také DPH 25 %, jeZ se vztahuje na celkovou cenu
véetneé spotfebni dané
e samostatneé se plati také ekologicka dan a dan z oball, jejiz vySe zavisi na typu obalu (napf.
1,45 NOK u skla, 2,01 NOK u plastu/BiB

POZADAVKY NA OZNACOVANI

Norsko ma vlastni systém oznacovani, ale jako ¢len EHP uznéva unijni pravidla. Povinné udaje na
etiketé vina zahrnuiji:

¢ Nazev produktu a kategorie vina

e Seznam alergenl - povinné (napf. ,,Contains sulphites®)

¢ Obsah alkoholu

o Cisté mnozstvi (I, ml)

e Zemé plivodu

¢ Jméno a adresa vyrobce nebo dovozce

¢ Identifikace Sarze (L-kod)

¢ Vinmonopolet pozaduje ¢arovy kod - je potfeba dat pozor, aby byl unikatni
¢ Vinmonopolet preferuje baleni v krabici po 6 ks, ne po 12ks

Pro Sumiva vina: povinnost uvést obsah cukru.

Norsko ma pfisné limity na vizualni styl propagace alkoholu - etikety nesmi vyzyvat ke spotfebé ani
obsahovat marketingova sdéleni.
¢ Na lahvich nesmi byt zadny text, ktery by byl pozitivni a podporoval konzumaci; pouze
informativni text.
¢ Na lahvich nesmi byt zadné medaile, oznaceni jako ,,nejprodavané;jsi vino regionu“ apod.
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Jazykové pozadavky

Neni povinna norstina — bézné se akceptuji etikety v angli¢ting, suplované informacemi poskytnutymi
importérem (Udaje v§ak musi byt srozumitelné norskym kontrolnim orgdndm).

Bio / ekologické oznaceni

Norsko uznava certifikaci EU BIO, protoze je soucasti EHP. Musi byt v souladu s nafizenim EU o
ekologické produkci (napf. EC 2018/848).

Oznacéovani GMO

Potraviny obsahujici GMO se musi oznacovat v souladu s EU legislativou (nafizeni ¢. 1829/2003),
kterou Norsko uznava prostrednictvim EHP.

Oznaceni specificka pro vino

Stejné jako v EU plati povinnost uvést:
e chranéné oznaceni pivodu (PDO) nebo zemépisné oznaceni (PGl),
e odrudu aroénik (pokud uvedeno, min. 85 % hrozn musi pochazet z dané odrldy/roku —
pravidla EU jsou plné uzndvana v ramci EHP).

Cenotvorba

Ve Vinmonopoletu je cena uréena:

¢ velkoobchodni cenou od importéra, ktera zahrnuje marze distributora (sklad) a odviji se od
objemu prodeje, ceny atd.
e pfirazkou Vinmonopoletu www.vinmonopolet.no, od 1.1.2026 plati nasledujici sazby:

o Prfirdzka =10,82 NOK * objem v litrech + 21 % z ndkupni ceny
o Pokud nakupni cena pfesahne 133,7 NOK, odecte se od zisku nasledujici Castka: 21 %
z nakupni ceny * 0,5 * (1 - 133,7/nakupni cena)
e spotiebni daniviz vyse
e DPH 25% viz vyse.

Prakticky pfiklad vypoctu prodejni ceny na norském trhu
Vypodet je pouze modelovy — pfepocet na EUR, NOK orientacni.

PFiklad: Bilé tiché vino, 12% B2C cena 390 K¢ (CR), obal - lahev o hmotnosti do 420 g
e B2C:390K¢
e odecist DPH 21 % =322 K¢
e uplatnit exportni slevu 30 % = 225 K¢
e vysledna exportni cena v podminkdach EXW (orientaéni kurz 1 € = 25 K&) =9 €/ lahev
e netto exportni cena v NOK (orientacéni kurz: 1 € =11,8 NOK) =106 NOK / lahev
e +transportni naklady, marze importéra, poplatky distributorovi = 39 NOK/ lahev
e netto cena pro Vinmonopolet v NOK = 145/ lahev
e + pfirdZzka Vinomnopolet =38/ lahev
e +spotifebnidan =48,69 NOK
e +DPH=58NO0OK
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e +danzobalu=1,45 NOK

e prodejni cena (zaokrouhleno) =291 NOK / lahev
Ceny ve Vinmonopoletu se mohou ménit v lednu, kvétnu a zafi v ramci tzv. price windows. Zménu cen
od vinaf( je potfeba vZdy oznamit v€as a s pfedstihem - nejlépe 2-3 mésice pred vyhlasenymi price
windows. U tendr(l se cena nesmi ménit 12 mésicu.
Je zakazano poskytovat jakékoli marketingové pobidky, rabaty nebo ,,pay-to-play” za umisténi
produktu.

Dovozné zainteresované subjekty a dalSi kontakty

Odkaz na seznam importér( spolupracujicich s Vinmonopoletem

Odkaz na seznam norskych importér, ktefi projevili zajem o ceska vina (z prezentac¢nich akci nebo
ztendru)

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel.: +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvickova, barbora.cvickova@dhl.com, tel.: 220
300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David P¥ibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel: +420 777 533 569,
adresa: Purkyfova 649/127, 612 00 Brno, e-mail: preprava@wereldo.com, www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: ul. Koszykowa 18, 00-555 Warszawa, Polsko, tel. +48/ 225 251 850, e-mail:
warsaw@mzv.gov.cz; aktudlniinformace o déni: https://mzv.gov.cz/warsaw/cz/index.html
e \Velvyslanec: Bretislav Dancak
e Ekonomicky Usek: Jaroslav Remes, rada vyslanec; Lubo$ Lastlvka, |. tajemnik; tel.: +48 225
251 857; Katarzyna Baranowska, e-mail: Warsaw.Commerce@mzv.gov.cz
e Zemeédélsky diplomat NE

Czechtourism: Al. R6z 16, 00-556 Warszawa, Polsko, tel.: +48 22 629 2916, e-mail:
warszawa@czechtourism.com;
e Reditel ZZ Polsko: Tomas Zukal, e-mail: zukal@czechtourism.com

Czechtrade: ul. Koszykowa 18, 00 555, Warszawa Polsko, www.czechtradeoffices.com/pl/pl
e Reditel zahraniéni kanceléte: Ing. Ivo éipl, tel.: +48 225 251 866, +48 882 145 035, e-mail:
ivo.sipl@czechtrade.cz, www.czechtrade.cz/zahranicni-kancelare/polsko

Podminky dovozu vin

Nejjednodussi zplsob dovozu je pfes mistni polské agenty, velkoobchody — odpadne pak potfeba
registrace a vyfizovani celnich doklad( ¢i licenci.

Prodej vin koncovému spotiebiteli je mozny pfimo od vinafe; firmam, bariim, restauracim lze
prodavat vyluéné pres obchodnika.

Registrace spolec¢nosti
V Polsku je tfeba zaregistrovat spolec¢nost. MlZete tak ucinit jako Zivnostnik nebo jako spoleé¢nost s
ru¢enim omezenym. Vice informaci zde.

Registrace u polskych celnich organti a podani celnich dokumenti
Pokud planujete dovazet vino na prodej, musite byt registrovan u polskych celnich organti, Pozadejte
celni Ufad o status registrovaného obchodnika.
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Celni poplatky neexistuji diky volnému pohybu zboZzi mezi ¢l. staty EU.
Dovoz vina bude vyzadovat celni prohlaseni, a to i vramci EU, pokud je zbozi z jiného ¢lenského statu.
Musi byt splnény celni pozadavky, které zahrnuiji:
e Celni prohlaseni: Piedstavuje podani oficialnich dokument(, které uvadéji, jaky typ zbozi je
dovezen, jeho mnozstvi a hodnotu.
e Faktura: ktera obsahuje informace o ndkupu vina, jeho hodnoté a mnozstvi.
e Doklady o plivodu vina: Nékteré SarZe vina mohou vyZadovat doklady o plvodu a kvalité (napf.
certifikat o plvodu, potvrzeni o vyrobnim procesu).

Povoleni k prodeji vina

K prodeji vina je dale potfeba ziskat povoleni k prodeji vina (i na prodej online pfes e-shop), tzv. koncesi
kat. A (velkoobchod), B (maloobchodni prodej na misté) a C (maloobchodni prodej s moznosti
odbéru).

Koncese pro velkoobchodni prodej vydava marsalek vojvodstvi. Maloobchodni koncese se za poplatek
ziskavaji na 2 (obchody) nebo 4 (restaurace, hospody) roky, Zzadost o udéleni vyfizuje méstsky nebo
obecni ufad. Vice informaci zde.

Platba spotifebni dané
Polsko uvaluje spotfebni dan na alkoholické napoje, véetné vina, a budete ji muset zaplatit pfi
dopravé vina do Polska.

K ziskani povoleni k pofizeni zboZi podléhajiciho spotfebni dani jako registrovany prijemce je potfeba
podat zadost finan¢nimu ufadu.

V Polsku je sazba spotfebni dané u vina pevné stanovena ¢astkou za litr — spotfebni dan z vina ¢ini 222
PLN na hektolitr hotového vyrobku na rok 2025. Jedna se o vyrobky, jejichZz obsah alkoholu
nepfresahuje 18 % objemovych, pokud neobsahuji zadné obohacujici pfisady u Sumivychvina15%u
tichych vin.

Dan bude splatna, jakmile vino vstoupi na polsky trh a bude pfepraveno do skladu nebo distribu¢niho
centra. MUzZete byt pozadani o zalohu na spotiebni dan, ktera bude nasledné vyuctovana po celnim
fizeni. Jako doklad o zaplaceni spotfebni dané z vina musi byt na lahvi kolek, tzv. banderola.

Dalsi danové povinnosti

Kromé spotifebni dané budete mit také povinnosti tykajici se DPH (dan z pfidané hodnoty), ktera se
vztahuje na vSechny obchodni transakce. DPH v Polsku je standardné 23 %, ale na vino plati snizena
sazba, obvykle 5 %, podle druhu vina.

Pozadavky na oznac¢ovani vina

VSechno vino, které bude prodavano v Polsku, musi spliiovat polské pfedpisy o oznaovani a baleni.
Jako doklad o zaplaceni spotfebni dané z vina musi byt na lahvi kolek, tzv. banderola - je potfeba
dohoda mezi vinafem a distributorem, kdo bude kolek zafizovat. Vice na:
www.biznes.gov.pl/pl/portal/ou114

Etiketa vina musi obsahovat informace o:
e Alkoholickém obsahu
e Pavoduvina
e Nazev a adresa vyrobce nebo distributora
e Slozenivina a pfipadné oznaceni ,vhodné pro vegetariany“ nebo ,,bez pfidavnych latek
e Datum minimalni trvanlivosti nebo datum spotfeby pro vina, ktera jsou k tomu ur¢ena.
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Polsko

Tato pravidla jsou uréena na zakladé evropskych pfedpistl, ale mohou se lisit v Polsku, zejména
pokud jde o etikety pro vina s uréitou ochrannou zndmkou nebo geografickym ozna¢enim.

Dovozné zainteresované subjekty a dalSi kontakty

Odkaz na seznam: importéri, distributofi, velkoobchody, vinotéky, HoReCa, influencefi, zdstupci médii

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel.: +420 228 227 640, www.poslisnadno.cz
e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com, tel.: 220

300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David P¥ibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel: +420 777 533 569,
adresa: Purkyfova 649/127, 612 00 Brno, e-mail: preprava@wereldo.com, www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy
Warsaw Wine  B2B, B2C
Experience veletrh

Ewa Rybak

GSM +48 888 105110

er@fermentmag.pl

Confetti Wine
Fest Karkow

B2B, B2C Festival
biodynamickych,
nizkointervencnich vin

www.confettiwinefes
t.com

confettiwinefest@gma
il.com

Crossways pfehlidka vin Piotr Pietrzyk tel. +48600121016  piotr@slowguide.pl
Stredni Evropy
HalloWine- Piotr Pietrzyk tel. +4860012 1016  piotr@slowguide.pl
Fantastic
Reds - 25.fijen
EMW Meet the organizuji 6 Kris Flank WWW.emw- kris.flank@emwcongre
Buyer wine - business congress.eu ss.eu
setkani napfic
Polskem
PTAK Warsaw B2B Veletrh Anna Smith, https://winewarsawe +48 517 124 196
Wine Expo Wine, Beer, Sales Manager xpo.com/ +48 692 161 491
brezen World Hotel, Victoria
EuroGastro Molenda,
International
Sales Director
Enoexpo B2B Katarzyna Knap https://enoexpo.krak  +48 509 926 679
Krakow mezinarodni ow.pl/en +48 12 651 95 32
listopad veletrh knap@targi.krakow.pl
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Wine Expo B2B veletrh 2500 vin, 100 https://wineexpopola info@wineexpopoland.
Poland vystavovatel( nd.pl/en pl
NOE festival B2C Festival Aleksandra https://noefestiwal.pl a.kandzia-
v Katovicich, vina pro Kandzia-Ulrych  www.facebook.com/  ulrych@fabryka-
Sirokou NoeFestiwal/?locale  porcelany.pl
verejnost =pl_PL M: +48 534111 911

T: +48 32 353 10 56

Situace na trhu

e Polsko ma 38 milionti spotiebitelt

e Trh s vinem roste jiZ 32 let +10% objemovy rlst kazdy rok

e Prodej Sumivych, rliZovych a prémiovych vin roste aZz o0 50 % ro¢né

e Vice nez 45 % spotriebitell nyni pije vino pravidelné

e Polsko jiZ vypije vice vina nez Belgie a Svédsko

e Podle prlizkumu univerzity v Geisenheimu pro veletrh ProWein je Polsko 3. nejatraktivnéj$im
trhem s vinem na svété

e Dalsiinformace na: www.businessinfo.cz/navody/polsko-souhrnna-teritorialni-informace/2/

Tipy pro obchodovani

1.

10.

Polaci jsou velci nadSenci
A nebo dokonce nenapravitelni optimisté. B€hem podnikani v Polsku je nutné udrzet smysl a
realismus ale pamatujte, Ze odhodlani podporuje uspéch.

s v s

Polaci maji velmi radi zaslouzené pochvaly a tézko snasi kritiku
Neprehanéjte to s komplimenty, Polaci jsou citlivi na fales.

Zvazte pocet zastupcll na obchodnim jednani

Prilis velka delegace mize byt vnimana jako natlak.

Polaci jsou velmi citlivi na historické udalosti

Naudte se par podstatnych fakt( z historie nasich sousedi. Ziskate tim Gctu svého partnera.

Je dulezité, kdo plati za obéd

Netrvejte pfilis silné na tom, Ze budete platit vy. Ale v pfipadé, Ze jste na setkani zvali vy,
nezapomente nabidnout takové feseni.

Polaci radi pecuji o neformalni vztahy

Casto stvrzované konzumaci alkoholu. Snazte se nebyt lhostejni k takovym pozvanim. Castym
tématem hovorl je rodina. Projevte zajem a ziskate d(ivéru svého partnera.

V Polsku je zvlastni diiraz kladen na pfesnost

Pfijezd vCas, je vyrazem ucty k vaSemu partnerovi.

PFi vétsich investicich je dlleZité udrZovat vztahy s mistni komunitou

Casto roli prostfednika prejimaji obce, cirkev, sbory dobrovolnych hasi¢( apod. Polaci radi pfijimaji
dary, ale s ohledem na citlivost tématu korupce, by nemély byt drahé.

Polaci jsou presvédceni, ze jejich jazyk je velmi obtizny a pro cizince nedostupny

Naudcte se par zakladnich slov, to vdm pomd(zZe prolomit stereotyp a zlepsit vztahy.

Respektujte polské cirkevni svatky

Pro mnoho Polak( jsou zvlasté dllezitou soucasti narodni identity.

Cesi plati v Polsku za nejoblibené&jsi narod, jako jedini podle préizkumu prekroéili v preferencich hranici
50 procent. Pozvéte své polské partnery do CR.

78

Datum vypracovani: 31.3.2026


https://wineexpopoland.pl/en
https://wineexpopoland.pl/en
mailto:info@wineexpopoland.pl
mailto:info@wineexpopoland.pl
https://noefestiwal.pl/
https://www.facebook.com/NoeFestiwal/?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/NoeFestiwal/?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/NoeFestiwal/?locale=pl_PL
mailto:a.kandzia-ulrych@fabryka-porcelany.pl
mailto:a.kandzia-ulrych@fabryka-porcelany.pl
mailto:a.kandzia-ulrych@fabryka-porcelany.pl
https://www.businessinfo.cz/navody/polsko-souhrnna-teritorialni-informace/2/

EXPORT HANDBOOK Polsko

A rada obchodnika: pokud vam Polak dluzi, pozvéte ho na spole€enskou akci —vSe uhradi, nez se na
akci ukaze.

Uskutecnéné projekty

typ projektu: fizené degustace B2B a B2C a ucast jako partnersky region na veletrhu Warsaw Wine
Experience 2025 spolufinancovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit v letech 2025-
2026
e termin: 16.-17.11. 2025
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:
o Ewa Rybak, ¢asopis Ferment, er@winicjatywa.pl
o Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
e Ucastvinafstvi:

o Fabig o Vinafrstvi Oulehla

o Gravita¢nivinarstvi VILAVIN o Vinafstvi Sv. Barbora

o IWAYINI o Vinafstvi Skrobak

o Karel Novotny o Vinafstvi Valka

o Pratelé Pavlova o Vinafrstvi Volafik

o Rodinné vinarstvi Skoupil o Vinné sklepy Kutna Hora.
o THAYA o VINO J.STAVEK

o Vinarstvi MiQueen
e prispévekvinarstvi: 15 000 K& (bez DHP) za vinafstvi s osobni Uc¢asti, 20 000 K¢ (bez DPH) za
vinarstvi v zastoupeni NVC

typ projektu: stole€kova prezentace pro vinarské odborniky a prezentace pro zastupce
enoturistického a MICE sektoru, spoluprace Ferment, CzechTourism, MZV, Mze, NVC
e termin: 20.10.2025
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahranicni strané:
o Polsko: Lubo$ Lasttvka, Ekonomicky a obchodni Usek, Velvyslanectvi Ceské republiky
ve VarSavé, lubos.lastuvka@mzv.gov.cz
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e Ucastvinafstvi:
o Bidule
Gravitacni vinafstvi VILAVIN
Pratelé Pavlova
Vinaftstvi Jaroslav Osicka
Vinafrstvi Jaroslav Slichta
Vinafstvi Knézi hora
o Vinafstvi Ludwig
e prispévekvinarstvi: 8 000 K& (bez DHP) za vinafstvi s osobni ucasti, 12 000 K¢ (bez DPH) za
vinarstvi v zastoupeni NVC

Vinafstvi MiQueen
Vinaftstvi sv. Barbora
Vinaftstvi Volafik

Vinné sklepy Kutna Hora
VINO J.STAVEK

Vinofol

O O O O O
O O O O O O

typ projektu: fFizena degustace a stolec¢kova prezentace v ramci Mistrovstvi polskych sommeliera,
spolufinancovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit v letech 2025-2026
e termin: 26.-28.6.2025
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahranic¢ni strané:
o Sylwestr Szymczak, Asociace sommelier( Polska, biuro@sommelierzy.pl
o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
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e (cCastvinafstvi:

o Fabig o Vinafstvi LAHOFER

o Gravitaénivinafstvi VILAVIN o VINARSTVI MIKROSVIN
o PetrBunza MIKULOV

o Stépan Manak o Vinafstvi Oulehla

o THAYA o Vinafrstvi Svoboda

o Vinafstvi Dvofaéek LTM o VINO J.STAVEK

o Vinafstvi Konecny o Zameckeé vinafstvi Bzenec

e prispévekvinarstvi: 1 500 K& (bez DHP) za vzorek

typ projektu: nataéeni videi a pfispévki na polské socialni sité s lwo Swierblewskim, polskym
influencerem, financovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit v letech 2025-2026
e termin: 8.-10.9.2025
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o lwo Swierblewski, https://iwoswierblewski.pl/;
https://www.instagram.com/iwo_swierblewski/
o Dagmar Fialovd, NVC, marketingova feditelka, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e navstivena mista: mé&sto Znojmo, Enotéka, vinafstvi Lahofer, Vinaistvi rodiny Spalkovy, Kravi
hora, Vinarstvi THAYA, Dunajovské kopce —vlasakova stezka, Vinarstvi Mikrosvin Mikulov,
mésto Mikulov, Vinafstvi Volafik, Vinafstvi Plenér, Vinaistvi SONBERK, VINO J. STAVEK, Salon
vin Valtice

typ projektu: fizena degustace a stoleckova prezentace v ramci Valné hromady polské asociace
sommelierd, spolufinancovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit v letech 2025-2026
e termin: 8.-9.9.2025
e kontaktni osoba — organizator na Ceské a zahranicni strané:
o Sylwestr Szymczak, Asociace sommelierd Polska, biuro@sommelierzy.pl
o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
e UcCastvinarstvi:
o Fabig
Vinafstvi Koneény
Vinafstvi LAHOFER
VINARSTVI MIKROSVIN MIKULOV
Vinafstvi Svoboda
o Zamecké vinarstvi Bzenec
e prispévekvinarstvi: 3 000 K& (bez DHP) za vzorek

o
o
o
o

typ projektu: u€ast na veletrhu Warsaw Wine Experience 2024 financovaném z projektu VF
Realizace proexportnich aktivit moravského a ¢eského vina v letech 2024-2025
e termin:17.-18.11.2024
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahranicni strané:
o Ewa Rybak, ¢asopis Ferment, er@winicjatywa.pl
o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
e UcCastvinarstvi:
o Donatus
o Stanislav Konecny
o Vinafrstvi Trejbal
o VinoJ. Stavek
e pfispévek vinafstvi (bez DPH): 3000 K&/vystaveny vzorek
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typ projektu: Webinar Biale Czechy financovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit
moravského a ¢eského vina v letech 2024-2025
e termin: 17.6.2024
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Piotr Pietrzyk, COLLEGIUM VINI, piotr@slowguide.pl
o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
e Ucastvinafstvi:
o Vinafstvi FABIG
Vinaftstvi Mikrosvin Mikulov
Vinafstvi Obelisk
Vinaftstvi Oulehla
Vinaftstvi Pialek & Jager
Vinafstvi Plenér

Vinafstvi SOBERK
Vinarstvi Spalek
Vinarstvi THAYA
Vinafstvi Valka

Vinaftstvi Volafik

Vinné sklepy Kutna Hora

O O O O O
O O O O O O

typ projektu: nataceni 3 videi a podcastu s Isabelou Kaminskou, polskou influencerkou,
financovaném z projektu VF Realizace proexportnich aktivit v letech 2024-2025

e termin: 21.-24. 6. 2024

e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahranic¢ni strané:

o Isabela Kaminska, Vinafsky pedagog, novinaf, degustator, autorka YouTube kanalu: "Ale
wino" - 11tis odbératell; moderatorkou podcastu: "Dzikie Drozdze,
iza.kaminska@o2.pl

o Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz

e Ugast speaker(:

o Klara Kollarova, narodni sommelierka

Ivo Dvoréak, prezident Asociace sommeliert
Libor Nazarcuk, sommelier
Dagmar Fialova, marketingova feditelka NVC
Zbynék Ziska, enolog, Vinarstvi Mikrosvin Mikulov, Zadmecké vinafstvi Bzenec
Jakub Smrc¢ka, enolog, Vinarstvi THAYA
Jan Stavek, majitel vinafstvi, Vino J. Stavek
Rastino Janovi¢ek, marketing, Zamecké vinarstvi Bzenec
Kamila llgnerova, Vinafstvi rodiny Spalkovy
Sona Podholova, vyrobni feditel, Vinné sklepy Kutné Hora

0O O O O O O O O O

typ projektu: narodni stanek a Masterclass v ramci 19. ro¢niku veletrhu ENOEXPO v Krakoweé
financovaném z dotac¢niho programu 9.H. Ministerstva zemeédélstvi, ve spolupraci NVC a CzechTrade
Polsko
e termin: 16.-18. 11. 2022
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Magdalena Okenicova, CzechTrade Polsko
o Dagmar Fialovd, NVC, marketingova feditelka, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e UcCastvinarstvi:
o BOHEMIA SEKT
Fabig
Pratelé Pavlova
Rodinné vinafstvi Jedlicka
Vinarstvi Jezkova
Vinarstvi Krist
Vinarstvi LAHOFER
Vinafstvi Ludwig
Vinafrstvi pant z Lipé

Vinafstvi Volatik

Vino J.Stavek

VINIUM

VINSELEKT MICHLOVSKY
THAYA vinarstvi

O O O O O

O 0O O O O O O O
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: Villagatan 21, 114 32 Stockholm, Svédsko, tel.: +46 8-440 42 10, e-
mail: stockholm@mzv.gov.cz
e \Velvyslankyné: Anita Grmelova
e Politické a ekonomické oddéleni: Jaromir Vejrych, zastupce velvyslankyng, tel.: +46 8-440 42
25, e-mail: stockholm@mzv.gov.cz
e Ekonomicka specialistka: Kristyna Ronnestal, ekonomicka specialistka, tel.: +46 8-440 42 41,
e-mail: kristyna.ronnestal@mzv.gov.cz
e Zemeédélsky diplomat NE

Czechtourism: Villagatan 21, 114 32 Stockholm, Svédsko, tel.: +46 (0) 725 46 24 18, e-mail:
stockholm@czechtourism.com

e Reditelka: Lucie Vallin, e-mail: vallin@czechtourism.com

e Marketing manager: Kristina Paukovd, e-mail: paukova@czechtourism.com

Czechtrade (Svédsko s ptisobnosti pro Dansko, Norsko a Finsko): Velvyslanectvi Ceské republiky,
Villagatan 21, 114 32 Stockholm, Svédsko
e Reditelka zahraniéni kanceléfe: Bc. Petra Jindrova, tel: +46 707 640 353, e-mail:
petra.jindrova@czechtrade.cz

Svédsky trh s vinem

zdroj: webinaf The Wine Hub, https://www.thewinehub.se/

Svédsko ma pfiblizné 10,57 milionu obyvatel a vino je zde dlouhodobé nejoblibené&j$im alkoholickym
napojem - tvofi 44 % spotteby, zatimco pivo predstavuje 32 % a destilaty 18 %. Svédska spoleénost se
vyznacuje silnou konsenzualni kulturou, znamou jako Jantelagen, ktera podporuje skromnost a
minimalizaci okazalosti. Zakaznici ve Svédsku proto velmi dbaji na doporuéeni odbornikt, médii,
pratel a influenceri. Trendy se zde obvykle Sifi rychle a jsou jasné spojeny se spolecenskymi Ci
medialnimi impulzy.
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Na Svédském trhu je méné hracl nez v jinych evropskych zemich, a proto maji vyrazny vliv opinion
leadefi, novinafi a osobnosti gastronomické scény. Diky tomu lze se spravné zvolenou strategii
dosahnout znatelného dopadu i s relativhé omezenym rozpoctem.

Regulace marketingu alkoholu

Marketing alkoholu je ve Svédsku silné omezen. Nepovoluji se marketingové aktivity a propagace

v misté prodeje alkoholu a reklama je regulovana pfisnymi pravidly. Naopak povolené jsou medialni
spoluprace, PR, prace s novinafi, odbornymi influencery, pofadani spotrebitelskych akci Ci
vzdélavacich aktivit. Tyto prvky proto tvofi kliC¢ovy nastroj komunikace pro dovozce i vyrobce.

Formovani poptavky

Svédska poptévka po vinech je formovana tfemi hlavnimi pilifi, kterd se vzajemné ovliviiuji, dopliiuji a
vytvari celkovy obraz preferenci spotiebitell:
¢ nabidkou fixniho sortimentu Systembolaget (statni monopol),

e nabidkou vin ,by the glass“ v gastronomii (mimo monopolni systém),
e odbornymi novinari a influencery.

Konzumni trendy

Ve Svédsku se zvy$uje poptévka po udrzitelnych produktech:
e Roste zajem o bio vina, naturalni vina ¢i vina s leh&im stylem.

e Posiluje segment nizkoalkoholickych a nealkoholickych vin.

e Prestoze Cervend vina stale dominuiji, jejich podil lehce klesa, preferovand jsou ¢ervena vina
lehéich styla.

e Spotfebitelé ocenuji minimalistické, cisté a kvalitné provedené etikety.

e Udrzitelnéjsi obaly: Systembolaget podporuje vyuzivani alternativ (obaly z kartonu, PET nebo
plechu) ke sklenénym lahvim a ve svém online katalogu oznacuje produkty s vysokou uhlikovou
stopou - napf. vina v téZkych lahvich jsou zvyraznéna ¢ervené. Zaroven umoznuje filtrovat tzv.
»udrzitelné napoje“, kde se zohlednuje i typ obalu. V pfipadé sklenénych lahvi rozliSuje, zda je
pouZit lehéi material — ten pak mize spadat mezi doporuc¢ované varianty.

Svédové pro béznou spotfebu kupuji vina do 100 SEK za lahev (cca 218 CZK za lahev), nebo tésné nad
touto cenou. Aby se dosahla cena 100 SEK/lahev na pultech Systembolaget, odhadujeme, Ze vinaf
dostane za lahev od distributora cca 2,5 EUR.

Distribu¢ni struktura

Distribuce neni plné monopolizovana - spottebitelé nakupuji vino prostfednictvim vice kanal(:
¢ Systembolaget (sit kamennych prodejen a online prodej): cca 72 % prodeje

e Gastronomie (HoReCa):cca12%
e Prostiednictvim pfimych objednavek u dovozce: cca 7 %
e Online prodejci: cca 2 % - tento segment rychle roste

Online oblast se dynamizuje zejména diky soudnim rozhodnutim, ktera od roku 2023 povoluji pfimy
prodej vin ze zahrani¢i Svédskym spotiebitellim.
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Systembolaget

Systembolaget, statni monopol na maloobchodni prodej vin s obsahem alkoholu vy$Sim nez 3,5 %,
provozuje 452 kamennych obchod( a vlastni e-shop s pfiblizné 15 000 poloZzkami. Ro¢né proda pres
208 miliont litrd vina. Zafazovani vin do nabidky probiha pfes 1150 importérd, které maiji statni licenci
(licenci ve Svédsku dostane pouze §védska firma), monopol nejednd p¥imo s vyrobci.

Vic nez 50 % prodeju pfipada na bag-in-box baleni a vice nez 25 % tvofi bio vina, roste vyznam mensich
a ekologickych obald. Prodejni mix: 45% Eervend vina 33.4% bild vina, 26.1% organicka vina.

Nakupni strategie statniho monopolu se fidi spotfebitelskymi trendy a doporuc¢enimi dovozcu.
Vybér sortimentu probiha prostfednictvim pravidelnych tendrt, pfi nichZ se hodnoti kvalita formou
slepych degustaci. Vyzvy k podani nabidek jsou zvefejiiovany s velmi konkrétnimi kritérii, vzorky se
zasilaji prostfednictvim dovozc(. Vybrana vina jsou nasledné pravidelné testovana v laboratofich
Systembolaget.

Sledujte kazdoroc¢né zverejiiovany plan novinek (lanseringsplan), ktery reflektuje poptavku, sezénnost i
svétové trendy a prizplsobte svou nabidku vin importériim.

Sortimentni struktura
Systembolaget nabizi vina ve tfech zdkladnich fadach:

1. Fixni (core) sortiment -94 %

tendr( vyhlasovanych 4x ro¢né

2. Docasny (temporary) sortiment -3 %
Mensi objemy exkluzivnich vin, k dostani ve vybranych prodejnach, kompletni sortiment je k
dispozici online. Vybér na zékladé tendrd, uvedeni na trh na tydenni bazi

3. Objednavkovy (order) sortiment -3 %
Sortiment uréuji dodavatelé, dostupny pres importéra. V pfipadé vysoké poptavky mohou
dostat do fixniho sortimentu.

Kontrola kvality: Vina zafazena do fixniho sortimentu podléhaji pravidelnym kontrolam kvality, které
provadi Systembolaget ve své laboratofi. Ro¢né se testuje vice nez 60 000 vzork(, pficemz se
kontroluji faktory jako obsah alkoholu, sifi¢itany, cukr a pH. Dale se provadi senzorické testy, kde se
hodnoti chut a viné vina, aby bylo zajiSténo, Ze prodavané lahve odpovidaji kvalité poskytnutého
vzorku.

Online prodej

Pfimy online prodej Svédskym spotfebitellim z jinych zemi EU (pfevazné z Danska), se v poslednich
letech dynamicky rozviji. Marketing zameéreny na Svédské zakazniky je vtomto modelu povolen a cely
systém funguje mimo ramec statniho monopolu — neprobihaji Zzadna vybérova fizeni ani centralni
schvalovaci procesy. Jednotlivé obchody nakupuji pfimo od dovozct a vyrobct, coz vytvaFi flexibilnéjsi
prostiedi a rychlejsi cestu produktt ke spotfebiteli. Segment pfimého prodeje pfitom dlouhodobé
roste a oCekava se, Ze se bude kazdoro¢né zvétSovat pfiblizné o 20 %.

Na trhu plsobi nékolik silnych hraél. Napfiklad spolec¢nost Vinoteket ma dominantni postaveni's cca
77% podilem z hlediska poctu zakaznikl, zatimco Winefinder drzi pfiblizné 15% podil na obratu a
profiluje se jako specialista na odliSné portfolio nez statni monopol - mimo jiné dominuje v nabidce vin
z Bordeaux. Ceny byvaji pro spotfebitele srovnatelné s témi u monopolniho prodejce, avSak sortiment
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je jiny: pfimi prodejci nenabizeji napfiklad vina v baleni Bag-in-Box a zaméruji se spiSe na lahvové
prémiovéjsi polozky.

Zajimavou pfilezitost pfedstavuje také pfimy prodej vina pfimo od vyrobcl prostfednictvim platforem
typu freegrapesociety.com, které umoznuji vinarim oslovit Svédské spotrebitele bez zapojeni
tradi¢niho dovozce.

Jak vstoupit na Svédsky trh?

¢ Napiste dovozciim e-mail, ve kterém uvedete styl svého vina, certifikace a objem. Budte
struéni, Zddné dlouhé e-maily, zadné pfilohy, Zadné technické listy.

e Ktomu muzZete navazat spolupraci s Narodnim vinafskym centrem a zapojit se do aktivit
zameérenych na Skandinavii

e Setkavejte se se Svédskymi dovozci na vyznamnych mezinarodnich vinarskych veletrzich.

o Najdéte si dovozce, ktery vas bude zastupovat (spolecnost Free Grape Society je jednou z
mozZnosti, jedna se vSak stale o okrajovy prodejni kanal, i kdyzZ se rozr(std)

Svédsko je pfisné regulovany, ale transparentni trh s vinem, kde jsou znalosti, d(ivéra a vliv médif
klicovymi faktory Uspéchu. Existuje zde mnoho vstupnich bod( a trh se postupem ¢asu stava stale

silnou viditelnost a dlouhodobou pfitomnost ve Svédsku.

Budte trpélivi a investujte do Svédska. Vytvoreni poptavky vyzaduje &as. ALE na $védském malém a
transparentnim trhu lze dosahnout zmeény s relativné malym rozpoctem a usilim.

Podminky dovozu vin

POZADOVANE DOKUMENTY

NizZe je uveden seznam dokumentu, které jsou vyZzadovany a/nebo doporuceny pfi dovozu
alkoholickych napojt do Svédska nebo jakéhokoliv jiného &lenského statu EU:

e Obchodni faktura

e Celni prohlaseni

e Pojisténi nakladu

e Prepravni doklady

e Seznam baleni

e Osvédéenio pavodu

e Potvrzeni o pojisténi

POSTUPY DOVOZU

ZboZi je propusténo do ,volného obéhu“ po pfedlozeni pfislusnych dokumentl. Po zaplaceni dané z
pfidané hodnoty (DPH) a pfipadné dalSi pfislusné spotfebni dané je zboZzi rovnéz propusténo do
spotfeby a pfipraveno k uvedeni na trh.

DANE A TARIFY
Dan z pfidané hodnoty (DPH) je nepfima dan ze zbozi a sluzeb, kterou hradi kone¢ny spotfebitel a ktera

se vztahuje na pfidanou hodnotu v kazdé fazi dodavatelského fetézce. Ve Svédsku &ini sazba DPH
25%.
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Svédskou sazbu dané z alkoholu (spotfebni dafi) lze vypoditat na zakladé vzorce: ,,sazba spotiebni
dané x % ABV x ¢astka v litrech = spotfebni dan*

STANOVENi KONECNE PRODEJNi CENY :

1. Dodavatel stanovi cenu kupni cenu pro Systembolaget
e Nakupni cena by méla pokryvat naklady dodavatele a zajiStovat zisk.
e Méla by zahrnovat i kompenzaci vyrobci napojd a pfipadnym dodavateldm napfiklad
hrozn( a lahvi.

2. Systembolaget uplatfiuje dvé pfirazky:
e Obecna pfirazka
Jedna se vzdy o 14,7 procenta z kupni ceny.
V penéznim vyjadreni se tedy bude liSit v zavislosti na pofizovaci cené.
e Prirazka za baleni
Vino: 5,40 SEK

3. Ktomu se pfidava dan z alkoholu:
e Dairi z alkoholu = 27,49 Svédskych korun (SEK) /litr) od 8 do 15 % alkoholu, od 15 do 18 poté
61,90 SEK

4. DPH-25%
POZADAVKY NA OZNACOVANI

Na Stitku musi byt uvedeny nasledujici informace:

o Typ produktu (Ochranné znamky, nazvy znac¢ek nebo vymyslené nazvy nesméji nahrazovat
obecny/nazev produktu, ale mohou byt pouzity jako doplnék k ndzvu produktu)

e Seznam slozek, kterému pfedchazi slovo ,Slozeni“; musi uvadét vSechny slozky (véetné
pfisad) v sestupném pofadi podle hmotnosti zaznamenané v dobé jejich pouziti pfi vyrobé a
oznacené jejich specifickym nazvem. V pfipadé produkt(l, které mohou obsahovat slozky, které
mohou zpUsobit alergie nebo nesnasenlivost, by mélo byt na etiketé jasné uvedeno slovo
»obsahuje“ nasledované nazvem slozky. Toto oznaceni vSak nebude nutné, pokud je konkrétni
nazev uveden na seznamu slozek.

o Cisté mnozstvi v metrickych jednotkach (litr, centilitr, mililitr)

e Datum minimalni trvanlivosti — nevyZaduje se u vina a napojd s obsahem alkoholu vy$§im nez
10 % objemovych

e Zvlastni podminky pro uchovani nebo pouziti (pokud existuiji)

e Jméno nebo obchodni nazev a adresa vyrobce, balirny nebo dovozce usazeného v Evropské
unii

e Zemé puvodu nebo provenience

e Obsah alkoholu u napojd obsahujicich vice nez 1,2 % objemu

¢ Identifikace Sarze s oznacenim, kterému pfedchazi pismeno "L".

e Dalsiinformace naleznete v narizeni (EU) €. 1169/2011.

Jazykové pozadavky: S vyjimkou informaci o alergenech, které musi byt uvedeny ve Svédstiné nebo
angli¢tiné, mohou byt vySe uvedené pozadavky na ozna¢ovani uvedeny vjednom nebo vice Ufednich
jazycich EU.

86
Datum vypracovani: 31.3.2026


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R1169

EXPORT HANDBOOK Svédsko

Oznaceni specifické pro vino:
Nasledujici Udaje se musi objevit na Stitku v jednom zorném poli (napt. je lze vidét bez nutnosti otacet
lahvickou), s vyjimkou Gdajd o dovozci, Cisla Sarze a alergennich pfisad.

Povinné
e Trida/druhvina
e Oznaceni pavodu nebo nazev chranéného oznaceni plvodu/zemeépisného oznaceni
e Zemé plivodu (napt. ,, Wrobek... ©)
e Obsah alkoholu
¢ Informace o stacirné/vyrobci-jméno a adresa
¢ Informace o dovozci - jméno a adresa, pred kterymi je uvedeno slovo (slova) ,,Dovozce”
nebo , Dovazi“
e Obsah cukru (u Sumivého vina)
o Alergické prisady (napf. ,, Obsahuje sifi¢itany “)
o Identifikace Sarze s oznacenim, kterému pfedchazi pismeno "L".

Volitelny

e Rocénik (nejméné 85 % hroznl pouZitych k vyrobé produktu musi byt sklizeno vdaném
roce)
e Odrida hroznt

Oznacovani alergeni pro vino:

Pravidla pro oznacovani alergen(l se vztahuji na napoje obsahujici vice nez 1,2 % objemu alkoholu.
Alkoholické napoje obsahujici oxid sificity a sific¢itany v koncentracich vysSich nez 10 mg/kg nebo 10
mg/litr musi byt oznaceny ,, Obsahuje sifi¢itany “ nebo ,, Obsahuje oxid sifi¢ity “. Zd&ména slova
»Sificitany“ za ,,SO2“ nebo ,,E220“ neni povolena. DalSi informace naleznete ve narizeni1169/2011.

Ekologicka a udrzitelna vina - pozadavky na oznac¢ovani

Zpracované vino z ekologickych hroznd musi byt vyrobeno v souladu s nafizenim (ES) ¢. 2018/848 a
nafizenim (ES) ¢. 1169/2011. Na etiketé musi byt uveden popis pfisad — napf. ,Vino z hrozn(i z
ekologického péstovani“. Oznaceni pouze jako ,,bio vino“ neni povoleno. tikety mohou rovnéz nést
tvrzeni jako ,,biodynamické“ nebo ,,naturalni®, pokud takové tvrzeni neni zavadéjici pro spotfebitele.
Tato oznaceni vSak zatim nejsou pravné definovana na drovni EU.

V souvislosti s ekologickou produkci je dlilezité zdUraznit, co tento pojem ve Svédském kontextu
znamena. Ekologické vinafstvi se vyznacuje:
e zakazem pouziti chemickych pesticidli a umélych hnojiv,

e pouzitim pouze omezeného mnozstvi povolenych aditiv,
e dlrazem na péstovani surovin jako hlavni princip, nikoliv jen Upravu finalniho produktu.

Ekologické zemédélstvi zaroven:
e podporuje biodiverzitu v krajing,

o Setii kvalitu pady a zvySuje jeji irodnost pfirozenym zplsobem,
e omezuje klimatické dopady, protoZe se vyhyba energeticky naro¢nym syntetickym hnojiviim,

e snizuje riziko eutrofizace vod v disledku odtoku dusiku a fosforu.
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Na etiketé vinafskych produktl nesmi byt uvedeno logo EU pro ekologickou produkci, které je
uréeno pouze pro potraviny vyrabéné v rdmci dané certifikace podle evropskeé legislativy.
Oznacovani geneticky modifikovanych (GM) potravin

Potraviny obsahujici GMO nebo z nich sestavajici, vyrobené z GMO nebo obsahujici slozky vyrobené z
GMO musi byt ozna¢eny v souladu s nafizenim (ES) ¢. 1829/2003.

Certifikace bio, fair trade a biodynamickych vin - pravidla oznac¢ovani
e Pokud ma vinat bio certifikaci v Ceské republice, §védska strana ji uznava.

e Stejné tak je moZné uznat certifikaci Fair Trade, pfipadné o ni zazadat prostfednictvim
organizace Fair Trade Cesko a Slovensko.

e Biodynamicka a naturalni vina lze oznacit témito vyrazy, pfestoze zatim nejsou v EU oficidlné
standardizovana.

e Prakticky: vinaf dolozi pfislusné certifikaty ¢i popis oznaeni svému dodavateli, ktery poté
zajistuje komunikaci a administrativu se Systembolaget.

Dovozné zainteresované subjekty a dalSi kontakty

Odkaz na seznam: Importéri, distributori, sommeliéfi, zastupci meédii

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel. +420 228 227 640, https://www.poslisnadno.cz/

e DHL Express (Czech Republic) s.r.0., Barbora Cvi¢kova, barbora.cvickova@dhl.com; tel.: 220
300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o0., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz;
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David P¥ibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel: +420 777 533 569,
adresa: Purkynova 649/127, 612 00 Brno, CZ, e-mail: preprava@wereldo.com.
https://www.wereldo.com/

e UPS, https://www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy

SthimFood & B2C https://sthimfoodandwine.
Wine and Bak se/en/

& Choklad

Wine Table Podzimnivystava B2C -  Jenny Mjornell  e-mail:

Hostsalongen vinomilci Yasmin Jelassi  jenny@winetable.se

yasmin@winetable.se
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Stockholm B2B trade show with a WineFair | 2017
Wine Fair focus on organic, KRAV
and Fairtrade
Nordic SCANDINAVIA'S TRADE Nordic Organic Food Fair |
Organic Food EXPO FOR NATURAL & Natural Beauty & Health
Fair ORGANIC PRODUCTS Show
BITE B2B fair for the entire BITE Stockholm September
Stockholm food system. 29-30, 2025

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Projekt na podporu ekonomické diplomacie spolufinancovany z projektu VF Realizace
proexportnich aktivit moravského a ¢eského vina v letech 2024-2025 - Master Class spojeny s
ochutnavkou vin a prezentace CR jako turistické destinace, Rizena degustace vybranych éeskych
vin a vinafstvi, Uéast éeskych vinafstvi a CR na salénu vin Wine Table

e termin:

10.-12.10.2024

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané

o Svédsko: Jaromir Vejrych, zastupce velvyslankyné, jaromirvejrych@mzv.gov.cz
CR: D43a Fialova, NVC, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e UcCastvinarstvi:

O

O

0 O O O O O

O

e Prispévek vinafd: 5000 K¢ (plus DPH)/vinafstvi

Fabig

Gala

Krasna hora

Obelisk

PLENER

Rodinné bio vinafstvi Spalek
SONBERK

THAYA vinarstvi

O O O O O O O

Vinaftstvi Mikrosvin Mikulov
Vinafstvi Oulehla

Vinafstvi Valka

Vinaftstvi Volafik

Vinné sklepy Kutna Hora
Vino J. Stavek

Zamecké vinarstvi Bzenec

typ projektu: Projekt na podporu ekonomické diplomacie — Incomingova mise Svédskych vinarskych
odbornikti Discover Czech Wine, navstéva vinarstvi a prezentace Salonu vin

e termin:

20.-22.5.2024

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahranicni strané

Svédsko: Martin Basta, zastupce velvyslankyné, jaromirvejrych@mzv.gov.cz
CR: D4asa Fialova, NVC, dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

e UCastvinafstvi:

O
o

O

0O O 0 O o 0O o 0O o o o

Fabig

Gurdau

PLENER

Rodinné bio vinafstvi Spalek
SONBERK

Vino Silova

THAYA vinarstvi

Vinafstvi Mikrosvin Mikulov
Vinaftstvi Volafik

Vinné sklepy Kutna Hora
Vino J. Stavek

Zameckeé vinarstvi Bzenec
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Instituce a urady

Velvyslanectvi CR: 26-30 Kensington Palace Gardens, Londyn W8 4QY, Velka Britanie, tel. recepce:
+44 (0) 207 243 7908, e-mail: london@mzv.gov.cz
e Velvyslankyné: Marie Chatardova
e Obchodné ekonomicky usek: Denisa Provaznikova, |. tajemnice, vedouci OEU, tel.: +44 20
7243 7914, e-mail: london.commerce@embassy.mzv.gov.cz
e Tamara Slate Glassner — ekonomicka specialistka, analyst; Karel Bartosik — researcher, tel.:
020-7243-7900, e-mail: oeu.london@embassy.mzv.cz
e Generalni konzulat Manchester: Jana Karla Reznda, ekonomicky diplomat, tel.: +44 (0) 1618 729
239, e-mail: manchaster@embassy.mzv.gov.cz
e Specialista MZe CR: Paul Wilkins, Global food solutions, tel.: 0044 (0) 7949252231, e-mail:
uktrade@mze.cz

Czechtourism (Velka Britanie s plisobnosti pro Irsko): Velvyslanectvi Ceské republiky, 26-30
Kensington Palace Gardens, Londyn W8 4QY, Velka Britanie, telefon: +44 (0) 203 220 0184 e-mail:
london@czechtourism.com
o Reditelka ZZ Velka Britanie: Mgr. Katarina Hobbs, odpovédna za Velkou Britanii a Irsko, e-mail:
hobbs@czechtourism.com

Czechtrade (Velka Britanie a Irsko): Velvyslanectvi Ceské republiky, 26-30 Kensington Palace
Gardens, Londyn W8 4QY, Velka Britanie
o Reditel regionalniho centra: Ing. Jiti Rak, mobil.: +44 (0)7719144924, tel.: +44 (0)2077925951,
e-mail: jiri.rak@czechtrade.cz
e Reditel zahraniéni kanceléte: Ing. Martin Macourek, mobil: +44 (0)7940986907, tel.: +44
(0)2077925951, e-mail: martin.macourek@czechtrade.cz

Czech British Chamber of Commerce: 6th floor, Quadrant House, 4 Thomas More Square, London,
E1W 1YW, e-mail: cbcc@cbcc.org.uk, www.cbcc.org.uk

Podminky dovozu vin

Jedno je jisté — do UK samostatné vina nedostanete, budete potifebovat importéra s licenci, ktery uz
vSechny kroky bude znat. Vzhledem k Brexitu se export vin do UK zna&né zkomplikoval a prodrazil.
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Oznacovani vina dovezeného do Anglie od 1. ledna 2024

Dovoz vina bude muset uvadét jméno a adresu provozovatele potravinaiského podniku (FBO) nebo
dovozce, pokud FBO nesidli ve Spojeném kralovstvi, na Normanskych ostrovech nebo na Isle of Man.
Vino, které je oznac¢eno jménem a adresou dovozce, nemusi pouzivat slova ,,dovozce“ nebo ,dovazi“

Vino oznacené pred 1. lednem 2024
Vino nebude muset byt pfeznaceno, aby vyhovovalo pravidllim, pokud plati néktera z nasledujicich
podminek:

e jejizoznalen a starne

e uzjevdodavatelském fetézci

e Dbyluveden natrh pfed 1. lednem 2024

Vino se do Anglie pfesouva z jinych éasti Spojeného kralovstvi, Normanskych ostrovt a ostrova

Man

Vino, které se do Anglie pfesouva z jinych ¢asti Spojeného kralovstvi, Normanskych ostrov( a ostrova
Man, se musi fidit stejnymi pravidly jako vino dovaZzené do Anglie z jakékoliv zemé EU nebo mimo EU.

Registrace jako FBO
Kazda firma prodavajici jidlo a piti se musi zaregistrovat jako FBO (Registrace hospodaFského
podniku). To zahrnuje podniky obchodujici:

e zdomova

e zmobilni jednotky, jako je dodavka

e vdocasnych prostorach, jako je stanek nebo pop-up shop

e online

Pokud vas potravinaisky podnik plisobi na vice nez jednom misté, musite kazdé misto zaregistrovat u
mistniho Ufadu, kde sidli. Pokud si nejste jisti, zda se musite registrovat nebo chcete-li dalsi rady,
mUZete se obratit na mistni Grad v Anglii, Walesu nebo Severnim Irsku.

Oznacovani vina presouvajici se z Anglie do Severniho Irska

Vino stéhované z Anglie do Severniho Irska, které ma byt prodavano v Severnim Irsku, a které je
oznaceno jménem a adresou FBO, musi byt v souladu se schématem maloobchodniho pohybu v
Severnim Irsku.

Vino, které neni ozna¢eno jménem a adresou FBO, musi v souladu s pravnimi pfedpisy EU uvadét
jméno a adresu dovozce.

Etiketovani vina dovezeného pfimo do Skotska a Walesu
Pfimé dovozy do Skotska a Walesu podniky se sidlem ve Skotsku nebo Walesu budou muset byt
oznacéeny adresou dovozce, stacirny nebo obojiho.

Podle podminek britského zakona o vnitfnim trhu z roku 2020 mohou byt produkty s adresou FBO
uvadény na trh ve Skotsku a Walesu, kde byly poprvé dovezeny do Anglie. Podobné mohou byt vyrobky
s dovozcem uvadény na trh v Anglii, pokud byly poprvé dovezeny do Skotska nebo Walesu.

Britské celni znamky

Pokud dovazite alkohol do Spojeného kralovstvi, méli byste si byt védomi zakonnych poZzadavk( na
kolky na konkrétni alkoholové produkty. Musite se zaregistrovat do systému u HM Revenue and
Customs (HMRC) (lze to udélat online).
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Dovoz alkoholu do Severniho Irska z EU
Tato ¢ast se vztahuje pouze na Severni Irsko, nikoli na celé Spojené kralovstvi.

Obcasné dovozy lihu v pozastaveni cla ze zemi EU

Pokud dovazite alkohol v podminéném osvobozeni od cla ze zemi EU zfidka, mUzZete pozadat HMRC,
aby se stal do€asnym registrovanym pfijemcem.

Pfed odeslanim zboZi budete muset zaplatit clo z kazdé zasilky spolecnosti HMRC .

Pravidelny dovoz lihu v pozastaveni dané ze zemi EU
Pokud pravidelné dovazite alkohol v pozastaveni dané ze zemi EU, mUzZete vyuZit jeden ze 3 zpUlsobU:
e pozadato schvaleni jako registrovany pfijemce
e vyuzijte sluzeb registrovaného pfijemce, ktery vam to doveze
e vyuzijte sluzeb autorizovaného skladovatele, ktery pro vas lih pfevezme a uskladniv
pozastaveni dané ve schvaleném spotfebnim skladu

Pokud vyuzivate sluzeb autorizovaného skladnika, musite pozadat o schvaleni jako registrovany
vlastnik, pokud pouze nedovazite vino.

Jako registrovany pfijemce nesmite drZet ani odesilat zboZi podléhajici spotfebni dani v pozastaveni
dané. Musite vyuctovat splatné clo, jakmile je zboZi pfijato ve Spojeném kralovstvi, a poté clo zaplatit v
rémci ujednéani o odkladu.

Alkohol za poplatek
Pokud byl alkohol propustén ke spotfebé v zemi EU, je klasifikovan jako zaplacené clo. Chcete-li jej do
Severniho Irska dovézt na komeréni bazi, mzete pouzit kterykoli z nize uvedenych programu:
¢ schéma certifikovaného pfijemce - registraci u HMRC a schvéalenim ze strany HMRC je clo
Spojeného kralovstvi splatné za vase zbozi zajiSténo a poté zaplaceno v ramci ujednani o
odkladu,
e schéma docCasného certifikovaného pfijemce — stale musite byt registrovani a schvaleni
HMRC, ale pfed odeslanim zbozi musite zaplatit clo.

Dovoz alkoholu do Velké Britanie
Pokud chcete alkohol dovézt, po jeho pfichodu do Spojeného kralovstvi bude podléhat britské
spotfebni dani.

V tomto okamziku nebudete muset platit spotfebni dan, pokud plati jedno z téchto:
e jedodéano do dafiového skladu schvaleného k tomuto ucelu
e jedodéanodo celniho skladu , ktery ma pro tyto prostory také zvlastni povoleni pro spotiebni
sklad
e jste registrovany sladek a dostavate alkohol do svych registrovanych prostor tfidy, kterou vas
vasSe registrace opraviuje poradat

CloaDPH

U jakéhokoliv alkoholu dovezeného do Spojeného kralovstvi budete muset také dodrzovat postupy
tykajici se platby cla a DPH. DPH na alkohol ve Velké Britanii €ini 20 %. HMRC uplatriuje cla na
dovazené zbozi v hodnoté nad 135 Liber Sterlink(l (GBP). Tato cla se obvykle pohybuji od 0 % do 25 %
hodnoty zbozi.

Platby mUzZete provadét pomoci sluzby celni deklarace.

Pokud ucinite prohlaseni, mlzete:
e dostat vypis

92
Datum vypracovani: 31.3.2026


https://www.gov.uk/government/publications/excise-notice-204a-temporary-registered-consignees
https://www.gov.uk/government/publications/excise-notice-204a-temporary-registered-consignees
https://www.gov.uk/government/publications/excise-notice-204a-temporary-registered-consignees
https://www.gov.uk/government/publications/excise-notice-203a-registered-consignees/excise-notice-203a-registered-consignees#approval-and-registration
https://www.gov.uk/guidance/apply-for-approval-to-own-duty-suspended-goods-in-an-excise-warehouse-or-get-approval-as-a-duty-representative
https://www.gov.uk/guidance/apply-for-approval-to-own-duty-suspended-goods-in-an-excise-warehouse-or-get-approval-as-a-duty-representative
https://www.gov.uk/government/publications/notice-232-customs-warehousing
https://www.gov.uk/guidance/paying-vat-and-duties-on-imports

EXPORT HANDBOOK Velka Britanie

e vyZzadovatinkaso
Uget s odkladem cla vdm umoziiuje provést jednu platbu mésiéné prostfednictvim inkasa. Za
jednotlivé zasilky nemusite platit.

Pokud prodavate alkohol jinému podniku

MozZna budete muset poZadat o schvaleni systému registrace alkoholickych velkoobchodnikd (AWRS).
Pokud mate v iumyslu zahajit velkoobchodni prodej alkoholu ve Spojeném kralovstvi, musite pozadat o
schvaleni alespon 45 dni pfed tim, nez hodlate obchodovat.

Spotiebni dan
Od 02/2025 ¢ini spotfebni dan na vino ve Velké Britanii podle obsahu alkoholu od 1,82 do 3,21 GBP /

navySeni cca o 0,1 liber az obsahu alkoholu 15 %. V pfipadé fortifikovaného vina se rozpéti na stejném
principu pohybuje od 3,21 do 4,70 GBP /0,75 L (od 15 do 22 % alk.). Vice informaci zde.

Dovozné zainteresované subjekty

Odkaz na seznam: importéri, distributori

Doporucena doprava

e PosliSnadno.cz, tel. +420 228 1227 640, www.poslisnadno.cz

e DHL Express (Czech Republic) s.r.o0., Barbora Cvi¢kova, e-mail: barbora.cvickova@dhl.com;
tel.: +420 220 300 298, www.dhl.cz

e Syslik Sped s.r.o., Vladimir Sumerak, e-mail: sysliksped@outlook.cz,
http://syslikspedsro.webmium.com/

e Wereldo.com, s.r.o., David Pfibyl, e-mail: david.pribyl@wereldo.com, tel.: +420 777 533 569,
adresa: Purkynova 649/127, 612 00 Brno, CZ, e-mail: preprava@wereldo.com,
www.wereldo.com

e UPS, www.ups.com/cz/cs/home

Akce a veletrhy
London Wine B2B, pres 9 tis. www.london Tania Olevska, taniaolevska@gmail.c
Fair, kvéten navstévnikld winefair.co International om
m Sales Agent, 00447760210165,

London Wine 00380662941099

Fair
National Veletrh cestovani, https://foodf Katarina Hobbs, +44 2032200 184
Geographic stolovania ndpojd, estival.natg  CzechTourism hobbs@czechtourism.
Traveller Food 6 tis. navstévnikd- eotraveller.c Londyn com
Festival, Londyn publikum magazinu o.uk/
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UK Trade B2B, networkingova akce pro https://uktradeta info@beveragetradene
Tasting London, prodejce, sommeliery, barmany, sting.com/en twork.com
listopad dovozce a distributory
The Ultimate B2B, veletrh vina zaméfeny navina https://winecom Zsuzsa Toronyi:
CEE Wine Fair, ze stfedni a vychodni Evropy, pro .co.uk/ceewinefa zsuzsa@winecom.co.u
Londyn, Cerven obchod a média ir/ k
#ceewinefair Caroline Gilby MW:
caroline@winecom.co.
uk
Winedrops Live, Festival B2C, B2B, porada wine www.winedrops. ellie.james@winedrop
Fijen club, 6 tis. navstévnikd com s.co.uk

winedropsclub +44 754 390 9005

Uskutecnéné projekty

typ projektu: Spolecny stanek na veletrhu National Geographic Traveller Food Festival 2025 a
fizeni degustace v programu Wine & Spirits Theatre, organizace CzechTourism Londyn, spolecny
stanek NVC a CCRIM

e termin:

19.-20.7.2025

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahrani¢ni strané:

O

e (cCast:

O O O O O

Velka Britanie: Katarina Hobbs, Director UK & Ireland, CzechTourism,
Hobbs@czechtourism.com
CR: Patrik Kubat, NVC, projektovy manazer, patrik.kubat@vinarskecentrum.cz

Bohemia Sekt

Vinarstvi Spalek
Mikrosvin Mikulov
Vinafstvi Svoboda
Zamecké vinarstvi Bzenec
THAYA

typ projektu: Spoleény stanek ne veletrhu London Wine Fair 2025, Projekt na podporu ekonomické

diplomacie

e termin:

19.-20.5. 2025

e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahranicni strané:

o

e Ucast:
o
o
o
o
o

O

Velkd Briténie: Paul Wilkins, specialista MZe CR, Global food solutions,
uktrade@mze.gov.cz

CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova feditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz

Fabig

Vinaftstvi Valka

Vinné sklepy Kutna Hora
VINO J. STAVEK

THAYA

Zameckeé vinarstvi Bzenec

e prispévekvinarstvi: 5000 K& (bez DPH)

typ projektu: Spoleény stanek na veletrhu National Geographic Traveller Food Festival 2024 a
prednaska na Wine Theatre, organizace CzechTourism Londyn, spole¢ny stdnek NVC a CCRIM
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e termin:20.-21.7.2024
e kontaktni osoba - organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Velkd Britanie: Katarina Hobbs, Director UK & Ireland, CzechTourism,
Hobbs@czechtourism.com
o CR: Patrik Kubat, NVC, projektovy manazer, patrik.kubat@vinarskecentrum.cz
e Ucast:
o THAYA
Zamecké vinarstvi Bzenec
Vinafstvi Valka
Bohemia Sekt
SONBERK
Vinafstvi Horak
Dobra Vinice

0O O O O O O

typ projektu: Spoleény stanek ne veletrhu London Wine Fair 2024, Projekt na podporu ekonomické
diplomacie
e termin:20.-21.5.2024
e kontaktni osoba - organizator na Ceské a zahranicni strané:
o Velka Britanie: Paul Wilkins, specialista MZe CR, Global food solutions,
uktrade@mze.gov.cz
o CR: Dagmar Fialova, NVC, marketingova reditelka,
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
e Ucast:
o BOHEMIA SEKT
Fabig
SONBERK
Vinafstvi Valka
Vinné sklepy Kutna Hora
Zamecke vinafstvi Bzenec
Bohemia Wines

O O O O O O

typ projektu: Spole¢ny stanek ne veletrhu National Geographic Traveller Food festival 2023 a
prednaska na Wine Theatre, organizace CzechTourism Londyn, spole¢ny stanek NVC a CCRJM
e termin: 15.-16.7. 2023
e kontaktni osoba — organizator na ¢eské a zahrani¢ni strané:
o Velka Britanie: Katarina Hobbs, Director UK & Ireland, CzechTourism,
Hobbs@czechtourism.com
o CR: Klara Kollarova, NVC, narodni sommelierka, klara.kollarova@vinarskecentrum.cz

Odkaz na dokument, kde se doctete vice o kultufe obchodniho jednéni s partnery z Velké Britanie:
Kultura obchodniho jednani_UK.pdf
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Kontaktni osoby

Dagmar Fialova

Marketingova feditelka
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
+420 720 820 921

Klara Kollarova

Narodni sommelierka
klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
+420 603 116 085

Zuzana Vejmelkova
Exportni specialistka
export@vinarskecentrum.cz
+420 608 676 056
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