EXPORTNI STRATEGIE NVC
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Exportni strategie NVC

VIZE: Ceska republika jako respektovany producent autentickych, charakterové
vyraznych vin z chladného klimatu s dirazem na kvalitu, pivod a udrZitelnost — Czech
wines of the future

Hlavni cil

Cilem exportni strategie Narodniho vinafského centra je systematicky pfispivat k budovani znacky a
povédomi o kvalité a jedineénosti moravskych a ¢eskych vin na zahrani¢nich trzich. Zaroven
usilujeme o postupné vytvafreni a prohlubovani vztahi s kliCovymi partnery, které mohou vést k
dlouhodobégjsi spolupraci a stabilnéjSimu uplatnéni ¢eskych vin v zahranici.

DuleZitou soucasti této snahy je také propojeni exportu s podporou vinaiské turistiky a celkového
obrazu Ceské republiky jako atraktivni vinaiské destinace.

Kliéové pilife komunikace:

e Charakteristicky styl: Dliraz na svézest, vy$si aciditu a nizsi alkohol - vlastnosti, které jsou v
ére globalniho oteplovani vysoce cenény.

¢ Jednotna identita: Vystupovani pod silnou narodni znackou, ktera zastfeSuje individualni
pfibéhy vinara.

Vychodiska a aktualni situace

Exportni aktivity Narodniho vinafského centra v poslednich letech ukazuiji, Ze zajem o moravska a
Ceska vina na zahranic¢nich trzich roste, zaroven vSak z(stava vyrazné selektivni a zaméreny
predevsim na specifické segmenty trhu.

ZkuSenosti z klicovych akci, jako jsou mezinarodni veletrhy (ProWein, Wine Paris), cilené zahrani¢ni
mise nebo odborné degustace, potvrzuji, ze Ceska vina jsou vnimana jako atraktivni a autenticky
produkt, ktery dokazZe oslovit odbornou verejnost, zejména importéry, sommeliery a zadstupce
gastronomie hledajici nové a méné znamé regiony.

Zaroven se ukazuje, Ze Uspéch na zahrani¢nich trzich neni otazkou jednorazové prezentace, ale
dlouhodobé, opakované a systematické prace. Navazani obchodniho vztahu obvykle vyzaduje vice
osobnich setkani, opakované ochutnavky a kontinualni komunikaci.

Narodni vinafské centrum proto v sou¢asnosti pracuje s databazi vinarstvi, ktera maji zajem o
exportni aktivity a ktera se postupné zapojuji do jednotlivych projektt. Tato databaze vznikala v
prabéhu nékolika ro¢nikd exportnich aktivit a slouZi jako zaklad pro koordinaci Gc¢asti vinaft na
zahranicnich akcich.

Strategické smérovani

Z dosavadnich aktivit vyplyva potfeba posunout exportni strategii od obecného budovani povédomi k
cilenéjsi a strukturovanéjsi praci s trhy, partnery a konkrétnimi kategoriemi vin.

Duraz je kladen pfedevsim na kontinuitu aktivit, opakovanou pFitomnost na vybranych trzich a
systematické navazovani na jiz uskuteénéné kontakty. Klicovou roli hraje také jednotna a
srozumitelna komunikace, ktera pomaha prezentovat ¢eska vina jako konzistentni a Citelny celek.

Pro posileni ¢itelnosti a dlouhodobé rozpoznatelnosti Ceské republiky jako vinaiského regionu
systematicky pracujeme s jasné definovanymi kategoriemi vin, které spolecné vytvareji
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srozumitelny a zapamatovatelny rukopis. Portfolio vin v ramci exportnich aktivit nepfedstavuje
nahodily vybér, ale kuratorsky vystavény celek, rozdéleny do nékolika klicovych okruh(: aromatické
speciality (Palava, Tramin ¢erveny, Muskat moravsky), mezinarodni odrddy (Ryzlink rynsky,
Sauvignon, Rulandské bilé a Sedé, Chardonnay), stfedoevropské mistni odridy (Veltlinské zelené,
Ryzlink vlassky, Muller Thurgau), Sumiva vina (od tradi¢ni metody po moderni svézi styly),
nizkointervenéni a PIWI vina (organicka produkce, minimalni zasahy, PiWi odrlidy) a ¢ervena vina
reprezentovana predevsim Frankovkou a Pinot Noir. Tento pfistup nam umoznuje vyhnout se
roztfi§ténosti a misto $irokého, ale negitelného portfolia prezentovat Ceskou republiku jako region s
jasnou strukturou, typickymi pilifi a srozumitelnou identitou pro zahranic¢ni publikum.

Z hlediska produktového zaméreni se potvrzuje silna pozice suchych bilych vin s vyraznou
kyselinou, ktera odpovidaji sou¢asnym trendim lehcich a svézich styld. Vyznamnou roli hraji také
Sumiva vina, leh¢i Cervena vina, zejména Frankovka, a aromatické odrldy v Cele s Palavou. Rostouci
pozornost je vénovana také vinim z PIWI odrid a nizkointerven&nim vinam, ktera reflektuji poptavku
po udrzitelngjsi produkci.

Kratkodobé cile (1-5 let)

V kratkodobém horizontu se strategie zaméfuje pfedevSim na posilovani kontinuity exportnich
aktivit a efektivnéjsi vyuziti jiz navazanych kontaktu.

Cilem je také dale rozvijet jednotnou exportni komunikaci, ktera pom(ze lépe definovat identitu
¢eskych vin na zahrani¢nich trzich a usnadni jejich prezentaci vinafi i organizatory exportnich aktivit.

Aktivitami zamérenymi na naplnéni kratkodobych cil( jsou:

e pravidelnd ucast na klicovych mezinarodnich veletrzich, zejména ProWein a Wine Paris;
e organizace a realizace cilenych zahraniénich misi a odbornych prezentaci;
e zajisténi incomingovych cest zahraniénich odborniki do region(i Moravy a Cech;

Dlouhodobé cile (5-10 let)

Z dlouhodobého hlediska zlistava cilem postupné budovani stabilni pozice ¢eskych vin na
vybranych zahraniénich trzich.

Nejde pfitom primarné o objem exportu, ale o jeho kvalitu a pfidanou hodnotu. Ceska vina maji
potencial uplatnit se zejména v segmentech zamérenych na gastronomii, specializovany prodej a
zékazniky hledajici autentické a charakterové vyrazné produkty.

Postupné posilovani exportu by mélo pfispét nejen k rozvoji jednotlivych vinafstvi, ale i celého
sektoru, v€éetné vétsi schopnosti investovat do kvality produkce, krajiny a dlouhodobé udrzZitelnosti.

Naplnéni dlouhodobého cile mlze mit podobu:

e Zajisténi stabilniho zalistovani ¢eskych vin v prestiznich svétovych vinnych listcich.
e Plnéintegrace exportu s vinaiskou turistikou (vino jako pozvanka k navstévé CR).

Aktivity NVC

Aktivity Narodniho vinafského centra z(istavaji strukturovany do nékolika zakladnich oblasti, které se
navzajem dopliuji a vytvareji komplexni rdmec podpory exportu:

e organizace a realizace spoleénych prezentaci vinafti na mezinarodnich veletrzich (zejména
ProWein a Wine Paris). UdrZeni a rozvoj pravidelné Gcasti na téchto veletrzich je ddlezity
z hlediska setkavani se s odbornou vefejnosti, pfimého kontaktu s importéry, distributory a
dalSimi relevantnimi partnery. Tyto prezentace jsou doplnény fizenymi degustacemi a
odbornymi seminari, které umoznuji hlubSi pochopeni charakteru nasich vin;
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e organizace a realizace cilenych zahrani€nich misi a odbornych prezentaci na vybranych trzich
ve formatu od velkych anonymnich stankd k mikro-degustacim pro uzavienou odbornou
vefejnost. U téchto aktivit je stéZejni selekce spravnych mist s dosahem na decision-makery
vychazejici z kontakt( a zkuSenosti z minulych misi;

e zajisténiincomingovych cest zahraniénich odbornikl do regionti Moravy a Cech, které se
zameéfi na kliCové influencery (ndkupci, novinare, Masters of Wine) a podpofi pfimy kontakt mezi
vinafi a zahrani¢nimi partnery. Tyto aktivity umoznuji hlubSi sezndmeni s nasim vinafstvim a
posiluji davéru v jeho kvalitu. Narodni vinafské centrum zaroven funguje jako komunikacni uzel a
platforma pro sdileni informaci, zkuSenosti a prilezitosti v oblasti exportu;

e spoluprace s dalSimi institucemi, zejména v oblasti cestovniho ruchu a ekonomické
diplomacie, ktera prispiva k $ir§imu kontextu prezentace Ceské republiky jako vinaiské zemé.
Propojeni s cestovnim ruchem se muze realizovat jako:

o BranaPraha: Posileni nabidky nasSich vin v hlavnim mésté jako prvniho kontaktu pro
zahraniéni turisty.

o Cross-marketing: Spolec¢né kampané s CzechTourism zameérené na bonitni klientelu
vyhledavajici autentické zazitky.

Preferované trhy

Definovali jsme téchto pét dllezitych trhi:

Trh Strategické zaméreni Klicovy segment / Kanal
Polsko Prémiovy soused - budovani loajality = Specializované vinotéky, HoReCa
pres blizkost a kulturu.
Skandinavie Duraz na BIO a "zelené" certifikace. | Statni monopoly (Systembolaget,
Vinmonopolet), tendry, média.
Velka Britanie = Svétova vykladni skfif - prestiz a Spickovi sommeliéfi, Masters of Wine,
odborné hodnoceni. Londynska gastro scéna.
Kanada Budovani stabilni pozice v zamofi. Monopoly (LCBO, SAQ), prémiova suché
i ledova vina.
Asie (Jap, JK, Design, parovani s lokalni kuchynia = Gastronomie, naturdlni a oranzova vina,
SAE) trendy. limitované edice.

Vybeér trhli vychazi jak z dosavadnich zkusenosti, tak z charakteru poptavky, ktera odpovida stylu a
kvalité ¢eskych vin.
Zavér

Exportni aktivity Narodniho vinafského centra se nachazeji ve fazi postupného rozvoje a zpfesnovani.
Dosavadni zkuSenosti ukazuji, Ze ¢eska vina maji na zahrani¢nich trzich své misto, zaroven je vSak
zfejmé, Ze budovani jejich pozice je dlouhodoby proces.

Strategie proto nadale stoji pfedevSim na systematickém budovani znacky, zvySovani povédomi a
vytvareni divéry mezi odbornou verejnosti. Sou¢asné sméfuje k postupnému rozvoji konkrétnich
obchodnich vztaha, které mohou v budoucnu pfinést stabilnéjsi uplatnéni ¢eskych vin v zahranici.

Cilem je vytvaret podminky pro dlouhodoby a udrzitelny rozvoj exportu, ktery bude odpovidat
charakteru a moznostem ¢eského vinarstvi.

Czech wines of the future tak ziistava nejen vizi, ale pfedev§im smérem, kterym se ¢eské
vinarstvi postupné vydava.
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Kontaktni osoby NVC:

Dagmar Fialova

Marketingova feditelka
dagmar.fialova@vinarskecentrum.cz
+420 720 820 921

Zuzana Vejmelkova
Exportni specialistka
export@vinarskecentrum.cz
+420 608 676 056

Klara Kollarova

Narodni sommelierka
klara.kollarova@vinarskecentrum.cz
+420 603 116 085

www.vinarskecentrum.cz
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