EXPORTNI DESATERO

ZASADY EXPORTNIHO VINARE

OBECNE:
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Méj jasno ve své exportni strategii a vcilove skupiné

Definuj si cile, trhy a pristup. Zajimej se o to, jak funguji restaurace, vinotéky, importéri ¢i online prodej

v dané zemi, a pfizplsob tomu svij styl i nabidku. Jiné portfolio zaujme Skandinavce, jiné Polaky, Japonce
nebo Kanadany.

Sleduj trendy a chovani zahranicnich zakaznik

Poptavka zakaznik( v zahranici se neustale vyviji - méni se obliba Sumivych vin, leh¢ich styld, PIWI odrid
i naturalnich vin. Sleduj, co pravé ziskava na vyznamu, a podle toho upravuj vybér vin pro prezentace

i exportni nabidky:

@wineenthusiast @jancisrobinson @winefolly @KonstantinBaumMasterofWine

starwinelist.com bkwine.com

Vénuj pozornost etiketam
Etiketa prodava! Musi byt atraktivni a odvazna, idealné bez hacki a carek, minimalisticka nebo funky,
Lidé jsou ,label hunters” — nejdriv kupuji oima.

Vypravéj pribéh - hlavné na socialnich sitich
Importéri vyzaduji kvalitni storytelling. DileZita je autenticita, jasna identita vinare, odliSnost a take region.

Peclivé vybirej vina na akce

Doporucené portfolio 6 vin: 1x Sumive vino, 2x lehci bila vina, 1-2x cerveneé lehciho stylu. Zvaz lokalni
odridy - pokud jsou jednoduché, naudi se je i zahranicni zakaznik, na urcitych trzich zafunguji PIWI
nebo oranzova vina. Zasadni je zaujmou tzv. ,entry levelem” na tom se da stavét dal.

VELETRHY, PREZENTACNI AKCE:
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9.

Priprav perfektni rodokmeny vin
Peclivé vypliuj technické listy — popis vinice, typ pudy, detailni vinifikace; premyslej o jedinec¢nosti svého
vina. Odborniky zajima technologicky detail, unikatnost, ne jak vino voni - to poznaji sami.

Pfiprav jednoduchy, srozumitelny cenik
Idealné vanglictiné, prehledny, kratky — cenotvorba musi byt hotova dopredu.

Bud' aktivni na stanku
Nestij pasivné, nesed. Aktivné oslovuj navstévniky a vytvarej energii kolem svého stanku. Kdyz zrovna
nebude Zadny navstévnik u stanku, vezmi své vino a nabizej ho kolemjdoucim.

Shirej vizitky a detailni zpétnou vazbu
K vizitkam si vzdy zapisuj, co konkrétnimu clovéku chutnalo, jaky styl preferuji a co je zaujalo.

10. Ozvi se ihned po akci

Co nejdrive po navratu kontaktuj Gcastniky: pfipomen se fotkou, konkrétnimi ochutnanymi vzorky, oslov
je kreativnim zplisobem. Cenik a pozdrav sam o sobé nestaci.

Bud' vytrvaly - obchod vznika aZ po vice kontaktech

Jednani se zpravidla uzaviraji az po nékolika degustacich a setkanich. Vzdy uvadéj, kde

bude mozneé vina ochutnat pristé, a buduj dlouhodobé vztahy.



